
十年来，中国与南亚、东
南亚国家之间不断深化
合作，取得丰硕成果。

在南博会东南亚
馆和南亚馆里，茶
叶、大米、零食饮
料、调味料、木雕、
地毯、珠宝、玉石、
黄铜器等各类特色
展品琳琅满目，参
观者熙熙攘攘。缅
甸、泰国和斯里兰卡
等“一带一路”沿线国家
的参展商带来了丰富的
展品。

云南省南亚东南亚区域国际传
播中心专门邀请中心的海外传播官——
来自泰国的陈慕筠和缅甸的龙威以及
云南大学外国语学院僧伽罗语外教、来
自斯里兰卡的苏噶特在展区开启“南
博找朋友”之旅，同自己国家的同胞们
聊聊。

在泰国展区，陈慕筠看到木质雕刻
的“大象”，豆奶、椰子水、泰国方便面、冬
阴功调料、泰式辣椒酱等泰国小商品，同
时还看到了许多朋友。

海外传播官龙威走进缅甸展区也遇
到了许多朋友。缅甸玉石商人廷貌经营
着自己的公司，他告诉龙威，今年的南博
会，场馆里人流量更大了。他和几位朋友
都带着品质优良的翡翠来参展，希望扩
大自己的销量。

今年，果敢民族工商协会是第一次
以商会形式参与到南博会。会长王建雷
表示，果敢民族工商协会作为缅甸本土
商会，具有很多发展优势，产品范围从木
材到食品，有很多的类型。

老朋友携新品来，新朋友积极参与，
南博会为各国文化交流提供了平台。

苏噶特带着妻子和两个孩子来逛南

博会。在这里，他结交了新朋
友，也遇到了老朋友。

路过一个斯里兰卡
茶叶展点，斯诺兰斯
里兰卡茶叶公司市
场总监瓦桑塔·瓦
拉达普鲁玛为苏噶
特泡了一杯锡兰红
茶。喝到香醇的家
乡味，两人也打开
了话匣子。“斯里兰

卡与云南的空气和土
壤状况有些差异，产出

的茶也不同。”瓦桑塔说，
中国的绿茶多，云南的发酵

茶多，而斯里兰卡的红茶多。“云南
人爱喝茶，我相信斯里兰卡的红茶能在
这里卖得很好。”瓦桑塔告诉苏噶特，
他认为南博会是一个很高效的平台，
消费者和生产商可以直接沟通，没有
中间商。

“这是我的老朋友晋兰加，斯里兰卡
非常有名的商人！”在斯里兰卡展区，苏
噶特遇到了自己的老朋友。晋兰加是中
国斯里兰卡经贸合作商会的主席，是南
博会常客，也是斯里兰卡国家馆抖音平
台的主播之一。“这次我们带来了果酱、
7种口味的锡兰红茶、方便面、腰果、饼
干、椰子油，还有黄金椰子水。”晋兰加
介绍。他表示，斯里兰卡的知名小零食
很多，而斯里兰卡的腰果是世界上最好
的腰果之一，所以很想推荐给大家。晋
兰加中文流利，经常在直播间里为消费
者推介斯里兰卡商品。“在美丽的云南
参加南博会，要让中国朋友感受到斯里
兰卡的热情！”

南博会是平台，也是桥梁。这里有着
商机和红利，有着多元文化交流，也有着
长青的友谊。

本报记者 王韵雅 郭小榕

2022年 11月 19日，习近平总书记
为在昆明开幕的第 6届中国—南亚博
览会发来贺信，充分体现了党中央对南
博会的高度重视和亲切关怀。

今年8月20日，第7届中国—南亚
博览会暨第27届中国昆明进出口商品
交易会圆满落下帷幕。

活动成效超预期、会期交易成果
超预期、线上南博超预期、社会反响超
预期，办出了新意、办出了精彩、办出了
实效。

新：创新办会提升品牌

走进“永不落幕的南博会”国家形
象馆，以展促贸、以展促产、以展促旅成
为展会新常态。

尼泊尔外交部秘书分享羊绒披肩、
珠宝、豆油、棕榈油等尼泊尔特色产品；
斯里兰卡商务局局长热情介绍锡兰红茶
的不同口味；巴基斯坦驻成都总领事馆
代总领事畅聊巴基斯坦与云南的合作。

本届南博会重点围绕“世界领先、
中国一流、云南特色”三个维度，按照专
业化、国际化、市场化、数字化、精细化
的“五化”要求，突出国际国内区域合作
与经贸交流，推介特色产业产品，结合
资源经济、口岸经济、园区经济三大经
济进行展览展示。

首次设置资源经济馆、口岸经济
馆、园区经济馆、区域合作馆4个展馆，
线下线上融合的数字化平台全新亮相，
直播带货形式首次进入会期活动大家
庭。南亚商品（茶叶）节茶香氤氲，首次

举办就实现直播交易额近 5000万元。
120个直播间、135个主播开展带货直
播，累计销售额2.1亿元人民币，数字赋
能激发消费新活力。

八方宾客借力南博会平台深入交
流，寻机遇拓蓝海，共享中国大市场。

“南博会不仅是商贸合作的舞台，更
是深化友谊的桥梁”“我们相信南博会”

“生意好、有机会”“年年我们都要来”。
走过十年，南博会常办常新、魅力

无限。

实：收获订单增强信心

“云南是我国面向南亚东南亚开放
的重要窗口，承接产业转移的综合能力
突出，绿色资源、基础设施建设等具有
优势，加上政府服务到位，是非常不错
的投资目的地。”第 7届南博会经贸合
作项目签约仪式现场，中电新能源科技
（杭州）有限公司副总经理杨天鸣与昆
明市嵩明县签约了23.5亿元项目，这是
该公司在云南投资的第一个项目。

经贸合作项目签约仪式集中签约
338个投资项目；文旅专题招商活动、
交通专题招商活动、州（市）主题招商活
动气氛热烈。通过精准对接、集中推介、
深入洽谈和实地考察等多种形式，本届
南博会宣传云南的资源和产业发展优
势，国内外企业深入对接需求，收获更
大订单、更多客户、更强信心。

作为云南招商引资的重要平台，十
年来，南博会为云南产业投资合作持续
注入动能。今年，云南秉持开放、合作、

共赢理念，以把南博会办出高水平、办
出高质量为目标，积极搭建招商引资平
台，营造全省上下“大抓产业、大抓发
展、大抓招商、大抓项目”的浓厚发展氛
围，邀请各国朋友搭乘发展快车、分享
发展红利。

世界 500强、中国 500强和行业龙
头企业以实实在在的项目和订单为云
南投下信任票；系列经贸活动中，与会
嘉宾围绕金融助力对外开放、“云品”出
滇、智慧交通与智能汽车等热点话题共
谋新路径、共商新合作；各个展馆里，面
对面的交流对接令国内外展商坚定共
享云南机遇的信心。本届南博会期间，
共签署约70项意向采购合作协议或合
作需求对接单，达成意向合作协议金额
1437.89亿元。

通：牵手各方共谋发展

“硬联通”的进展，振奋人心。
在2023年大湄公河次区域经济走

廊省长论坛上，各方感慨：多年来，论坛
的议题从昆曼公路到澜沧江—湄公河国
际航运，再到中老铁路、中缅新通道，不
变的是“硬联通”进展带来的激动人心。

“软联通”的力量，汇成合力。
第 9届中国—南亚东南亚智库论

坛现场，各国与会学者认为：中国与南
亚东南亚国家在推进现代化过程中经
历相似，面临问题相仿，加快发展愿望
迫切。中国和南亚东南亚国家应积极开
展经验分享交流，增进互信、加强合作，
让地区各国各具特色的现代化事业汇

聚成推动世界繁荣进步的时代潮流。
面向未来的联通，是各方坚定携手

前行。
南博会期间，《RCEP重点规则运

用指引（2023）》《沿边开放发展报告
（2022—2023）》《大湄公河次区域经济
走廊省长论坛专家委员会关于深化澜
湄区域农产品贸易和农业投资合作的
倡议》《南亚区域合作联盟投资前景》
《凝聚共识 汇聚合力 共同营造区域优
质营商环境昆明倡议》等一批重要成果
发布，凝聚区域共识，发出深化经贸合
作呼声。

“中国的发展为周边国家和地区带
来发展机遇，也为动荡的世界注入了更
多稳定性。”斯里兰卡总理迪内什·古纳
瓦德纳表示。印中合作促进中心主席马
赫什·萨哈里亚说：“如今，机遇与挑战
并存。但只要坚持团结，我们就能消除
阻碍。”不丹工商会主席丹迪·旺楚克表
示，南博会为各方加强联系、团结共同
应对挑战、探索构建可持续增长的伙伴
关系提供了宝贵机会，将为区域发展营
造良好环境，创造更多新动能。

开放大道如砥，开放大势如潮。
十年来，南博会在我国与南亚东

南亚乃至世界各国多边外交、经贸合
作、人文交流中的地位作用不断提升。
乘着共建“一带一路”的东风，中国与
南亚东南亚国家和人民携手共进，为
推动构建人类命运共同体不断书写精
彩篇章。

本报记者 刘子语 韩成圆 张若谷

昆明滇池国际会展中心 15号馆
前，“南亚茶叶节”海报上展示的世界
几种语言文字中“茶”字的写法吸引了
众人的目光。虽然文字不同，但以茶会
友、相知相交的故事，已成为自古延续
至今的共同语言。

本届南博会首次举办“南亚茶叶
节”，在云南茶投产业发展集团有限公
司茶产业链构建部负责人吕易来看
来，“好的茶叶就像音乐、舞蹈等艺术
一样，是不分国界的，茶叶是文化交流
的纽带。无论是南亚、东南亚的茶叶来
到中国，还是中国的茶产品走出国门，
都会产生一份美好的联结。”吕易来表
示，茶叶能一体化带动茶艺等文化的
延伸及相关产业链发展，以茶为媒，共
品、共享、共建、共赢，未来可期。“今年
是共建‘一带一路’倡议提出十周年，
把握时代机遇，借助像南博会这样的
平台，让云南的茶走向世界，这是我们
茶人的使命和责任。”吕易来说。

“生茶加花茶，感受茶香与花香

的碰撞。”“家人们准备好了吗？点击
下方小黄车，上链接！”在云茶展播
厅，不少茶企负责人、茶农和电商平
台主播面对镜头，正和观众介绍着一
款款优质茶品。线上直播的方式为茶
叶销售带来了新机遇，电商让茶香飘
得更远。“作为一位品牌宣传官，今天
在这里不仅要做直播带好茶，我还希
望能够把云南好茶好品牌通过本次
茶叶节推广出去。”一位主播在现场
直播中说。

在南博茶集的茶空间展示区，来
自西双版纳、临沧、普洱等州（市）的茶
叶在这里汇聚。记者看到，身着基诺族
传统服饰的茶农，带着世界上最大连
片茶园——大渡岗万亩茶园出品的茶
叶，从茶山深处走向南博会这个开放
平台，为我们讲述茶旅融合、产业发展
的致富故事，“旅游的发展有助于我们
茶叶推广，现在，越来越多的人都能品
尝我们的茶啦！”
本报记者 黄议娴 富张明玥 覃雪丹

“大家好！我是泰国留学生黄思
思。”“我来自斯里兰卡，我叫何山。”“我
是黄玉龙，家乡在老挝万象。”

8月16日至20日，来自85个国家、
地区和国际组织的代表嘉宾以及线上
线下 3万家展商带着特色商品相聚在
第 7届南博会上。来自南亚、东南亚国
家的几位留学生们时而笑容满面奔走
在各自国家的展馆和展位，在直播镜头
面前大方展示和推介本国商品，时而又
结队参观其他国家的展区，了解和购买
其他国家的特产。

面对镜头，第一次参加南博会的斯
里兰卡留学生何山介绍着家乡的红茶
和白茶。他感叹，自己几年没有回国，但
在南博会可以买到家乡的产品，从心底
里感到快乐。才到中国三个多月的留学
生阿巴斯来自巴基斯坦，他带领大家近
距离观看家乡的皮具、玉器等特产，诚
邀观众一同参与南博盛会。

“这是青草膏。”泰国留学生黄思思
介绍道。青草膏香味浓郁，可以提神、驱

蚊、治疗小病痛，她认为这是泰国最好
的产品之一。泰国展区各个摊位都人声
鼎沸。观看泰国特色舞蹈表演及购买椰
子水、冬阴功口味泡面、试玩船琴的游
客络绎不绝。老挝留学生黄玉龙熟练切
换着老挝语和中文，展示老挝啤酒、咖
啡和大米等产品。

虽然留学生说着各自国家的语言和
简单的中文，但一同相约逛南博时，面对
他国好物，大家惊喜、好奇地打听着。留
学生们打卡了英国馆、马来西亚馆、越南
馆、孟加拉国馆等展馆，有的在欢声笑语
中试用香氛、试戴越南斗笠、购买零食和
首饰；有的一边喝着云南本土品牌奶茶，
一边品尝咖啡；有的面对印度风情围巾
和孟加拉国地毯赞不绝口。

南博十年，科技的进步，直播的流
行，让来自五湖四海的朋友不仅可以线
下参会，还可以“云”观南博、“云”采购。

“永不落幕的南博会”扩大着“朋友圈”，
让参会朋友留下了美好回忆。

本报记者 王韵雅

亮点
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8月20日，第7届中国—南亚博览会
暨第27届中国昆明进出口商品交易会
在昆明闭幕。800名“小白云”云南青年志
愿者以“奉献、友爱、互助、进步”形象，描
绘出一幅幅朝气蓬勃的青春画卷，向国
内外宾客展示青春绚丽的云南名片。

配强志愿者队伍
提升服务能力水平

本届南博会志愿者自 6月正式启
动招募，按照政治素质过硬、理想信念
坚定、工作能力扎实、形象气质得体、纪
律作风优良的标准，从高校中择优选拔
800名本科及以上层次大学生志愿者，
其中研究生占比11.8%、英语专业占比
16%、小语种专业占比 10%，充分满足
南博会小语种岗位的需求。来自云南民
族大学的志愿者龚赵艺说：“作为南亚
语种——泰米尔语的学生，我非常高兴
能用自己所学为南博会贡献力量。”

为进一步提升志愿者能力素质，第
7届南博会志工部全面深化志愿者岗前
培训，组织开展学习贯彻党的二十大精
神、习近平总书记考察云南重要讲话精
神等内容的政治理论培训，以“学习—交
流—再学习”方式，引领青年志愿者将学
习成果转化为做好南博会志愿服务工作
的动力和指导，同时，还组织开展了省
（市）情、礼仪规范、沟通技巧、安全知识
等通用培训，进一步提升志愿服务能力。

本届南博会还充分发挥志愿服务
实践育人功能，把志愿服务岗位作为青
年大学生参与暑期社会实践锻炼岗，纳
入共青团“扬帆计划”政务实习范畴。在
志愿服务过程中，南博会志工部还邀请
相关领域专家面向志愿者开展微宣讲，
组织志愿者代表分享志愿服务感悟，将
思想引领贯穿志愿服务全过程各环节，
引导团员青年坚定理想信念、厚植爱国

情怀，强化责任担当。

擦亮志愿者品牌
展现云岭青春风采

展会期间，在进出口、会场、展区，
志愿者身影随处可见。在展馆安检口，
志愿者们维持入场秩序，有序引导观展
人员进场；在展会各系列活动中，志愿
者担任小语种翻译、礼仪引导，搭建交

流沟通的桥梁。
“上岗前我们进行了专业培训，各

场馆展位都已熟记于心，您按这个指引
可快速到达展位。”在 13号馆前，志愿
者杨继花正耐心引导游客前往展位。

展会期间，800名志愿者分布于会
展中心各场馆及内外环，有序开展语言
服务、礼宾接待、门禁管理、制证管理、
会展统计、秩序管理、信息宣传等工作，
志愿者们用真诚的微笑、热情的礼仪服
务来自世界各地的客人，为南博会提供
了有力的服务保障。

“我们对智能手机操作不熟，多亏有
志愿者帮助购票、检票，让我们南博之旅
变得更加顺利，收获了许多快乐。”一对
从丽江前来观展的老夫妇开心地说。

在志愿服务期间，南博会志工部还
以“志愿者的一天”“志愿者带你逛南
博”等主题推出系列文章、视频，全方
位、多角度讲好“小白云”青年志愿者与
南博会的故事，以积极向上的青春姿态
展示云南青年志愿者的靓丽风采。

云南青年志愿者作为云南省大型赛
会的一支重要服务保障力量，在COP15
和历届南博会、商洽会、旅交会等大型展
会中发挥着重要作用。本届南博会中，志
愿者们用行动践行志愿精神，用服务讲
好中国故事、讲好云南故事，充分展示
云岭青年朝气蓬勃、昂扬向上、热情周
到的形象。 本报记者 邓清文

南博会青年志愿者倾情服务中外宾客——

微光成炬展风采

“越南也是一个盛产咖啡
的国家，来到普洱，让我
有机会看到不同咖啡的
特色。”越南记者阮垂
庄高兴地说。

8月 17日，第 7
届中国-南亚博览
会暨第 27 届中国
昆明进出口商品交
易会的第二天，来
自伊拉克、约旦、摩
洛哥、巴勒斯坦、尼泊
尔、越南 6个国家的外
媒记者团赴云南省普洱
市采风。采风首日就在宁洱哈
尼族彝族自治县体验了“左手咖啡右
手茶”的惬意生活。

宁洱县云南宁小豆咖啡科技有限公
司的咖啡原产地在云南，销售地在浙江
杭州。宁小豆执行总裁朱逸凡介绍，宁小
豆是公共区域品牌，针对云南咖农散户
进行集中管理。随着宁洱县大力推进咖
啡品牌化工作，由县国资公司牵头建立
这一咖啡公共品牌。

朱逸凡说：“中老铁路的开通为我们
咖啡豆的出口提供了更多便利，随着国
外对咖啡的需求不断增加，宁洱作为中
老铁路的中转站，也发挥着自己的优势。
值得一提的是，宁洱咖啡不仅面向澳洲
销售，还计划通过中老铁路开拓南亚东
南亚市场，此外，新加坡市场已经在逐步

接纳宁洱豆子了。”
同样位于宁洱的云南

普洱茶集团，前身是
1975年成立的国营普
洱茶厂。目前，企业
共拥有茶园面积2.7
万多亩。随着 2021
年中老铁路正式开
通运营，企业也迎
来了新的发展机遇。

“中老铁路为沿
线企业带来了实实在

在的红利。”云南普洱茶
集团供应链总监高永丽

表示，中老铁路在普洱、宁洱
都设有车站，随着客运量的增大，国

内各地甚至老挝、缅甸的商家和游客都
经常到访普洱。这对增加茶叶销售额、扩
大企业知名度都有不小的帮助。

今年是共建“一带一路”倡议提出
10周年。云南普洱茶集团董事长郑炳基
说，为更好地走出中国、走向世界，企业
应不断提高标准化管理水平，完善产业
茶产业链，通过绿色健康等理念，拓宽
市场。

来自伊拉克的记者阿里表示自己第
一次到普洱，他非常喜欢这里深厚的茶
文化和咖啡制作工艺，希望有机会能带
上朋友一起来体验。

本报记者 李玲 王靖中
实习生 王明霞 杨浩洋

“作为记者，我曾经参加
过不少博览会，此次南博
会我感觉十分隆重，规
模也很大，有许多国
家的展商都远道而
来参加这一盛会。”
越南国会电视台记
者阮垂庄对 8月 16
日开幕的第 7届南
博会暨第 27届昆交
会印象深刻。

本届南博会让包
括阮垂庄在内的外国记
者都对中国、对云南有了
新认识。“对于越南企业来说，
各个国家的不同企业能来到昆明，相
互交流、寻求合作机会和推介自身产品，
这非常有利于企业自身的发展。南博会
带来的新机遇也有利于企业多元化拓宽
自身经营渠道。”

在南博会现场，阮垂庄采访了不少
越南参展商。她高兴地说，越南的展品都
具有本国特色，越南沉香、肉桂、榴莲饼、
咖啡等展台前聚集了不少中国朋友。“今
年的南博会实现南亚、东南亚国家和《区
域全面经济伙伴关系协定》（RCEP）成员
国全覆盖，其中越南在南博会设置了
130个标准展位。一位越南木制品参展
商告诉我，他在中国参加各类博览会已

经 12次，公司的木制家具每
次都会获得中国消费者
的喜爱，参展南博会的
第一天就卖出不少木
制品，他迫不及待地
还想再次参展。”

“正是因为南
博会上聚集了来自
世界各国、各地区
的企业和文化，所
以每个人都能在这

里找到自己感兴趣的
内容。”对于阮垂庄来

说，云南这片热情的土地
也是连接世界的桥梁。

阮垂庄是第一次来云南。“云南
人真的非常热情。当地人看到对路线不
太熟悉的我正犹豫徘徊时，他们就会主
动上前为我提供帮助，这种友好的氛围
让我十分感动。”

这几天，阮垂庄参观了位于普洱市
的那柯里小镇、小凹子咖啡庄园、茶马古
城旅游小镇等地，丰富的茶咖资源、体验
感十足的文旅项目让她对这片宝地流连
忘返。她认为，能在普洱和来自伊拉克、
约旦、摩洛哥、巴勒斯坦、尼泊尔和中国
的朋友们一起体验竹竿舞、欣赏本地民
族的歌舞是件既开心又享受的事。

本报记者 李玲

微南博

在这里连接世界

左手咖啡右手茶

南博展馆找朋友

特写

阮垂庄阮垂庄（（右右））

外媒记者体验炒茶外媒记者体验炒茶

陈慕筠陈慕筠（（左左））

南博十年再出发 命运与共向未来
——写在第7届中国—南亚博览会暨第27届中国昆明进出口商品交易会闭幕之际

开展志愿服务开展志愿服务


