
记者说

“要致富，先修路”是怒江减贫、中国
减贫故事里最常出现的字眼，而怒江
减贫故事在国际传播中的“路”也越走
越宽。

人民日报社云南分社记者杨文明跟
踪报道怒江 10年。他清楚地记得，第一
次到独龙江乡的路，没有防护栏，汽车紧
贴百米深渊边缘行进。10年后，通往独
龙江的路是双向车道、沿途有充电桩，还
有不少全国各地慕名而来的自驾游客。
除了交通的变化，当地更重要的变化，是
怒江的群众更自立、更自强、更自信。杨

文明关于怒江蜕变之路的报道频繁见诸
媒体，他常常思考：世界上很多地区依然
深陷贫困，非常需要中国怒江经验和其
他类似经验的启迪。

中国日报社云南记者站站长李映青
凭借多年深耕云南国际传播的经验。对
于减贫故事的“软着陆”，有很多经历让
她记忆犹新。10年来，她跟踪采访了独龙
族母女、独龙江乡第一个民宿老板等。她

现场展示了一组跨版的彩色英文图片报
道，上面有独龙族文面母女10年的对比
合照。“视角聚焦的是普通人物的命运变
迁，让故事更具人性温度和感染力。”这
些具有“无声”力量的报道投放到亚洲新
闻联盟的国外主流媒体，借助国际交流
合作平台实现二次、三次传播，也在国外
的纪实摄影展亮相，成功吸引国际社会
的广泛关注，有力扩大了中国乡村振兴

故事的影响力。李映青说，随着技术的快
速发展，未来的减贫故事将有更多呈现
的可能。

这场活动的主持人，北京大学新闻
与传播学院教授、博士生导师，北京大学
周边传播研究中心主任陆地听完发言
后，用了 3组词概括记者们带来的国际
传播启示，一是“小而美”，故事即使“苔
花如米小”，传播力也能“如牡丹开”；二
是“近而真”，熟悉的人身边的事，真诚而
打动人；三是“共而散”，能够引起共鸣的
人间烟火，才能传播开来。

让好故事传得更远

在为期 3天的调研采访里，南方都
市报北京新闻中心副主任潘珊菊通过
几个年轻人的故事初识怒江。她说，当
镜头对准教老人使用冲水马桶的社区
工作者，用非遗技艺打造传统民居的民
宿老板，搬迁群众在电商平台卖出第一
单时的喜悦，这些年轻的乡土国际传播

官就已经成为地方形象的塑造者。潘珊
菊说，他们也在不断创新中国文化的出
海形式，让海外的青年受众逐步了解中
国，特别是让“全球南方”国家找到互鉴

的路径。
贡山县融媒体中心的周颖作为一名

本土的年轻记者，也在用更松弛、更潮流
的方式让外界了解秘境怒江。她和同事

们为独龙族文面奶奶戴上墨镜、戴上鸭
舌帽，拍摄年轻人喜欢的写真，受到网友
的喜爱和热评。“有一条评论我印象特别
深刻，说这应该就是当下独龙族人真实
的生活。这正是我们想通过镜头传递给
大家的。”

本报记者 王欢 姚程程

和年轻人一起前行

中新社云南分社副社长张丹抛出了
国际传播中媒体人都面对的痛点，国外对
中国文化、当地文明的不了解而产生猎奇
心理。比如，在国外的报道中，独龙族文面
女的照片是媒体热衷使用的，因为代表着
东方的神秘感。而她们坐飞机、涂口红、刷
抖音、上直播的日常，正是今天的媒体人

需要去讲述的百姓潮生活。张丹分享，独
龙族妇女的金钱观之变也让人印象深刻，
从以物易物的经济状态发展到愿意贷款
50万元创业，反映的是中国式现代化进

程中，新生代的努力和选择。
怒江融媒体中心记者王靖生感到，

把怒江的故事更好地讲给世界听，当地
有很多值得输送的日常片段。“我们能在

时间上、空间上近距离感知怒江乡村振
兴的脉搏。怒江在祖国的边境线上，我们
当地人的生活，也展现了中国边境幸福
的模样。我们身边的高黎贡山国家级自
然保护区，有海外受众最感兴趣的、稀奇
的动植物，我前不久拍摄到的鸟的照片，
就被人民网日文版选用了。”王靖生说。

在日常叙事中讲述

中央广播电视总台云南总站记者
刘文杰分享了一个有趣的细节——这
些年来，总台对怒江报道的标题画风
从“苦”转“甜”了。以前报道怒江，标题
里总有“艰难”“溜索”之类的字眼，现
在搜索怒江，标题常常阳光明媚，比如

“把好日子织成绚丽的彩虹”“一缕阳
光照阳坡”。

刘文杰总结，把正能量作为脱贫攻

坚和乡村振兴相关报道的主线之一，仍
是海内外报道和关注中国故事的切口。
由新华通讯社、新华社国家高端智库出
品的纪录片《中国减贫密码》覆盖 36亿
观众，被非洲、欧洲等地区的主流媒体落
地播出。总之，把镜头对准基层的正能

量，那些蕴含着草根的智慧，有望解答世
界共通的难题。

新华社云南分社记者胡超分享的
报道作品《时光相册》，可以用“一图胜
千言”形容，关于国际传播视角选取的
经验也沉淀其中。从背着 20多斤重的

书下山求学的孩子渴望知识的眼神到
现在一应俱全的多功能教室，从易地搬
迁的老人舍不得离开老房子“火塘”的
纠结，再到车间里年轻人用心学习技
能，都无声地展现着中国乡村发展过程
中，人们生活状态和精神状态的蜕变。
这组记录时光更迭的照片，被美联社采
用，也让年轻的摄影记者找寻到国际传
播中的微观视角。

把镜头对得更准些

分享会上，有一对“搭子”在一起合
作了整整 4年，只为一部有温度、后劲
大的纪录片——《落地生根》。他们就是
这部纪录片的总导演柴红芳、云南广播
电视台摄影记者王童。这部纪录片以村
民的故事为主线，勾勒出古老村庄“一
步跨越千年”的变迁。柴红芳害怕上山、
下山，因为当年拍摄时，每一次攀爬需
要 6小时。2020年，影片摄制完成，柴红
芳导演真正下山时，福贡县匹河怒族乡

沙瓦村的村民们都拉着她，哭着唤她
“柴妈妈”，舍不得她下山。因为这部纪
录片，外面的世界看到了沙瓦村、看到
了怒江、看到了中国人的不屈精神，引
来了企业对村庄道路和民居改造的大
力投入和支持。现在，柴导通过培训、授
课，将影片的中国减贫经验分享到 20

多个国家，影片也在多个国际电影节中
获奖、展映。她还有一个愿望，在怒江落
地工作室，通过影像的力量带动当地农
文旅的发展。

《落地生根》团队的摄影记者王童，
也带着很多“忘不了”的怒江人和怒江故
事，继续奔赴在讲好减贫故事的征途。他

带来的一张照片和一个视频，深深吸引
住大家的眼睛。照片里，几位村民抬着担
架上躺着的病人行走在崎岖的山路上。
视频中，沙瓦村的村民因为一台待修的
冰箱犯了难，最后决定背着冰箱下山，又
背着冰箱艰难地回家。这些真实客观的
记录，推动当地政府和村民一起想办法
脱困。沙瓦村的故事远没有结束，王童也
期待着，记录下更多“更好的日子还在后
头”的怒江故事。

做出有温度的作品
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3月29日下午，2025减贫治理与全球发展（怒江）国际论坛的分论坛“传媒光
影·怒江巨变——中国减贫经验的国际传播”在怒江举行。20位来自媒体和国际传播

领域的专家们讲述怒江巨变的故事，畅谈以怒江为代表的中国减贫故事如何被世界
看见、听见和理解。现场洋溢着媒体光影背后带露珠、切实际、有远见的思考和建议。

讲述怒江巨变故事 建言提升国际传播

观 点

在过往脱贫攻坚的艰难历程中，记
者用手中的笔，肩上的摄像机鼓舞士
气，凝聚共识。如今，乡村振兴的新征程
已然开启，乡村治理领域有新任务、新
挑战。在此背景下，国际传播在乡村振
兴中的重要性愈发凸显。为进一步强化
国际传播效能，讲好中国乡村振兴故
事，我们可以从3个维度发力，一是创新
传播形式，搭建起集展示、交流与互动

于一体的国际传播平台，增强传播的吸
引力与影响力；二是做好各类素材的收
集与整理工作，建立丰富、多元的素材
库，为国际传播提供充足的内容支撑；
三是注重传播方式，以潜移默化、润物
无声的方式，分享中国乡村发展的宝贵
经验，全方位、多层次地向世界讲述中
国减贫故事，展现中国乡村振兴的生动
实践与显著成就。

中国公共关系协会会长、国务院新闻办公室原副主任郭卫民——

展现生动实践

有效的国际传播就是要讲好本
土故事。国际传播中，我们要秀真实、
讲益处、用创意，要回归常识、常态、
常理。一个个小人物的真实故事能够
引起广泛共鸣，并有助于克服文化差

异带来的挑战。同时，在传播过程中，
要尝试寻找与国际受众的共通点，利
用对比、对冲等方法增强吸引力，从
而达到更好的传播效果。

本报记者 王欢 姚程程 整理

万博宣伟公关公司原中国区总裁，资深跨文化、创意传播
顾问李蕾——

讲好本土故事

中国乡村发展成就斐然，其中数
字减贫的成果备受国际媒体关注。在
开展数字减贫的国际传播工作时，需
充分考虑不同受众群体的关注点，采
用差异化的传播视角。面对发展中国
家，它们渴望从中国的实践中汲取发
展经验，实现自身的减贫与发展。因

此，传播内容可围绕数字技术如何赋
能乡村产业发展、改善基础设施等方
面展开。欧美国家更关注大国在全球
减贫事业中承担的责任，所以传播内
容应突出中国在数字减贫领域的大国
担当，如分享中国在国际合作中推广
数字减贫技术的经验与成果。

南方周末编委、北京新闻中心主任曹海东——

用好经验成果

乡村振兴不仅是物质丰裕，更是
生活美学的觉醒。媒体报道也逐渐
从用一篇报道还原一个场景，到需
要去挖掘更细小的故事。应对国际
传播面临的挑战，关键在于贴近真
实，贴近实际，然后摒弃形式主义。

我们可以创新报道形式，用更细小
的切口，以小见大讲好乡村故事。可
以使用微纪录片、交互设计及短视
频等新型媒介手段，推动国际传播
从单向援助到产业赋能的转变，实
现传播方式升级。

红星新闻深度报道中心副主编赵倩——

致力传播升级

都说怒江位于地球的褶皱，是
中国最偏远的地方。怒江论坛邀请
来自世界各地的朋友们在这里探
讨、思考世界关心的乡村、发展、生

态、数字赋能等全世界面临的共性
问题。国际传播中，我们讲述怒江真
实的故事，为全球面临的普遍问题
提供了解答思路和深刻洞察。

新华社对外部国内室主任桂涛——

思考共同话题

国际传播中“小而美”的内容，
借助影像化的呈现，将产生直击人
心的力量。国际传播可以讲我们身
边的故事、周边的故事、自己的故

事、熟悉的故事，有真情才能更真
实地触动受众。同时，要整合多方
资源展开合作，传播真善美，引起
世界共鸣。

北京师范大学新闻传播学院教授禹建强——

触发世界共鸣

做好中国减贫经验的国际传播，
要在立足主体、渠道、方式、内容这 4
个国际传播要素的基础上，进一步做
到融出去、请进来、查得到。实际工作
中，需政府、媒体、民众等多元主体共
同参与，发掘影视、社交媒体、国际论
坛等多样化的渠道，采用有温度的传
播，用微传播讲述小人物的故事，“一
路欢歌·一路情”中老铁路春节文化
主题活动就是一个在移动的、互动

的场域中国际传播的绝佳案例。数
字化时代，要尝试数字媒体赋能多
渠道立体化的传播，比如借助湄公
河国家喜爱的中国影视剧、短剧、动
漫等数字文化内容，以碎片化、年轻
化方式讲述乡村振兴的故事，借助
数字媒体实现信息聚合，让怒江脱
贫故事实现全球可检索、能使用，供
给全世界需要的人，让中国经验真
正触达世界。

北京外国语大学国际新闻与传播学院教授、院长宋毅——

尝试多样传播

国际传播如何“落地”，需要挖掘
好故事，找到好朋友。怒江沙瓦村、马
吉米村的脱贫样本就是我们的好故
事，新闻人要践行“四力”，深入观察提
炼总结，把怒江故事讲好。媒体不只是
做国际传播，也要加强合作交流，通过
媒体外交在中国外交的大战略、大背
景下发挥媒体作用。在此基础上，想要

“生根”，还需要好平台，借助云南省南

亚东南亚区域国际传播中心、澜湄周
边传播研究院等平台，好朋友们常在
一起分享交流，有助于达成共识。此
外，系统性设计同样重要，包括准确分
析贫困原因、制定针对性解决方案，并
倡导构建完整的减贫理论体系，以支
持国际传播的有效实施。“三好”合力，
有助于增强国际对中国发展的理解，
也为全球减贫事业贡献智慧和力量。

云南日报报业集团党委书记、社长何祖坤——

合力搭台唱戏

在向国际社会讲述中国减贫故事
的过程中，我们发现中国的制度优势、
农民权益的保障、农村制度的改革、农
村的新经济发展等内容得到了外媒关
注和肯定。但是其中也存在不实报道的

现象，对此，我们一方面要坚决批驳、回
应失实信息；另一方面应增加高质量内
容供给，将中国元素与具体故事结合。
同时通过产学研合作提升传播技术与
内容质量，逐步提升国际传播效能。

中国日报社秘书长曾庆锴——

提高内容质量


