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云南咖啡迎新产季
拼多多助力产业发展

真正的重构产生在产业链重塑上
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清晨，普洱市的各个咖啡庄园已被晨曦染成金色，咖农正仔细检查着陆续成熟的咖啡果

实。精品处理站里，咖啡鲜果正均匀摊晒在日晒床上，酸甜的果酒香气混着咖啡豆的醇厚在

晨风中漫开。这片被北回归线穿过的红土地，早已是中国咖啡产业的核心腹地。

云南咖啡产量占全国98%以上，撑起了中国咖啡产业的半壁江山。立足

产量高地，云南咖啡自然扛起了中国咖啡破局先锋的重任。产业壮大的背

后，“大而不强”的桎梏仍未完全打破：长期以出售生豆为主，附加值低、品

牌辨识度弱，“中国无好咖啡”的刻板印象也一直难以扭转。如今转折

点已至，在从“有量”到“质优”的转型路上，种植、加工、销售等产业

链各环节正抱团发力，寻找突围之路。

拼多多等平台的深度融入，让这场转型有了更强劲的推力，

产业链在悄然重塑，并不断打破“中国无好咖啡”的刻板印象。

电商渠道最强大的功能之一就是能
第一时间感知市场的变动，以及消费者的
需求转变。如今，越来越多的云南咖啡品
牌都着力于线上市场的拓展，产品贴合消
费新需求、更新换代快等情况十分普遍。

花田萃的目标是扩大中国咖啡消费
者的基本盘，用“茶风味”作为引子，能极
大地降低咖啡的尝试门槛，辅以年轻化
的渠道，品牌得以迅速成长。“拼多多年
轻用户占比高，与品牌健康化、年轻化
的定位适配，且我们茶咖‘开盲盒’式的
风味体验，具备社交分享价值，与平台
的‘多乐趣’心智一致。”花田萃线上

渠道负责人洪彬表示。
除了关注消费者反馈，

花田萃还会根据季节因
素和市场热点开展新
品研发。“上半年是
荔枝的销售旺季，我

们就研发了荔枝美式咖啡，该产品融合
荔枝香、茉莉茶香与咖啡醇厚口感，在内
部会员群获得积极反馈。”品牌创始人郭
磊介绍，经过半个月研发测试周期，产品
在两个月内完成上线，一个半月内销售
100多万杯，今年4月至6月累计销量约
500万杯，成为一款成功的创新产品。

数据显示，花田萃 30%的线上销售
额来自拼多多，该平台已成为花田萃第
一大销售平台。四只猫在拼多多的年商
品交易总额则已达 6000万元，正冲击 1
亿元大关。

拼多多通过独特的电商逻辑，为云
南咖啡创造了全新的销售场域。平台借
助社交裂变，使咖啡拼团成功率高达
99%，用户自发组建了数百个咖啡主题
社群，参与多人团，这让云南咖啡以前所
未有的速度触达全国消费者，也间接带
动了产地咖农增收。

“十四五”期间，云南咖啡产业实现
了量的跃升。2024年，云南省咖啡种植
面积达 119.3万亩、产量 15.03万吨，均
占全国的 98%以上，以绝对优势成为中
国咖啡的主要产地。经过近几年的政策
引导，我省咖啡产业发展迅速，精品率、
精深加工率“两率”明显提升。据行业调
度，2024年全省生豆产量达 11.88万吨，
其中精品咖啡产量达 4.6万吨，全省精
品率达31.6%，较2021年增长了近3倍。
全年精深加工消耗生豆量 9.6万吨，精
深加工率从 2021年的 20%增长至 80%
以上。全年农业产值达 48.7 亿元，较
2021年的26.43亿元基本实现翻番。

在数据向好的背后，产业面临的发
展困局依然存在。

“我们种了 30年咖啡，大部分时间
都在为国际大牌提供廉价原料。”普洱
咖农杨琴直言不讳。长期处于产业链底
端的云南咖啡，常常面临“丰收不增收”
的尴尬。国际期货价格波动直接决定着
数万咖农的生计，而缺乏定价权让这种
依赖显得更加脆弱。

从市场端看，受品质认知滞后的影
响，云南虽已涌现出一批精品咖啡庄
园，但市场对云南豆的整体印象仍停留
在商业豆阶段，对云南咖啡的第一印象
是便宜，而不是好喝。

随着云南咖啡在国内产地具有绝
对产量优势，以及品质逐年提升，品质
革命如何转化为品牌优势成为核心
关键。

从产量高地到中国咖啡的破局先锋

塑造品牌讲好中国咖啡故事

眼下，云南各咖啡产区进入采摘季。
从种植端到生产端、消费端，云南咖啡正
努力用品牌化策略让咖啡豆更有价值、咖
农收入更稳更高、企业竞争力逐渐增强。

不少“云咖人”认为，不能总用埃塞
俄比亚的耶加雪菲或哥伦比亚的蕙兰来
类比云南小粒咖啡。云南有独特的风土，
应该有自己的风味和标准。

独有的风味怎么描述、通过什么渠
道传播？企业无疑成为最关键的一环。花
田萃、四只猫等云南本土咖啡品牌企业
负责人均表示，企业在品牌塑造、打响云
南咖啡品牌过程中，线上渠道成为最便
捷、最有效的方式。

四只猫咖啡品牌创始人陈莎回忆，
创业初期，云南咖啡精加工工厂数量少、
规模小，大部分工厂停留在卖货思维，而
四只猫最初也只是一个年销售额一亿级
别的原产地供应商，缺乏明确品牌定位。
由于国际咖啡巨头不断压缩采购价格，

靠代加工艰难维生的当地生产商们决意
再谋生计，寻求更多的销售渠道。

转机来自新电商平台的赋能，一批
云南本土咖啡品牌借势崛起。

近10年来，四只猫咖啡品牌在多个
电商平台都开了店铺。“那几年正处于电
商红利期，线上业务进一步扩大了品牌
知名度，为了让品牌渗透范围更广，企业
会根据不同电商平台特点展开差异化营
销，同时做好内容与大型活动落地，让四
只猫一度成为电商平台咖啡品类销量第
一的品牌。”四只猫线上负责人罗晨说。

除了四只猫等大家熟知的云南咖啡
品牌，云南不少创新品牌正尝试建立这
种新叙事，在线上市场俘获新消费群体。
有的将云南少数民族文化与咖啡结合，
推出“傣家蜜处理”“彝乡日晒”等系列产
品；有的则聚焦云南独特的地理标志，突
出高海拔、昼夜温差大的生长环境对风
味的塑造。

新电商成为品牌占领市场“加速器”

近年来，云南大力发展
咖啡产业，农民增收是重中

之重。
塑造云南咖啡品牌之路上，整个

链条都在关注着农民增收这件事。
传统模式中，云南咖农将咖啡鲜果
卖给处理厂，处理厂将生豆卖给贸
易商，贸易商再卖给烘焙商，价值链
中大部分利润被中间环节获取。如
今，一批新模式的探索者正在改变
这一格局。

在孟连傣族拉祜族佤族自治县，“咖
农合作社+精品处理站+直营店”的模式
让农民首次接触到终端消费者。咖农娜
娃算了一笔账：“过去我们卖鲜果，每公
斤价格 4至 5元；现在自己做精品处理，
通过电商直接销售，每公斤可以卖到40
至60元。”

普洱野鸭塘河谷庄园负责人李明春
是当地的“咖二代”，他从小便看着父母
种咖啡。“父母种植的年代，属于家庭式
无序种植，农户根据自家耕地情况扩种，

种植密度大、农残风险高，产出的咖啡果
有的由农户自己处理，有的则卖给中间
商，再由中间商脱壳后卖给咖啡企业进
一步加工。近年来，集中加工模式兴起，
咖农采摘鲜果后卖给集中处理点，小商
户逐渐退出市场，产业向规模化、标准化
转型。”李明春说。

李明春的亲身感受正反映出如今
云南咖啡产业链的重塑。中间商少了，
品牌企业在产地建起集中加工厂或与
合作社、农户直接交易，让更多的收益
留在农村。

云南肆只猫咖啡有限公司虽未直接
参与咖啡豆种植，但公司与咖农长期形
成稳定合作，间接带动了云南咖啡种植
规模扩大。郭磊表示，为确保品质，花田
萃在普洱、保山建立了种植庄园，打通咖
啡种植、产品研发、生产加工、销售全产
业链。

从咖农到企业，云南咖啡已经深度
与线上销售渠道融合，因此带来的产业
链重塑之路还在继续摸索前行。

产业链重构是云南咖啡从田间到
杯中的价值重塑。未来，云南咖啡的突
破，对中国咖啡产业的整体发展具有战
略意义。

采访中，不少业内人士介绍，云南的
成功经验正被借鉴到四川、海南等新兴
产区，中国咖啡种植的多样性正在形成。
四川攀枝花的咖啡试验田已初步产出具
有独特风味的咖啡豆，这预示着中国可
能形成多个特色咖啡产区。同时，云南咖
啡正在重塑中国消费者的口味认知。随
着云南精品咖啡进入国内咖啡馆，消费
者开始意识到“中国产”也可以有卓越品
质。这种认知转变，为整个中国咖啡产业
创造了价值空间。

现在的云南咖啡主产区，越来越多
的年轻人选择回到家乡，用新知识改造
传统产业；国内外资本的关注与投入，为
产业升级提供了动力；政府推动的“咖
啡+旅游”“咖啡+文化”融合发展，正在
创造新的价值增长点。

下一步，云南咖啡将如何再攀产业
新高地？整合资源，用好新电商平台无疑
成为关键一环。

近年来，拼多多不断加大商家扶持
力度，加码高质量发展。今年 4月初，拼
多多推出重磅惠商计划“千亿扶持”，推
出“多多好特产”专项，先后走进多个农
特产区，针对各地特产推出定制化方案，
为当地中小商家进行“一对一”讲解，探
索农货的上行新模式，助力产业提升附
加值，推动农牧产业增产增收。

当前，云南咖啡正处在从“中国产
量”到“中国质量”再到“中国品牌”的关
键跃迁期。这不仅仅是云南一个产业的
升级，更是中国在全球软饮料市场中从
跟随者到规则参与者转变的缩影。这些
吸收了云南红土地养分、凝聚着中国咖
农智慧的咖啡豆，正沿着新建的高速公
路和网络链路，走向全国乃至世界。它们
承载的，不再只是提神醒脑的功能，更是
一种风土的表达、一种文化的自信、一个
产业强国的雄心。

云南咖啡的破局之路，才刚刚开始。
这片曾经的世界咖啡产业边缘地带，正
悄然成为全球咖啡新版图中的重要一
极，带领中国咖啡开疆拓土，探索属于自
己的风味疆域。

用好新电商拓宽中国咖啡之路

云南咖啡进入
采摘季，红彤彤的果
实饱满诱人。
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