
本报讯（记者 胡晓蓉）近日，文
山机场分布式光伏项目顺利通过验
收，目前已实现全容量并网发电。该项
目是华润电力云南公司与文山机场合
作的机场光伏示范工程，总装机容量
达2兆瓦。

文山机场坚守生态优先、绿色
低碳发展导向，将清洁能源替代工
作贯穿于机场规划、建设、运营全生
命周期。项目充分盘活机场边坡、屋

顶等闲置空间，实现土地与空间资
源的高效复用。据测算，已投入使用
的并网分布式光伏发电系统每年可
提供清洁电能约 246.46 万千瓦时，
相当于节约标准煤 803.45 吨，减排
二氧化碳约 1946.97吨、二氧化硫约
14.15 吨。该项目采用“自发自用、余
电上网”的运营模式，既有效降低污染
物排放，又实现机场屋面、边坡资源的
集约高效利用。

本报讯（记者 胡晓蓉） 2025年以
来，全省认真学习贯彻习近平总书记考
察云南重要讲话精神，深入贯彻落实省
委、省政府工作要求，紧扣“一个跨越”

“三个定位”，锚定全省“3815”战略发展
目标，不断发展新质生产力，持续释放工
业经济高质量发展新动能，1月至11月，
全省规模以上工业生产总体平稳。

工业生产总体平稳，六成行业同比
增长。1月至11月，全省规模以上工业增
加值同比增长4.5%，比1月至10月提高
0.9个百分点。从三大门类看，采矿业增
加值同比增长9.5%；制造业增加值同比
增长4.7%；电力、热力、燃气及水生产和
供应业增加值同比增长 2.2%。从行业
看，全省 40个工业大类行业中，26个行
业增加值同比增长，增长面为65%。

装备制造业较快增长，支撑作用持
续凸显。1月至11月，规模以上装备制造

业增加值同比增长 17%，增速高于规模
以上工业 12.5个百分点，对规模以上工
业增长贡献率达 27.0%，拉动规模以上
工业增长 1.2个百分点。主要装备行业
中，电子行业和电气机械行业实现较快
增长，增加值同比分别增长 21.6%、
13.2%。中高端装备类产品稳步发展，电
子工业专用设备、矿山专用设备、数控金
属切削机床等产品产量分别增长
77.8%、72.8%、13.1%。

数实融合创新育新，新兴产业加速成
长。今年以来，实体经济和数字经济深度

融合，科技创新和产业创新协同发力。1月
至11月，规模以上高技术制造业、数字产
品制造业增加值同比分别增长 16.9%、
19.8%，分别高于全部规模以上工业12.4
个、15.3个百分点。从行业看，计算机零部
件制造、光电子器件制造、电子专用材料
制造等行业增加值分别增长 88.5%、
73.2%、32.3%。从产品看，智能手机、锂离
子电池、太阳能工业用单晶硅等产品产量
分别增长927.4%、207.1%、18.9%。

传统产业优化提升，不断夯实工业
制造基本盘。我省持续加快推进产业链

强链补链稳链，积极承接东部产业转移，
传统制造业发展动能持续释放。1月至
11月，有色行业增加值同比增长13.2%，
对规模以上工业增长贡献率为 28.8%；
纺织服装行业高速增长，增加值同比增
长 138.6%，高于全部规模以上工业
134.1个百分点；其他传统产业也增势良
好，黑色金属矿采选、非金属矿采选、化
学纤维制造等行业分别增长 12.7%、
12.2%、9.8%。

省统计局相关负责人分析认为，总
体来看，我省工业生产总体平稳，新兴产
业加速成长，传统产业优化提升，但有效
需求不足、企业盈利承压等困难依然存
在。下阶段，要坚定不移贯彻落实省委、
省政府工作要求，推动各项政策协同发
力，进一步扩内需、优结构、育新能，推动
工业经济量质齐升、动能焕新，不断筑牢
实体经济根基。

本报讯（记者 胡晓蓉）今年以来，
全省服务业延续稳中有进的发展态势，
发展韧性和活力进一步增强。近日，省统
计局发布的最新数据显示：1月至10月，
全省规模以上服务业实现营业收入
3154.73亿元、同比增长6.8%，较1月至9
月加快0.2个百分点。32个行业大类中，
有 27 个行业实现正增长，增长面达
84.3%；16个州（市）中，有15个州（市）实
现正增长，增长面达93.8%，12个州（市）
增速较1月至9月提高，占比75%。

重点行业势头良好。1月至10月，全
省规上服务业重点行业实现营业收入
1445.57亿元，占规上服务业的 45.9%，
拉动增长 5.9个百分点，增长贡献率达
86.5%。重点行业同比增长 13.7%，较 1

月至9月加快0.2个百分点，高于全国平
均水平 4.1个百分点，高于规上服务业
6.9 个百分点；10 月当月同比增长
15.5%，较9月提升2.7个百分点。

运输仓储相关行业支撑凸显。1月
至 10月，多式联运和运输代理业营业
收入同比增长 28.6%，较 1月至 9月加
快 7.3个百分点，连续 7个月保持两位
数增长，且增速逐月加快。装卸搬运和
仓储业营业收入同比增长 33.6%，虽然
增速较上半年有所回落，但仍延续高位
增长态势，有力支撑产业链、供应链稳

定运行。
现代服务业提质增效。数智赋能

激发市场活力，新质生产力加快培育，
互联网和相关服务业延续强劲增长态
势，1 月至 10 月营业收入同比增长
38.8%，在 10个重点行业中位列第一。
软件和信息技术服务业保持两位数增
长，1 月至 10 月营业收入同比增长
15.3%。科学研究和技术服务业支撑稳
健，1 月至 10 月营业收入同比增长
13.4%，对全省规上服务业重点行业增
长贡献率达 20.8%。

民生服务业、公共服务领域稳步
回暖。1月至 10月，居民服务、修理和其
他服务业营业收入同比增长 14.6%，
较 1 月至 9 月提高 0.8 个百分点。其
中，洗浴和保健养生服务，摄影扩印服
务，汽车、摩托车等修理与维护，计算
机和办公设备维修，其他未列明服务业
分别增长 14.8%、31.9%、50.3%、66.6%、
25%。水利、环境和公共设施管理业营
业收入同比增长 13.0%，较 1月至 9月
加快 1.3个百分点，连续 6个月保持两
位数增长。

本报讯（记者 胡晓蓉） 2025年以
来，我省认真贯彻落实党中央、国务院决
策部署，扎实推动消费品以旧换新等一
系列政策措施落细落实，10亿元彩云消
费券“省补”接续发力，市场销售总体平
稳，市场规模不断扩大。

最新统计数据显示：2025 年 1 月
至 11 月，全省实现社会消费品零售
总额 11646.2 亿元、同比增长 3%。按
经营所在地分，城乡消费保持增长，
乡村增速快于城镇。城镇实现消费品
零售额 9635.45亿元、同比增长 2.9%；
乡村实现消费品零售额 2010.75 亿
元、同比增长 3.7%，增速较城镇高 0.8
个百分点。

升级需求旺盛，低碳消费成为新亮
点。2025年 1月至 11月，全省实现商品
零售9935.81亿元、同比增长2.7%。以旧
换新等系列消费补贴协同发力，手机数
码、家用电器等升级需求有效释放，限
额以上单位通信器材类、可穿戴智能设
备类、计算机及其配套产品类、家用电
器音像器材类商品零售额同比分别增
长 50.8%、53.3%、61.2%和 33.9%。绿色
低碳成为生活时尚，限额以上单位中能
效等级为 1级和 2级的家用电器商品

类、新能源汽车类商品零售额同比增长
48.5%和2.1%。

基础消费稳定，实体门店经营稳定。
2025年 1月至 11月，全省实现餐费收入
1710.4亿元、同比增长 4.9%，限额以上
单位粮油食品类、饮料类、烟酒类和日用
品类商品零售额同比分别增长 12.2%、
2.3%、2.2%和 2.3%。实体零售门店经营
保持稳定，限额以上零售业中，便利店、
折扣店、百货店、品牌专卖店零售额
2025年1月至11月同比分别增长1.1%、

15.2%、0.6%和1.1%。
省统计局相关负责人分析认为，总

体来看，2025年以来促消费系列政策加
力扩围实施，消费品市场平稳增长。但
也要看到，部分商品销售低迷，市场潜
力仍待充分挖掘，市场销售全面恢复仍
需持续加力。下一阶段，随着提振消费
专项行动深入实施，居民消费能力不断
增强，消费新业态新场景培育持续推
进，消费环境优化完善，消费品市场有
望持续高质量增长。

近年来，大姚县着力破解传统农
业产业小散弱问题，在产业链上把党
员集聚起来、把资源要素整合起来、把
群众带动起来，以“党建链”串联“服务
链”共建“致富链”。

探索花卉产业组织化发展路径，
大姚县成立花卉产业协会党支部，推
动花卉产业协会 52名会员建立技术
共享、订单调剂等协同机制，以金碧镇
为主阵地建成标准化产地型终端集散
中心和冷链物流体系，助力全县花卉
产业发展升级。截至 2025年第三季
度，全县花卉种植面积增长3.51%，农
业产值增长超过7%。

石羊镇打破村级界限，组建蚕桑
产业党支部，在培育优质蚕种、推进规
模养殖、提供技术指导、规范蚕茧收购
等方面发挥联、引、促作用，为产业发
展集聚优势动能，成功打造成为云南
省“一村一品”蚕桑专业镇。

聚焦疏通供需衔接梗阻点，大姚
县推行企业下单、合作社接单、农户
生产的订单农业模式，固定时间、地
点，以稳定价格集中收购核桃、板栗、
蚕茧等农特产品，极大便利农户销
售。在乡镇建立零工市场、零工驿站，

定期发布企业用工信息、组织开展技
能培训，并提供接送、供餐等服务，方
便村民务工。

大姚县因地制宜创新利益分配模
式，探索多种联农带农机制。龙街镇推
动蓝莓产业构建土地流转得租金、基
地务工挣薪金、入股分红享股金的“三
金富民”体系，带动周边 1200户农户
增收。新街镇推行农户 70%、企业
20%、合作社 10%的“721”分配模式，
助推香葱规模化种植，带动农户亩均
增收5600元。

大姚县将群众嵌入致富链，围绕
核桃、花椒等绿色食品产业初加工需
求，打造农特产品加工车间，共建成

“家门口的务工车间”72个，开发就业
岗位3200余个，带动群众增收1100余
万元，让群众实现在家门口就业、靠技
能增收。

通过构建“党组织+合作社+企
业+村集体+农户”的利益联结机制，
全县已有 66%以上的经营主体与农
户建立入股分红、订单收购、技术支
持等合作机制，带动农户人均增收超
过1400元。

本报通讯员邓丽萍殷艳琳

大姚县：农业产业发展动能强劲

文山机场分布式光伏项目全容量并网发电

消费品市场保持增长态势

服务业发展韧性和活力增强

全省工业发展质效不断提升

全省40个工业大类行业中，26个行业增加值同比增长

1月至11月，全省规模以上工业增加值同比增长4.5%

2025年云南食用盐样品抽检合格率100%
本报讯（记者 朱丹）为保障食盐

产品质量安全，云南省市场监管局分
批次开展 2025年全省食用盐质量监
督抽检，进一步筑牢食品安全防线。

2025年省级食用盐专项监督抽
检严格按照抽检计划和程序进行抽
样、检验，确保抽检的科学性和公正
性。抽检对象为全省涉及生产及流通
环节的食盐定点生产、销售企业，覆
盖 16个州（市）、52个县（市、区）的 28

家食盐定点生产企业、106家销售企
业，含大中型超市、农贸市场、便利店
等，抽检类型包括普通食用盐和低钠
食用盐两大类食用盐产品。经检测，
600批次食用盐样品均符合产品标准
要求。

下一步，云南省市场监管局将严
格按照食品安全“四个最严”要求，开
展盐业产品质量检验检测，为全省食
盐安全提供优质高效的保障服务。
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从原生态食材到可体验的
文化符号

“很多人对云南美食的认知还停留
在原始神秘，这成为我们走出去的第一
道门槛。”菌彩创始人王文中的感慨，道
出了地域餐饮全国化的共同挑战。菌
彩的破局，始于将自身定位为云南野
生菌文化的翻译官，致力于将深山密
语转化为都市人能理解并产生共鸣的
现代体验。

第一重翻译，是将野生菌的神秘转
化为可被感知的探索欲。北京世纪金源
菌彩店的野生菌博物馆，通过模型及微
生态场景还原牛肝菌、见手青等菌类生
长环境，搭配详细的文字介绍，清晰呈
现其生长的海拔、温度、雨量等自然条

件；每张餐桌上都摆放着《野生菌日记》
手册，服务员在点餐时会同步讲解菌菇
的产地溯源、营养功效与食用知识，让
顾客在等待的过程中完成科普认知。

“见手青切开后会变蓝是正常现象”“野
生菌需要达到特定温度才能完全熟
透”……通过场景化科普，让食材本身
的价值被看见、被认可。

第二重翻译，是将云南多民族的文
化符号转化为现代都市人能共鸣的高级
感。菌彩摒弃对民族元素的简单堆砌，将
白族扎染的靛蓝、彝族刺绣的图腾、傣族
竹楼的线条等精髓，融入空间设计与器
皿美学之中；服务员身着民族服饰，服务
中融入民族特色礼仪，穿插于用餐期间
的民族歌舞表演也力求还原少数民族生
活场景。扫一扫餐桌上设置的二维码了
解菜品背后的文化故事，菌彩成功塑造
了集味觉、视觉、触觉、知觉于一体的云
南味道，让消费者更愿意为一场沉浸式
的文化体验买单。

“我们不是要复制一个云南民俗
村，而是要让消费者在品尝美食的同
时，感受到云南文化的雅致与厚重。”王
文中表示。

地方特产跃迁为全国性
爆品

如果说文化是菌彩的灵魂，那么产
品就是其立足市场的坚实根基。地域餐
饮全国化，地道是基础，适配是关键。菌
彩的破局之道，在于坚持守正创新的核
心原则，既保留云南野生菌的本味精
髓，又通过产品与技术创新，破解一线
市场的体验痛点。

守正是菌彩的根基。汤底坚持采用
云南高原走地鸡与 16种野生菌经 4小
时以上慢火熬制，奠定了鲜味的黄金标
准。为了保障这口“云南味”的纯正，品
牌实行严格的“3选3控”（选山头、选品
类、选等级，控原材料、控供应链、控门
店运营模式）采购标准，构建了“产地直
采+全程冷链+区域央厨”的三级供应链
体系，并推动“餐厅+基地+农户”的创新
产业化合作。通过订单引导标准化预处
理，投资共建预处理中心，将非标农产
品转化为标准餐饮原料，实现了从云南

田间到全国餐桌的全程品质可控与稳
定供应。这套体系不仅确保了年均采购
量稳定增长，直接带动云南林农增收，
更将“云品出滇”的社会效益内化为品
牌稳固的供应链优势。

在标准化建设上，菌彩建立了覆
盖鉴别、清洗、烹饪全流程的食品安全
与操作标准体系，并通过数字化系统
监控关键节点。“标准化不是牺牲品
质，而是通过全供应链的强支撑，确保
每家门店的口味和品质都保持一致。”
王文中强调，从云南深山到上海、北京
的餐桌，菌彩通过标准化流程，让消费
者无论在哪个城市，都能品尝到地道
的云南风味。

真正的破局点，在于其标志性的创
新——专利子母铜锅。洞察到传统野生
菌火锅长时间烹煮与都市快节奏、食客
安全顾虑之间的核心矛盾，菌彩通过子
母铜锅巧思设计：内圈子锅用于烹煮需
要较长时间的野生菌，确保食材熟透、
安全食用；外圈母锅则盛满滚沸的云南
特色酸汤，供顾客先饮汤涮菜，不仅巧
妙化解了等待菌熟的空窗期，更展现了
云南人的民族智慧。

包烧见手青、爆浆牛肝菌蒸饺等创
新菜品，也让野生菌以更时尚的形态适
配全国口味，完成了从地方特产到全国
性爆品的跃迁。

直营铸品质与联营拓
疆域的平衡艺术

在扩张路径上，菌彩
展现了高度的战略定力，
采用直营为主、创新联营
为辅的稳健模式，平衡了
品质与速度，制度保障品
牌发展数质齐升。

“在发展初期和核心
市场，我们坚决不做传统
加盟，就是要确保产品和
文化体验能不打折扣地
传递给消费者。”王文中
表示，从食材采购、烹饪
流程到服务标准、空间呈
现，都由总部直接管控。
这种重运营的模式，虽然

前期投入大、扩张速度相对较慢，但作
为品牌的压舱石，积累了宝贵的运营模
型和品牌资产。

通过直营门店的实践，菌彩打磨
出一套标准化的运营体系，涵盖员工
培训、菜品制作、客户服务、门店管理，
每个环节都形成了可复制的标准。正
是这种对品质的极致追求，让菌彩在
竞争激烈的一线市场站稳脚跟，上海
龙之梦、北京世纪金源等直营店持续
的高客流与好口碑，奠定了品牌的高
端定位。

目前，菌彩正在着力探索创新联
营模式，考虑与高端商业地产、优质景
区等开展深度战略合作。这种模式的
核心是优势互补、资源共享——合作
方提供核心地段的优质物业和稳定客
群，菌彩则输出品牌、产品、运营管理
体系和文化体验标准，双方共同投资、
共享收益。通过这种创新联营模式，在
保证品牌内核稳定的同时，实现扩张
效率的提升。

王文中补充：“我们非常注重企业
战略与政府规划协同发力，通过积极参
与云南‘十大名品’评选、‘云品出滇’专

项活动等，让政策支持和产业扶持成为
企业发展与创新的助推器。相信有一
天，菌彩能够走向更远的地方，代表云
南款待世界。”

如何在企业实现自身发展的同时，
带动产业链升级，并推动云南文化传
播？菌彩交出了一份满意的答卷：坚守
地域特色的根，硬实力攻克品质与体验
难题；做好文化转译与产品创新的魂，
软实力建立深层情感连接；选对适合自
身的扩张之路，巧实力实现稳健与高效
的平衡。

下一步，菌彩仍将继续深耕已验
证的市场模型，并向更多新一线城市
拓展；基于已建立的品牌信任与供应
链优势，其“菌彩到家”计划正将野生
菌从堂食引向家庭消费，通过零售产
品拓宽“云品出滇”的渠道。品牌已将
目光投向全国市场，计划以审慎的本
土化创新，让云南野生菌成为云南民
族文化交流的“绿色使者”，从品类标
杆迈向文化使者，为“云品出滇”创造
更多可能。

李梓瑞
本版图片由菌彩提供
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菌彩专利子母锅菌彩专利子母锅

云南因独特的地理和

气候条件，被誉为“野生菌

王国”。近年来，云南打出品

种培优、品牌塑造、展示推介

组合拳，野生菌这一云南高原

特色农产品从“土疙瘩”变身

为“香饽饽”。

推动“云菌”产业不断前

行的，有不断升级的消费需

求，有政策的绵绵之功，也有

企业的不懈努力。2024年至

2025年间，来自云南的野生

菌火锅品牌菌彩，在成都、上

海、北京开出14家高质量门

店，助推“云菌”走向全国。

菌子拼盘菌子拼盘

菌彩·云南野生菌火锅助力“云品出滇”


