
游客在教场中路蓝花楹树下拍照打卡。 本报记者龙舟摄

紫漾昆明
盈盈满城

设在蓝花楹下的官渡区滇池国际会展中心婚姻登记点。 本报记者张雁群摄

游客乘坐蓝花楹主题公交车赏花。 本报记者龙舟摄

新人们到官渡区滇池国际会展中心婚姻登记点登记结婚。 本报记者张雁群摄

“五一”假期，教场中路蓝花楹如云
似霞，盘龙江畔花枝照影，黄公东街花穗
轻摇，昆明浸润在紫色浪漫之中。这场紫
色浪漫不仅成为假期顶流风景，更点燃
着全城文旅热情，今年“五一”期间，全市
累计接待国内游客1278.39万人次，实现
国内旅游花费135.92亿元。

今年，昆明蓝花楹文旅玩法全面升
级，实现了从“单一观光”到“沉浸式体
验”的转变。“五一”期间，昆明市围绕蓝
花楹主题打造多元消费场景，在重点赏
花街区布设文创市集、街头文艺演出、非
遗体验、汉服巡游等特色活动，推出蓝花
楹主题冰淇淋等特色文创产品，让静态
花海转化为动态消费场景。同时，开通主
题观光巴士，串联主城核心赏花点位；推
出水上赏花航线，游客可乘船沿盘龙江
沉浸式观赏两岸紫蓝花海，解锁多角度

赏花新体验。
这抹席卷全城的紫色正成为昆明文

旅产业迭代升级、塑造城市特色 IP的重
要抓手。今年“五一”期间，昆明聚焦“花
漾春城·心动昆明”主题，整合全域花卉
资源，推出牡丹、蓝花楹、玫瑰等三大主
题10余条精品赏花旅游线路，将自然花
海、人文景观、乡村旅游、夜间经济深度
融合，把季节性赏花热点转化为持久长
效的城市吸引力。

昆明依托得天独厚的气候优势和花
卉资源，将“花期”拉长为“花季”，将赏花
做成贯穿全年的文旅产品。3月下旬，雍
容的牡丹在黑龙潭、昙华寺等地率先绽
放、点染春色；4月末，蓝花楹接棒，教场
中路、盘龙江畔紫雾绵延；5月中旬，仲
夏玫瑰登场，阳宗海、安宁八街花香四
溢。捞渔河湿地公园内二十余亩绣球花

簇拥盛放，晋宁牛恋小渔村百亩马鞭草
勾勒紫色浪漫，团结街道名花谷十万株
高山杜鹃层层晕染山野……从城市公园
到山野田园，从湿地花海到古建园林，四
季花卉轮番登场，“春城无处不飞花”成
为日常。

花季之外，昆明持续挖掘花卉文化
内涵，推动四季赏花游向文化赋能、产业
融合、IP铸魂融合升级。宜良的三角梅、
安宁的玫瑰、晋宁的月季，都纷纷走出种
植基地，走向文旅一线。

从一季花卉的热度引爆，到四季花
事的常态运营；从自然景观的资源整合，
到城市 IP的系统塑造，昆明以花为媒，
邀请八方来客；更以花为笔，描绘了一座
城市的审美与生活态度。在这里，“有一
种叫云南的生活”正以一种浪漫的方式
触达人心。 本报记者舒倩

初夏时节，昆明市教场中路上，550
余株蓝花楹沿 1.4公里道路两侧依次排
开，层层叠叠的蓝紫色花朵连成一条连
绵花廊。

“我在网上刷了两年，今年总算‘奔现’
了。”来自山东济南的游客赵佳霖趁假期专
程赶来赏花，“实景比图片更漂亮，作为北
方少见的花木景观，亲眼看看挺值得的。”

这抹蓝紫色在昆明扎根已40余年。
1984年，中国科学院昆明植物研究所从
阿尔及利亚引种。经数十年繁育推广，如
今主城区种有蓝花楹的道路达70余条，
数量超 2万株，遍布城市主干道与特色
街区。昆明日照充足、霜期短、降水适中，
气候温和无严冬酷暑，高度契合蓝花楹
生长习性。加之树种适应性强，在精心养

护下，部分植株可一年两次开花，第一次
开花一般为3月上旬至6月上旬，花期持
续时间普遍在1个月至2个半月。第二次
开花花期在八九月前后。

5月的昆明，蓝花楹是当之无愧的
花卉“流量担当”，但并非唯一“主角”。
当蓝花楹在枝头织就紫色云霞时，叶子
花也以热烈奔放的姿态将城市装点得
姹紫嫣红。作为适应性强、花期长的本
土花卉，昆明已在 32条核心道路上推
广应用约 2.8万株叶子花，探索出“一花
三法六景”的应用模式——以叶子花为
核心，通过夹种、换种、攀附种等方式，
打造河滨花带、楼宇花瀑、围栏花墙等
立体景观。

五华区“山水花都”楼宇外墙上，多

色三角梅交织垂落；翠湖环线“锦鲤少
女”花景造型别致；滇池畔环湖路沿线，
数十个品种的三角梅延绵数公里，与湖
光山色相映成趣。宜良县作为“中国三角
梅之乡”，更呈现出一城三角梅满城皆盛
景的独特景观。滇池绿道环线月见草、马
鞭草、薰衣草花海成片铺展，城市主干
道、广场节点的花雕花境点缀其间，处处
可见生机与惊喜。

繁花不仅养眼，更滋养着城市发展
活力。昆明将传统文化、民族风情与花海
景观相融合，推出集赏花、音乐、美食、非
遗体验于一体的文旅新场景。以花为媒，
城市花卉景观正成为生态、文旅、经济深
度融合的综合载体。

本报记者王琼梅实习生孙菲阳

今年“五一”期间，五华区围绕“当蓝
花楹遇上泼水节·果‘燃’很疯狂——滇
风盛夏季”主题，联动景洪市、芒市等地
文旅资源，推出音乐节、文创市集、热带
水果赶摆、非遗快闪、民族服装秀、赏花
巴士、夜市等系列活动，推动蓝花楹从季
节限定走向长效运营。

教场中路蓝花楹的出圈，始于市民
游客的自发打卡。2019年，五华区首次
把蓝花楹从单纯赏花升级为文化旅游
节，“蓝花楹大道”由此成为昆明春夏之
交的热门地标。此后几年，五华区持续
为这条街“加内容”，先后开设线上赏
花、主题巴士、文创市集、专属 IP吉祥
物，推出夜游灯光、文艺秀演、露营、非
遗等多元场景，积极拓展“一核双翼”多
会场格局，不断深化蓝花楹与本土特色

资源的跨界融合。
今年，五华区邀请景洪市、芒市联合

推出旅游线路与优惠套餐，通过三级传
播矩阵展示三地生活方式与特色产业；
设立音乐、动漫、国风三大主题乐园，推
出赏花巴士与花间慢行服务，提升“赏花
主题游”体验。“五一”期间，赏花巴士收
入同比增长超50%，冰淇淋、文创收入同
比分别增长6%、9%。云南及南亚、东南亚
热带鲜果集中展销，叠加云南咖啡、非遗
手作等内容，营造出“在昆明吃遍东南
亚”的消费场景。

在蓝花楹 IP逐渐成熟的过程中，活
动的运营模式也在加快从政府主导向
市场驱动转变。今年，五华区通过区级
国有平台公司全程主导策划、建设、招
商、运营和保障，通过市场化运作，成功

吸引云南白药、华为等 9家知名企业参
与，并联动辖区 20余家酒店、3个商圈
推出消费优惠，推动赏花行为加快转化
为消费行为。

5月 16日，德宏傣族景颇族自治州
陇川县文旅宣推专场文艺演出把目瑙纵
歌带到了花海之中，让游客在昆明街头
就能深度体验少数民族歌舞的热情。而
在此之前，石林、牟定等地的文旅推介也
已借助蓝花楹的人气成功出圈。“无论是
翠湖的历史人文、南屏步行街的繁华商
圈，还是花开时节热闹的教场中路，我们
希望把这些极具辨识度、传播力强的‘城
市客厅’，打造成全省文旅展示资源、链
接客源、共拓市场的平台。”五华区文化
和旅游局主要负责人田静表示。

本报记者龙舟

5月20日清晨，天刚蒙蒙亮，昆明滇
池国际会展中心旁的公园里，一串串蓝紫
色花朵在微风中轻轻摇曳，空气中弥漫着
淡淡清香。6时许，已有新人手牵手来到官
渡区滇池国际会展中心婚姻登记点。他们
是冲着全市最美“公园式”婚姻登记点来
的，当天，这个登记点正式启用。

不到8时，登记点门前已排起长队。
蓝花楹树下，新人们或低头整理衣领，或
互相拍照，有人捧着花束，甚至有人拉着
行李箱刚下火车就直奔这里。

9时，一场集体婚礼在花树下举行。

10对新人手挽手走过铺满花瓣的小径，
在颁证员见证下领取结婚证。

与传统政务中心不同，这个登记点
坐落在公园核心区，被蓝花楹与草坪环
绕。室外颁证区以蓝花楹树为天然背景，
成了最热门的打卡点。室内还设有“百喜
图”盖章点，新人们排着队在宣纸上郑重
盖下一个个“喜”字。

“今天刚好是我生日，又是‘520’，很
特别。工作人员每个环节都细致引导，拍
照环境也好。”来自宁夏的宋耀辰和昆明
姑娘李思函选择在这里登记。

官渡区民政局社会事务科工作人员
顾双琼介绍，设立这个公园式登记点，是为
了满足群众对婚姻登记场景的新需求。“政
务中心那边依旧是常规流程，这里办完证
还能拍照打卡，印象更深刻。”顾双琼说，试
用启用以来，异地办理人数明显增加，去年
全区约5000对，今年已接近一万对。

从办事窗口到花下登记，蓝花楹婚
姻登记点的变化，折射出公共服务理念
的升级。这个“520”，蓝花楹为爱盛开，城
市为爱见证。

本报记者张雁群实习生孙菲阳

初夏的昆明，盘龙江畔又热闹了起
来。游船缓缓离岸，甲板上的游客纷纷举
起手机。岸边的蓝花楹如紫云般绵延，江
面花影随波摇曳。“往左一点”“再往后
站”，笑声与快门声交织，船上一片欢腾。

盘龙江是昆明的“母亲河”，沿岸蓝花
楹种植多年，每到初夏，紫蓝色的花朵沿江
铺展，蔚为壮观。盘龙区看准了桃源段“既有
水、又有花”的独特优势，整合文化、艺术、民
俗、休闲等要素，创新推出亲水赏花活动。

从水面上望向两岸，蓝花楹不再只
是头顶的一抹蓝紫色，而是与江水、倒
影、天光交织成一幅流动的画卷。花枝低
垂，几乎触碰水面，蓝紫色花瓣偶尔飘落
江中，游船缓缓穿行其间，仿佛驶入一条
天然的“花荫隧道”。

“航线全程 2.52公里，正常开船 20

分钟，但我们专门延长到 40分钟，让游
客有足够时间取景拍照。”昆明文旅集团
工作人员郑康介绍，船上配有随船人员
帮游客拍照，下游风景好的航段还会留
出5到10分钟巡航时间。

紫蓝色的花海、碧绿的江水、缓缓移
动的游船，构成一幅诗意画面，不少外地
游客正是在网上刷到这些内容后专程赶
来。“我们在小红书上看到，觉得太漂亮
了，就买了机票从广州过来观赏。”结伴
而行的游客张馨予和李依彤告诉记者，
坐船看花是动态的，很舒服，这次来昆明
就是奔着花来的。

因“一朵花”奔赴一座城的人越来越
多。盘龙江蓝花楹的走红，不仅美了一座
城，更带动了周边文旅消费。江畔的咖啡
馆、小酒馆、文创集市在赏花季期间客流

量明显增长。
盘龙区鼓楼街道办事处主任廖华昌

介绍，鼓楼街道依托盘龙江蓝花楹这一
独特生态资源，探索“漫步式、沉浸式”的
亲水赏花体验，融入民族歌舞、诗画茶艺
等本土文化元素，盘活沿岸公共空间，聚
集人气，拉动夜间及假日经济。“通过精
心策划和立体宣传，‘盘龙江蓝花楹’已
超越单一花卉景观，成为‘有一种叫云南
的生活’和传递春城诗意栖居理念的生
动载体。”廖华昌说。

船行至终点，游客依依不舍地起身，
有人回望这片蓝紫色“云霞”，有人低头
翻看刚拍的照片。下一批游客已经登船，
游船拉响短笛，缓缓离岸，再次驶入蓝紫
色的花影里。

本报记者王琼梅实习生孙菲阳

以花为媒打造城市IP

花开成景满城芳

“看花经济”向长效跃升

融情于景惠民生

水载花影入画来

每年春末，昆明的大街小巷便被
蓝花楹染成一片紫色的梦境。教场中
路上，蓝花楹构筑的紫色隧道，吸引
着无数游客驻足流连。这抹紫色，正
从单纯的绿化景观，进化为春城独特
的文化符号，成为昆明文旅产业的一
抹亮色。

蓝花楹并非昆明原生树种，却在
这座城市找到了最佳的生长土壤，在
每年春夏之交绽放出最绚烂的色彩，
成为城市的“名片”。蓝花楹与昆明，
是一次自然禀赋与人文选择的完美
联姻。

从网红打卡点到城市文化IP，蓝
花楹的进阶之路折射出昆明文旅产
业的升级思维。蓝花楹景观带的打
造，创造了让人们“为一朵花赴一座
城”的新动力。昆明顺势而为，围绕蓝
花楹开发系列文旅产品：蓝花楹艺术
节、主题文创产品、特色赏花线路等。
这种将一个自然元素IP化的思路，让
短暂的花期产生了长效的经济价值。
更为可贵的是，蓝花楹为昆明城市形
象增添了新的层次。蓝花楹的出现，
将“春城”具象化为每年春末如期而
至的紫色浪漫，形成了独特的城市记
忆点。正如樱花之于武汉，梧桐之于
南京，蓝花楹正成为昆明不可替代的
视觉符号。

蓝花楹现象也给城市发展带来深
刻启示。现代城市的吸引力，不仅在于
高楼大厦的物质形态，更在于差异化
的文化体验和审美享受。昆明的蓝花
楹并非刻意打造，而是在城市绿化过
程中自然形成的景观，经过时间沉淀
和文化赋能，最终成为城市 IP。这说
明，最好的城市营销往往不是无中生
有的造景，而是对既有资源的深度挖
掘和文化提升。

绽放的蓝花楹，是自然对昆明的
慷慨馈赠，也是这座城市自我更新的
生动注脚。这抹紫色，不仅装点了城
市容颜，寄托着人们对美好生活的
向往，更让昆明的城市形象变得立
体而鲜活。当花瓣飘落，紫色的约定
在人们心中生根——明年春城再见。
这种期待，正是文旅产业最珍贵的无
形资本。

尹朝平

花开有期
赋能无限

春城观察

景洪文旅在教场中路进行专场文
艺演出。 本报记者龙舟摄
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城市因风物而生动，岁月因花开而
温柔。春夏交替的春城，蓝花楹次第盛
放，串串紫蓝花穗垂缀枝头，如云霞垂落
街巷，这既是亮眼的城市景观，更是镌刻
城市记忆、滋养人文底蕴的精神符号。

一朵花，盛放一座城。这个城市的春
天，不只属于花期，“推窗见绿、出门见景、
四季见花”属于每一个热爱生活的人。

一朵花，读懂一座城。一城芳菲诠释
“湖滨春城、山水花都”的温润包容，勾勒
出宜居、宜游、宜业的新城市图景。

一朵花，赋能一座城。挖掘观花多元
价值，培育新业态、打造新场景、开拓新赛
道，持续放大“赏花经济”效应，更多新的
经济增长点应“花”而生。
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