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星期五

为做好今年省两会新闻宣传
报道，云南日报报业集团精选 80
多位记者组成全媒体采访团队。尽
管大家来自报、网、端不同平台，但
都用融为一体、扎实干事的行动，
争做报业集团深化媒体融合发展
的支持者、参与者、推进者，按照习
近平总书记对宣传思想工作队伍
建设提出的要求，不断增强脚力、
眼力、脑力、笔力。

1月23日，省政协十二届二次
会议开幕前夕，省政协组织参会委
员就“泔水去哪了”开展专题视察。
云南日报记者马喆全程参与视察，
在采写回文字稿件的同时，第一时
间向后方“厨房”提供了相关图片
和视频，经后方编辑加工处理后，
以文字、图片、视频的融合形式在
集团报纸、网站、客户端等多个平
台推出，积极回应“泔水去哪了”

“泔水是如何处理的”等一系列百
姓关注的问题。

作为两会期间向集团新媒体
平台供稿的第一人，马喆这样认
识融合报道：“思想认识的高度决
定了媒体融合的深度和广度。”他
说，要让主流媒体占据传播制高
点，需要既重视内容又重视技术。
他希望能通过自身的努力，为受
众提供多角度多层次、客观真实
的新闻信息。

融媒体报道被看作是年轻人
的战场，但在云南日报老记者身
上也闪现着敢闯、敢试的媒体人
精神。

“以前采访，拿着纸和笔走在
田间地头，考验的只是记者的笔力
和脚力。如今的融媒体记者，要纸、
笔、手机、相机、摄像机等齐上阵，
挑战确实不小。”云南日报报业集
团两会报道组记者马玉龙对全媒
体报道感触颇深。对“60版”的他
来说，掌握新媒体传播技能有一定
难度，但会议期间，他依然积极尝
试拍摄图片、音频和视频，尽可能

多地为后方“厨房”提供新鲜而丰
富的“食材”。马玉龙说：“对习惯了
传统媒体采写方式的老记者来说，
难的是迈出第一步，要把提笔能
写、对筒能讲、举机能拍作为努力
方向，加快学习和实践的步子，适
应新时代新形势新要求。”

云南网新闻中心总监罗蓉婵
从报纸媒体转战网络新闻媒体。她
坦言，这次与网络记者一同在一线
作战，最大的困难是转变工作思维
和工作方式。以前媒体写什么、拍
什么，受众就读什么、看什么，缺少
互动性。现在从融媒体的角度去思
考，要想着怎么做才能更生动、更
精准、更容易地走入受众心里。要
按照习近平总书记对宣传思想工
作队伍建设提出的要求，不断增强
脚力、眼力、脑力、笔力。

今年云南网首次推出了游戏
互动、抢红包、趣味答题等一系列
互动产品，将新闻内容融于其中，
努力在新闻采集、生产、分发、接
收、反馈各环节全面提高引导、融
合能力。而春城晚报的新媒体记者
则通过手绘 H5、朋友圈快闪、街
采、直播等新颖形式，为受众带来
了富有新意、带着“邻家”感觉的一
届两会报道。

参加省两会报道的记者编辑
们表示，从“纸媒时代”到“微博微
信”再到“视频、H5、VR全景”，融
媒体的发展既是挑战更是机遇，
只有以更大的创新热情，投身这
场媒体大变革，才能找到新一代
媒体人的奋斗方向，真正实现自
身的价值。

“在游泳中学会游泳。”2019
年省两会全媒体报道的一系列探
索和实践，为云南日报报业集团的
媒体融合发展提供了可资借鉴的
宝贵经验，也锤炼了队伍、提升了
团队素质和能力，为打造一支统一
指挥、彼此配合、协同作战的全媒
体“集团军”打下了坚实的基础。

聚焦两会新气象 融合传媒好声音
本报记者 刘晓颖 郎晶晶 张潇予

●“报”“网”“端”看两会
让新闻“飞起来”、现场“活起来”、数据“动起来”
画出网上网下同心圆

●云南网两会微博话题总阅读量超过2000万
云报客户端两会专题互动板块有效点赞超过52万
春城晚报官方微博两会话题阅读量超过2000万
全媒体矩阵释放强大传播力

●省十三届人大二次会议开幕式结束10分钟
云报两微一端就精心制作推送出
《一分钟速读2019云南省政府工作报告》

●云报集团首次推出“走进代表团”视频
记录代表履职瞬间

●春城晚报记者通过手绘H5、朋友圈快闪、街采等
形式带来富有新意的两会报道

舆论氛围。
“2018年我们将财政支出的

70%以上用于民生”“2019年确保
130万贫困人口净脱贫”……云报
客户端出品《@云南人，省长今天
说的这 20句话太板扎啦！》，从政
府工作报告中摘录出 20 条“金
句”，让人为之振奋。

云南网“彩云网评”平台推出
“两会云声音”系列网络评论，回顾
去年，展望未来发展，传播正能量，
被光明网等多家中央媒体转载。金
碧坊社区发起的《2019年云南两
会寄语 快来说出你的盼望》的讨
论帖，让普通网民参与两会，阅读
量超过36万。

关注社区食堂运营、降低高速
收费、缓解校门口堵车……春城晚
报坚持都市类媒体定位，紧扣民生
热点，以“心声音”、“心视角”、“心
动态”、“心发布”等多个新媒体栏
目奉上新闻大餐，一系列关切民生
冷暖的议题，让受众人轻松了解代
表委员们是如何为人民“代言”的。

这些全媒体融合报道以受众
喜闻乐见的方式阐释重点、热点，
在“云”时代用“云”方式画出网上
网下同心圆。

在云南海埂会堂大厅内，云报

集团设置的电子触摸屏，不断滚动
播放着一幅幅代表委员的电子海
报，吸引过往人员不时驻足观看。
这是云报客户端、春城晚报为代表
委员量身定制的履职形象产品，通
过封面化、时尚化的设计语言，展
示代表委员良好的素质和为人民
代言的形象。会期中，云南日报、云
南网、春城晚报前方报道组还联合
为全省 16个代表团摄制、制作了

“走进代表团”小视频，记录代表们
履职尽责的精彩瞬间，以时长短、
轻量化的特点，让不少代表在手机
上按下了“收藏键”。

而云南网制作的《款民生 晒
幸福 云南民生福利场开秀》，则
瞄准会场外的受众，梳理了 2018
年云南从吃住行到教育健康就
业各个方面的惠民举措，制作成
脱口秀小视频，以 H5 的形式在
移动端进行推送，并配以弹幕和
分享、点赞等互动功能，沾泥土、
接地气。

“干货”+“颜值”的全媒体产
品提高了传播效率，传递出省委、
省政府惠民生的举措，传递出代
表委员们的为民之心，让全省干
部群众心里积攒了正能量、收获
了幸福感。

设在两会现场的云报集团全媒体直播间。

代表委员关注云报集团融媒体报道。

云报集团全媒体记者现场采访。 本报记者 摄

在一线“融”练“四力”

“要因势而谋、应势而动、顺势
而为，加快推动媒体融合发展，使
主流媒体具有强大传播力、引导
力、影响力、公信力。”1月25日，习
近平总书记在主持中共中央政治
局第十二次集体学习时发表重要
讲话，强调要推动媒体融合向纵深
发展，做大做强主流舆论。

云南日报报业集团全体采编
人员认真学习习近平总书记的重
要讲话，把总书记的重要讲话精

神落实到云南省两会宣传工作
中。集团党委迅速作出部署，一线
采编力量快速集结，在两会宣传
报道中，加快推动集团媒体融合
发展。7天时间里，云报集团媒体
矩阵全面发力，报道两会盛况，
引领主流舆论。

砺兵2019，一群朝气蓬勃的全
媒体记者带着“让正能量更强劲、
主旋律更高昂”的职责使命，向着
会场、向着“有读者的地方”进发。

1月25日晚，云南日报编辑出
版中心办公室灯火通明。每日一次
的集团两会新闻报道策划指导会
议在 21时 30分准时召开。集团领
导班子带领云南日报各部门和云
南网、春城晚报等各家媒体负责人
开启夜间工作模式，汇总当日信
息、研究后续报道、协调融合报道
工作。

与此同时，同一栋楼里的集团
中央厨房也处在“无声的忙碌”中。
一条条两会前方记者发回的文字、
视频、音频素材和报道稿件，从网
络汇集到集团全媒体采编平台上
接受编审。报、网、端、微各家新媒
体小编施展厨艺，一番“炖、炒、炸、
煮”后，适应不同受众需求、分投多
个平台的“新闻佳肴”从厨房里热
气腾腾地端上了云南网、云南日
报、春城晚报新媒体及各系列报刊
（网）的发布桌面。从文件中提取干
货，《扫一扫 政府工作报告数据动
起来》动态图解产品，让云南发展
的亮点数据、今年工作的重点任务
在用户面前翩翩起舞；当日代表委
员接受采访说出的“金句”很快就
登上电子海报……

在今年省两会新闻宣传工作
中，报业集团抓住媒体融合关键环
节，大力推进采编资源整合和流程
再造。大胆放权，前方报道组按具
体任务跨部门调配文字、摄影、摄
像、后期制作等力量；沙场点将，
报、网、端各部门负责人共同“驻
守”集团全媒体采编平台，分工协
作，第一时间处置前方回传的稿
件和新闻素材。打通经脉、畅通循
环，多部门的“相加”变为多平台的

“相融”，构建起“一次采集、多种产
品、多媒体传播”的新格局。

——云南日报发挥党报优
势，在精、深二字上下功夫，牢牢
占据舆论引导制高点。重要时政
报道准确传递省领导参加代表团
和政协联组会议等来自会上的权

威信息；重点栏目“两会声音·2019”
一日一个话题，精心采撷代表委员
发出的“好声音”；两会特别报道以
每日两个版的报道规模，聚焦政府
工作报告，深入解读供给侧结构性
改革、三大攻坚战、打造八大产业
和世界一流“三张牌”、数字经济、
建设中国最美丽省份等省委、省
政府的重要决策部署，多角度展
示代表委员履职风采，同时报网
联动以专题报道二维码展示、融
媒报道亮点集纳的方式为新媒体

“打 call”。
——云南网和云南日报、春

城晚报两微一端等集团重点新媒
体平台，坚持移动优先策略，各展
所长，综合运用直播、H5、图表、
动画、视频等手段，分领域打造

“建功新时代 展现新作为——聚
焦 2019云南两会”“追梦前行 努
力奔跑——云南省两会全媒体报
道”“云南这一年”等专题品牌，生
产了《涨知识 有惊喜！15字 get政
府工作报告里的民生福利》《极简
版来了！一分钟速读 2019云南省
政府工作报告》《两会“心声音”海
报》等一批有特色有流量的新媒
体产品。

截至 1月 31日 14时，云南网
PC端共发布两会稿件 400余篇，
点击量超过120万，两会微博话题
总阅读量超过 2000万；云报客户
端“追梦前行 努力奔跑——云南
省两会全媒体报道”专题总点击量
超过 21.6万，互动板块有效点赞
522035次，云南日报官方微博两
会话题总阅读量超700万；春城晚
报官方微博两会话题阅读量超过
2000万，第三方平台（今日头条、
春城晚报微信公众号）点击量超过
7万，春城晚报客户端点击量超过
10万。

前方后方、会内会外、传统媒
体和新型媒体，云南日报报业集团
全媒体矩阵释放出强大的传播力。

“叮咚！”省十三届人大二次
会议开幕式直播刚结束 10分钟，
云报两微一端推送的《一分钟速
读 2019云南省政府工作报告》就
跃然眼前，万余字的政府工作报
告提炼为百余字精华。这一新媒
体产品迅速成为云南人朋友圈的

“爆款”，短短 1小时内点击量突
破 1万人次。各地城乡群众通过
这条推送，第一时间获悉了 2018
年省政府做了什么，2019年又将
怎么干。一位在香格里拉市驻村
扶贫的省直机关干部将它转发给

村干部和群众后感慨：真是想知
道哪样，都能第一时间认得——
我们“云参会”了。

把握好新闻宣传的时度效，在
守正创新中壮大主流舆论阵地，聚
流量更要聚人心。

今年省两会期间，云南网和
集团各新媒体平台创新形式、创
新内容，推出了一系列有高度、有
温度、有品质的融媒体精品，以清
新活泼又不失庄重的传播方式讲
故事、聚人心，为新的一年全省上
下撸起袖子加油干营造出良好的

从相加走向相融

聚流量更聚人心


