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随着中缅交流合作不断深
化，云南作为中缅经济走廊的北
端起点，务实推进中缅经济走廊
建设。

2017年 11月 19日，中国外
交部长王毅在缅甸内比都表示，
中方提议建设“人字型”中缅经
济走廊，打造三端支撑、三足鼎
立的大合作格局。同年 12 月 1
日，中国国家主席习近平与缅甸
国务资政昂山素季就两国在“一
带一路”倡议下共建中缅经济走
廊达成重要共识。2018年以来，
中缅经济走廊建设加速。2018年
9月 9日，中国国家发展和改革
委员会主任何立峰和缅甸计划
与财政部部长吴梭温分别代表
两国政府签署《中华人民共和国
政府与缅甸联邦共和国政府关
于共建中缅经济走廊的谅解备
忘录》。2018年 9月 11日，中缅经
济走廊联合委员会第一次会议
在北京举行。中缅双方就中缅经
济走廊合作理念及原则、联委会
工作机制、早期收获项目、合作
规划，以及推进重大合作项目等
问题进行深入磋商，达成广泛共
识。双方同意成立发展规划、产
能与投资、交通、能源、农业、边
境经济合作区、数字丝绸之路、
生态环境、旅游、金融、信息，以
及地方合作等 12个重点合作领
域专项工作组。

2018年 4月，在昆明举行的
第5届中国云南—缅甸合作论坛
上，滇缅双方重点就推进中缅经
济走廊和中缅边境经济合作区建
设进行了深入探讨，就拓展贸易
投资、农业、交通基础设施、旅游、
教育、文化、卫生、边境管理及安
全等领域的互利合作进行了讨
论，达成诸多共识。

中缅经济走廊的建设，得到
了缅方的积极响应。据缅甸媒体
报道，2018年 6月 27日至 29日，
缅甸投资委员会主席吴当吞率团
参加在香港举办的第 3届“一带
一路”高峰论坛，向全球范围推介
5个中缅经济走廊大型项目，包
括开发仰光新城、仰光—伊洛瓦
底项目及勃生工业城、新曼德勒
度假城、曼德勒苗达工业园、木姐
中央商务区。

2018年 12月 7日，缅甸总统
府发布通告，宣布成立实施“一带
一路”指导委员会，委员会由国务
资政昂山素季任主席。缅方表示
愿积极参与“一带一路”建设，共
同推进中缅经济走廊建设，深化
各领域互利合作，推动中缅全面
战略合作伙伴关系向前发展。

中缅经济走廊建设共识广
泛，相关项目进度日新月异。

2018年 10月 22日，中缅木
姐—曼德勒铁路项目可行性研究
谅解备忘录签字仪式在缅甸内比
都举行。今年初，木姐—曼德勒铁
路开始前期实地检测。2018年 12
月 10日，大瑞铁路怒江四线特
大桥钢桁拱合龙，这是目前世界
上跨度最大的铁路拱桥，为大瑞
铁路全线早日建成通车创造了
条件。

2018年 11月 8日，缅甸皎漂
经济特区深水港项目建设框架
协议在缅甸内比都正式签署，这
标志着皎漂经济特区项目取得了
实质性进展。该项目将对促进缅
甸经济发展，加强中缅国内外物
流联通、产业发展及经贸交流与
合作起到重要作用。

中缅边合区建设进入提速
阶段。2017年 5月，中缅签署了
《中国商务部与缅甸商务部关于
建设中缅边境经济合作区的谅
解备忘录》。

在德宏傣族景颇族自治州，
以姐告跨境电商特色小镇建设、
缅甸木姐中央商务区开发项目、
境外工业园区为载体的中缅边合
区建设和弄岛至八莫、木姐至曼
德勒改扩建等为主要内容的大通
道建设已启动。

由保山市提出并主导实施、
布局在“人字型”中缅经济走廊上
的“一线两园”（“一线”即南方丝
绸之路沿线，“两园”即国内保山
各工业聚集产业园和布局在缅甸
的各产业园经济开放合作项目），
目前已取得一定进展。

境内，大通道和各“园中园”
建设如火如荼；境外，由保山工
贸园区主导在缅甸第二大城市
曼德勒市建设的保山—曼德勒
缪达经济贸易合作区正在抓紧
建设中；由保山腾冲边境经济合
作区主导在缅北密支那布局的
保山—密支那经济开发区正积
极推进中。

本报记者 刘子语
韩成圆 张莹琳

缅甸处于热带、亚热带季风气
候区，日照充足、雨量高，为水果生
长提供了优越的地理条件，一般水
果较中国水果水分充足并伴有高
甜度。近年来，随着中国消费者消
费水平的提高和中缅贸易往来的
拓展，缅甸水果大量涌入中国市
场，中国消费者通过京东、天猫等
电商平台及微信平台就可以轻松
购买到缅甸西瓜、芒果等。

“看好缅甸水果的发展潜力，
这是我从事缅甸水果电商的主要
原因。”弄丁原本是土木工程专业
的学生，2011年毕业后开始试水电
商，后来开始做缅甸水果生意。“最
早是看到通过边民互市进入德宏
边境的牛油果，个儿大、味道好，于
是萌生了做缅甸水果的想法。”从
把身边熟人变客户的生意开始，弄
丁如今已把缅甸圣德龙芒果、凤

梨、百香果等水果卖到了省外。他
在天猫平台有两个店铺，把圣德龙
芒果卖到北京、上海等地，同时也
做其他缅甸水果。“有部分来云南
旅游的外地游客，品尝了我们的水
果后，就成为微信好友，也成为缅
甸水果的忠实客户。”

“凤梨等水果的销量也在逐年
攀升，总的来说，缅甸水果在中国
市场的前景很好。”弄丁信心满满。

2018年缅甸芒果上市季节，记
者在昆明金马正昌果品市场的一
家批发店里看到待售的圣德龙芒
果。店家告诉记者，为了确保芒果
口感，一般会批发采购七八分熟的
果子。“太生的果子拿过来，还没成
熟就坏了。”店家说。

弄丁认为，圣德龙芒果的保鲜
已经不是大问题。因为，芒果从缅
甸果园到中国消费者手中的时间
大大缩短了。在这个过程中，滇缅
双方共同努力“与时间赛跑”。在缅
甸种植园，以前果子都成长在露天
环境中，被称为“青皮果”，容易腐

烂。现在，大部分果子都套上了袋，
更易运输和储存。

便捷的通关、运输流程也是圣
德龙芒果保鲜的重要一环。弄丁解
释，缅甸曼德勒—木姐公路是圣德
龙芒果运往中国的主干道，1辆货
车从曼德勒到木姐，正常行驶时间
为 1~2天。从中国畹町口岸入境非
常快，海关的工作高效。其间，每个
流程都有专人负责。上货下货、缅
甸和中国车辆更换入境等，都做得
越来越好、越来越快。弄丁说，做为
电商，自己对发货时间是有要求
的，一般早上在 105 码贸易区选

货，下午缅甸水果代办就会将选好
的圣德龙芒果拉到自己在瑞丽的
批发店来。

“果子放的时间太长会影响
口感，所以，作为电商都是小件卖
出，根据圣德龙果形订做纸箱，还
给每个果子穿上网套，根据客户
所处位置远近安排相应成熟度的
果子，并在箱子里放有圣德龙芒
果保鲜‘秘籍’。”弄丁说，“秘籍”
上介绍的保鲜办法是保持水果表
面干爽、放入冰箱和通风，“当然，
最好的办法是买了就吃，口感是
最好的。”

保鲜“与时间赛跑”

缅甸水果前景好

“云南旅游业要有‘主客共
享’的理念，打造品质生活空
间。”2018 年末，中国旅游研究
院院长、文化和旅游部数据中
心主任戴斌在昆明举办的 2019
中国旅游研究院机构年会上
为云南文化与旅游融合发展

“把脉”。
1月 23日，云南省文化和旅

游厅在年度工作会议上明确：云
南文化和旅游工作以高质量发展
为目标，以融合发展为主线，以改
革创新为动力，以机构改革为契
机，着眼提供优秀文化与优质旅
游产品和服务，推出文化旅游精
品，打造文化旅游品牌，推进文化
建设和旅游产业发展再上新台
阶。2019年云南文旅融合的新画
卷正在展开——

关键词：深度融合

在刚刚过去的春节黄金周，
云南省深入挖掘传统文化和民俗
内涵，推出了丰富多彩的新春节
庆活动。据不完全统计，全省 16
个州（市）共举办各类节庆活动
200余项。

云南省文化和旅游厅负责人
表示，2019年云南文化和旅游工
作坚持“宜融则融、能融尽融”，找
准文化和旅游工作的最大公约
数、最佳连接点，着力推进理念融
合、职能融合、产业融合、市场融
合、服务融合，推动文化和旅游工
作全领域全方位全链条深度融
合，实现资源共享、优势互补、协
同并进，为文化建设和旅游发展
提供新引擎新动力，形成发展新
优势。

与此同时，文旅融合发展的
顶层设计紧跟市场变化和需求。
全省文旅深度融合发展的战略
重大课题研究，助推更多文化资
源要素转化为旅游产品；依托现
有旅游的产业化、市场化丰富文
化产品的供给类型和供给方式，
促进和盘活存量文化资源和资
产，找准文化和旅游的对接点、融
合点。

“云南旅游研究要做强必须
先做大，要有一定数量和质量的
研究队伍、研究项目和研究成果
做支撑。”“文化旅游专项”学术委

员、大理大学经济与管理学院党
委书记赵建军说。

关键词：“九大工程”

2019年，完善提升“一部手机
游云南”项目、旅游厕所建设、智
慧景区建设、提升旅游品质、推进
自驾旅游、康养旅游建设、全域旅
游发展、文旅品牌塑造以及实施
旅游市场秩序持续严打严管等

“九大工程”，助推旅游转型升级、
快速迈上新台阶。

提升“一部手机游云南”项
目。重点优化旅游综合服务平台
和建设旅游综合管理平台，形成
跨行业、跨平台的资源合作机制，
加快线上线下深度融合，提升游
客满意度和管理服务水平。

实施旅游厕所建设工程。围
绕旅游景区、精品自驾旅游示范
线路和重点旅游城镇 3大领域，
旅游厕所建设将加大马力，实现
重点区域A级旅游厕所全覆盖，

“五一”国际劳动节前全部消除旅
游景区内的旱厕。

实施智慧景区建设工程。旅
游城市、旅游景区、旅游特色小
镇、旅游企业等都将提升旅游

“智”感。设立智慧旅游实验室，启
动智慧旅游产业园区建设，举办
首届云南国际智慧旅游大会，提
高旅游智慧化水平。

实施旅游品质提升工程。建

立旅游服务云南标准体系，实现
企业和从业人员依标准服务、行
业依标准自律、行政部门依标准
监管。健全诚信评价体系，实现涉
旅企业诚信评价全覆盖。

实施自驾旅游推进工程。全
省启动建设 32条精品自驾线，年
内建成 54个汽车旅游营地。重点
打造“滇藏”“昆曼”2条示范线
路，推动沿线 40个汽车旅游营地
建设。

实施康养旅游建设工程。推
动旅游与体育、康养等相关产业
融合发展，全省将规划建设 10条
徒步旅游线路、举办 11个体育旅
游赛事活动、打造6个温泉养生示
范项目，服务云南“健康生活目的
地”牌。

实施全域旅游发展工程。建
设 20个以上全域旅游示范区，10
个以上景区达到5A创建标准，新
增20个以上4A级景区，推动全省
650家精品酒店（客栈、民宿）和
50个重大旅游项目建设，以示范
创建和大项目建设支撑全省旅游
产品转型升级。

实施文旅品牌塑造工程。全
年开展由“解码云南”“奇遇云南”

“探味云南”“茗享云南”4大板块
构成的云南国际旅游年“智·游云
南”主题系列宣传活动，借此推荐
云南10大文旅品牌，打造云南10
大节庆活动。创意提升 7台旅游

演艺节目，组织 20个旅游热点地
区群众夜间文艺演出活动，推进6
个文化与旅游融合示范项目建设
发展。

实施旅游市场秩序持续严打
严管工程。2019年，重点落实旅游
属地监管责任，加大涉旅案件查
办力度，强化旅游综合监管效能。
通过根除“不合理低价游”、加强
旅游团队运行监管、加大“诉转
案”力度和提高“行刑衔接”效能
等 4项举措，持续保持旅游市场
整治的高压态势。

关键词：“朋友圈”

2018年，云南文旅交流活动
实力“圈粉”。中国旅游研究院昆
明分院暨云南省旅游规划研究
院牵头，澜湄旅游城市合作联盟
调研组对澜沧江—湄公河国内
和国际段自驾线路进行了实地
考察和调研；启用了仰光中国文
化中心并举办“缅甸云南文化
年”系列活动。

“围绕建设面向南亚东南亚
辐射中心，深化文化交流合作和
国际区域旅游合作，做强做优澜
湄国际文化品牌。”云南省文化
和旅游厅负责人介绍，2019年澜
湄流域国家文化艺术节等系列
活动将更好地为云南文旅融合
发展扩大“朋友圈”。
本报记者王欢/文 王欢陈飞/图

缅甸“钻石”芒果惹人爱
——云南进口商品市场调查之三

本报记者 曹云波 刘蓉/文 曹云波/图

2月下旬，对于在云南从事缅甸水果进口代办、批发和电商的企
业、个人来说，算是一年中比较清闲的时段。但是，人闲心不闲。从
2015年初试缅甸水果电商到成为德宏傣族景颇族自治州缅甸水果
电商前三甲的景颇族小伙子弄丁，已开始忙着为今年3月即将开始
的缅甸圣德龙芒果进口做起了准备：装芒果用的纸箱要提前订做好，
芒果销售的前期预热文案要写好……

＞ 文旅之窗

文旅融合“主客共享”美好生活

中缅经济走廊
建设不断推进

缅甸有一句俗语：“果中芒，肉
中猪，叶中茶”，说明芒果是缅甸人
心中最美味的水果。缅甸圣德龙、
鹰嘴和象牙芒果是出口中国最多
的芒果品种，其中又以圣德龙芒果
尤为出名。每年 4~6月，一车又一
车的圣德龙芒果从德宏的畹町口
岸进入云南的大店小摊，走进中国
寻常百姓家。2018年，圣德龙芒果
首次供应到中国百果园电商平台。

家住昆明市官渡区的董女士
是圣德龙芒果的忠实粉丝，她说：

“圣德龙在缅文里是‘一颗钻石’的
意思，对比圣德龙和其他芒果的口
感之后，才知道果然实至名归。”每
一年芒果上市，董女士都要从德宏

的水果商那里购买几箱圣德龙。
“放在家里整个家都会有香味，而
且吃起来非常甜。”

“圣德龙芒果一开始只是在德
宏一带受欢迎，后来市场扩展到整
个云南。2016年，圣德龙芒果走向省
外，市场越做越大。”弄丁介绍，2013
年一件重10~15公斤的圣德龙高品
质果，批发价格在40~50元人民币，
而现在已经到了160元。芒果资深
买家张女士表示，零售市场上，1公
斤一般品质的圣德龙芒果大概 20
元，是其他芒果的几倍，包括缅甸鹰
嘴、象牙这样的品种也只能望其项
背。“但是，好吃，是它在价格上‘任
性’的资本。”张女士补充说。

“暗拍”买卖真有趣

为什么圣德龙芒果这么贵，弄
丁细细讲述——

芒果树分公树和母本树，简单
来说，母本树就是从核长出的原生
苗，公树大部分为嫁接果树。母本
树成长需要6~8年的时间，而公树
只需要3~4年就可以结果。母本树
种植过程中还有不结果等风险存
在，不能大面积栽培，一片果园最
多几十棵。公树就要稳定得多，且
可以成片栽种。公树的果实能够达
到母本树果实达不到的甜度，而母
本树的果实则闻起来味道更香郁。
圣德龙是母本树的果实，由于它长
在缅甸曼德勒周边地区的山间，昼
夜温差大，所以该品种的芒果既有
母本树果实的香味也有公树果实
的甜度。

在缅甸木姐的 105 码贸易
区，弄丁感受着一件很有意思的
事情——暗拍。“可好玩了。每个
中国水果代办或者批发商都抬着

一个计算器，围着缅甸水果代办，
把自己觉得合适的价格打在计算
器上给缅甸水果代办看，而他们并
不知道彼此的出价。缅甸水果代办
会根据大家报出的价格，决定把这
批货卖给谁。”

弄丁说：“中国水果代办和批
发商也可以找缅甸果农直接购买，
但并不是直接买芒果，而是买花。
花开就去买，这种购买方式风险很
大。万一当年树在花开后到摘果期
间遇到暴风等天气，产量就会减
少，商家就会亏损。”因此，买花的
商家不多。

在105码贸易区，每一年的芒
果季都会聚集许多中国水果购买
者，有大型批发公司的工作人员，
也有像弄丁那样的电商，还有许多
大大小小的水果代办。“基本都是
云南人，如果有外省客商需要购买
缅甸水果，一般会找云南这边的代
办拿货。”

“钻石”芒果香又甜

20182018年南博会上年南博会上，，缅甸芒果热销缅甸芒果热销

孩子们在建水文庙参加开笔礼

游客在丽江古城学习观游客在丽江古城学习观
摩东巴文书法摩东巴文书法

在祖国边疆，有许多的外
事界务员，长年在边境线上巡
视，默默守护着祖国的界碑。保
山市腾冲市猴桥镇胆扎村傈僳族
外事界务员蔡新装就是其中的
一员。

每月有一天，是蔡新装上界
巡边的日子。清晨，蔡新装随身带
上一把砍刀、一个急救包、少许糕
点，骑上摩托车去和自己的同伴
汇合、出发、巡边。

从 2016年 6月成为一名外事
界务员以来，1982年出生的蔡新
装和同村的蔡玉长共同守护着被
称为“共和国 1号碑”的中缅 1号
界桩。

蔡新装介绍，腾冲市边境线
全长 150公里，共有 12棵界桩、1
棵副桩，以及25个外事界务员，其
中他是 1号界务员。从“共和国 1
号碑”正式立碑之时算起，共有 6
批人守护过这块碑。当上一轮巡
边的老村长年事已高时，蔡新装
经推荐从老村长手里接过“接力
棒”，成为第 6批守护“共和国 1号
碑”的外事界务员。

近 3年来，每次巡边，蔡新装
和他的同伴都要走上很长的山
路，反复查勘边界线，做好界碑
的日常维护等工作。在蔡新装看
来，每月一次的上界巡边任务不
算繁重，天气好的时候，他们会
一边巡边一边唱傈僳族山歌。天
气不好的时候，巡边的过程就会
比较艰难。“雨季，上界查勘时，
经常会出现塌方、泥石流、河水
暴涨等情况，但每次我们都会想
办法克服，齐心协力完成巡边任
务。每年还会配合军警、外事及
林业部门做好边境巡查、界桩维
护及涉外事件的调处工作。”蔡
新装说。

做外事界务员，每月能有
500元的收入，2018年国家还给
他们买了意外伤害险。蔡新装
觉得，作为边民，守土有责。在
平时务农之余，能为国家的安全
贡献自己的力量是一件很光荣
的事。

本报记者伍平

故 事

边境线上的
界碑守护人


