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星期一

70年云来商往情浓——相聚商洽会 特写

记者手记

6月16日，2019中国·南亚东南
亚艺术周圆满落幕了。

本届艺术周突出“共聚开放前
沿 共享繁荣发展”主旨，以“共筑新
丝路，相约彩云南”为主题，进一步
将国际性、开放性、艺术性推举到一
个新的高度。一周时间里，来自南亚
东南亚各国的文化艺术家和中国的
艺术家、艺术工作者们，分别参加了
2019南亚东南亚电影交流与合作论
坛、电影项目推介及版权合作推介
会、印度电影周、2019中国·南亚东
南亚国际魔术展演暨“一带一路”云
南省第三届国际魔术大会等系列艺
术活动，对促进中国与南亚东南亚全
面合作与发展，对云南对外传播优
秀传统文化，提升云南对外文化软
实力等，都具有积极的作用。

交流研讨 聚焦共同诉求

6月 11日上午，由云南省委宣
传部、中国杂技家协会、云南省文学
艺术界联合会主办的2019中国·南
亚东南亚艺术周在云南文学艺术馆
拉开帷幕，来自中国、印度、意大利
等12个国家以及港澳台地区的代表
们汇聚一堂，共襄一年一度的盛会。

当天下午，云南文学艺术馆座
无虚席，参加南亚东南亚电影交流

与合作论坛的与会嘉宾，围绕“一带
一路”背景下的中外电影合作前景
与方向展开了热烈交流与研讨。来
自印度、老挝、柬埔寨、泰国、新加
坡、马来西亚等南亚东南亚国家的
影视机构对彩云之南已经比较了
解，面对丰富的艺术资源和相邻的
文化，大家共同聚焦增进电影创作、
合拍、版权及院线合作等领域的共
同诉求与合作机制，共同寻求电影
创作的同源文化和共同创建电影产
业的合作平台。论坛上，印度、老挝、
泰国的国家电影机构，中国电影管
理、制作、发行机构及电影界专家学
者、演艺人员争相发言，提出问题，
交流经验。

推介项目 分享合作愿景

为更加直接、生动地反映南亚
东南亚电影展现状和实绩，艺术周
组委会6月12日在昆明新亚洲体育
城虹影城举办了南亚东南亚电影展
汇——电影项目推介及版权合作推
介会。推介会上精选出18个优秀项
目，分为国内、国外两大板块进行展
示。来自南亚东南亚和国内的影视
机构制作、管理、发行、推广人，以及
电影界学者、剧组团队，与电影爱好
者进行了交流。活动现场，中外嘉宾

欣赏了电影《天路》《金色腰带》《追
踪者》以及《蛹》（印度）、《说不出的
话》（印度）、《两个爱人》（印度）、《我
是国手》（马来西亚）等影片，分享了
拍摄经历、片花、发行计划以及版权
合作愿景。

此外，“移动影院”项目负责人
还介绍了“把电影带回家，千人一幕
一影”项目运行情况。云南电影人推
荐了根据明末清初一代才女陈圆圆
与吴三桂的爱恨情仇故事改编而成
的本土电影《莲花池》，以及由云南
民族电影制片厂等机构制作、讲述
贺龙与蹇先任以及萧克之间一段刻
骨铭心往事的《金江1936》。

推荐交流后还举行了签约仪
式，成果丰硕。云南远传文化产业
有限公司分别与云南民族电影制
片厂、北京云地时代影业科技有限
公司签订《大普古爱你》合作框架
协议、《金江 1936》数字院线合作框
架协议，北京云途时代影业科技有
限公司与云南民族电影制片厂签
订移动电影院放映合作框架协议，
昆明胖哥影视文化传播有限公司
与投资人徐彪签订电影《梅里》合
作框架协议，四川自汇商业管理股
份有限公司与北京华星中艺影视
文化发展有限公司签订电影《主
人》合作框架协议。

活动丰富 展示艺术魅力

艺术周中还举办了印度电影周
活动。电影周期间，《别样人生》《蛹》
《说不出的话》《两个爱人》等7部宝
莱坞印度电影，以及《米花之味》《云
上石头城》等3部以云南民族元素为
主的国产电影在昆明展映20场次。

为期3天的“一带一路”云南第
三届国际魔术大会表演上，来自意
大利、新加坡、马来西亚等国以及中
国台北、香港等地区的魔术表演团
体和魔术师们登台献艺。中国魔术
《选择》《花木兰》《纸飞机》、新加坡
的《时间幻象》、美国的《手悬浮》、乌
克兰的《脚丫魔术》、意大利的《变
伞》等节目，无不展现了高超的奇幻
色彩，受到关注与追捧。

作为本届商洽会的系列活动之
一，2019中国·南亚东南亚艺术周通
过电影与魔术两大艺术形式，展示了
中国与南亚、东南亚艺术魅力之一斑。
艺术周以“一带一路”文化交流为基
础，通过聚合文化交流平台，加强中
国、云南与南亚、东南亚的国际交流、
合作与传播。通过多种艺术的不断拓
展和打造，南亚、东南亚艺术与中国、
云南艺术的交流、融合之光，一定会更
加绚丽夺目。 本报记者 郑千山

走进人声鼎沸的 5号和 6号
馆两个东南亚馆，浓郁的异域风
情扑面而来。

东南亚馆共展出服装鞋帽、
家居饰品等10余大类商品，晶莹
透亮的缅甸翡翠、光彩照人的柬
埔寨宝石、做工精美的泰国银饰、
栩栩如生的木工艺品、质感优良
的家居摆件，让人目不暇接。

在柬中综合投资开发试验区
展位，来自天津优联发展集团有
限公司的招商主管黄秀强正在向
参会的柬埔寨官员介绍试验区开
发情况，“这是我们首次来昆明参
展，前来咨询的人络绎不绝。此行
我们想通过介绍柬埔寨的经济发
展情况，以及历史文化、风俗风
情，让更多人了解柬埔寨，也希望
找到志同道合的投资合作伙伴。”

被围得水泄不通的越南平仙
鞋业的展位上，整齐地摆放着各
式各样的凉鞋、拖鞋和运动鞋，还

有一个醒目的淘宝店铺二维码。
参展商黄玲珍一边用袖子擦着额
头上的汗，一边自豪地介绍：“这
是我们的淘宝店铺二维码。我们
希望得到云南‘老邻居’‘老朋友’
的喜爱，相信通过商洽会平台能
开拓更广阔的市场。”

在东南亚馆，总能听到人们
交流购物心得的声音，看到参展
商和顾客开心交谈、依依不舍话
别的场景，涌动的人潮里洋溢着
收获的喜悦。

本报记者 李吒

“在昆明只要7天时间，我就
可以赚到在尼泊尔1个月赚到的
钱。”在南亚馆，来自尼泊尔的参
展商伯玛露出了微笑。和伯玛一
样，“平台好”是众多南亚馆参展
商连续几年参加南博会、商洽会
的动力，他们非常看好云南的营
商环境和潜力巨大的消费市场。

伯玛今年已是第 26次来中
国，他说，商洽会平台不仅可以展
示自己的产品，更能让他实实在
在地“淘金”，“除掉机票、酒店住
宿以及展位费用，7天下来，我的
利润还很可观。”去年，伯玛通过
阿里巴巴开通了售卖渠道。“在尼
泊尔，我有自己的工厂、网站，借
助数字平台，我对拓展中国市场
充满信心。”他说。

展馆内，印度出口组织联盟
的工作人员忙着招呼来来往往的
咨询者。今年，该联盟组织了新德

里、加尔各答、台拉登等地区的
125家中小企业参展。印度出口
组织联盟相关负责人表示，“本次
商洽会是印度企业和行业协会的
良机，借助商洽会平台，不仅能让
中国消费者了解印度产品，还能
向参加此次活动的各国商人展示
印度产品。”有着 10年“展龄”的
印度商人苏巴罕什说，利用商洽
会平台，他认识了其他国家的朋
友，了解到了他们国家的展会。

本报记者 刘艳琴

参与南博会、商洽会报道7年，
每年活动期间，无论如何我都要抽
空去看看几个朋友，比如苏杰。

认识这位尼泊尔手工艺人是
在首届南博会上，那是他第一次
来到春城，观展者的热情大大超
出了他的预期。带来的尼泊尔手
工佛教造像很快便销售一空，坐
在空空的展位里，苏杰和我畅谈
尼泊尔与昆明便利的交通条件以
及他计划打开中国市场的心愿。

从那以后每一年，走进南博会
或商洽会尼泊尔展区，我总能找
到苏杰，他总是笑容满面地站在
自己的展位前。这几年，他带来的
展品越来越多，展品越来越受到
中国消费者认可，他那打开中国
市场的梦想正在一步步变成现实。

今年商洽会上，我还遇到另
一个老朋友，他就是前来参加第
7届中国与大湄公河次区域媒体
定期互访的柬埔寨新闻部副国务
秘书青廉。“你好老朋友！”他第一
时间在人群中认出了我，热情地
与我握手。作为南博会、商洽会的

“铁杆”粉丝，青廉已经多次参加

展会了，每一次都让他增加了对
中国的了解和对柬中合作的思
考。“希望能有更多柬埔寨媒体与
云南媒体合作。”他总是这样说。

在今年商洽会会场和各项活
动中，我每天总有几次要停下来
和熟人握手。“您也来啦！”“中文
今年又进步了！”“今年的论坛您
要讲什么内容？”“今年您带来的
展品真多啊！”……大家的共同点
是，只要来过一次南博会或商洽
会就会成为这里的常客。

不仅如此，在南亚商务论坛、
GMS经济走廊活动、南亚智库论
坛、南博会或商洽会会场等地，每
年我也总能看到许多新面孔。他
们也许第一次来到中国，眼里充
满了好奇，但在南博会或商洽会
结下的缘分，将让他们成为中国
的朋友、云南的朋友，也可能成为
我的朋友。

这是一份美好而珍贵的情
谊，给了我每年 6 月特别期待南
博会或商洽会的理由——好朋友
来来往往，越走越亲。

本报记者 张若谷

绽放绚丽多彩的艺术之光
——2019中国·南亚东南亚艺术周综述

东南亚馆人气旺

广交朋友拓市场

来来往往 越走越亲

营造设计转型升级系列

创新研发 营造设计之本

设计公司的本质是智力服务
业。每一个设计，都是定制的产品；
越高端的项目，定制的属性越强。
每一次设计，都是一个创新研发的
过程。研发能力决定了设计产品的
层级，也决定了设计企业的层级。

如果将设计企业的研发类型
进行分类，大概可以分为项目级、
产品级、战略级3个层级。

项目级研发存在于所有设计
项目中，包括建筑理念、结构计
算、机电技术等方面，在任何一方

面做出心得、做出理论、做出价
值，都可以收获项目级研发成果。
很多设计项目，只要设计人觉得
在某一方面有一定的特点，拿出
精力，做出特点，并通过论文总
结、申报评优等方式，都可以收获
项目级研发的成果。

项目级研发的成果多、成果价
值大，能帮助设计企业做大、做强、
做久。

产品级的研发，是对某一类特
定的建筑类型而言的。通过多个同

类项目的设计实践积累，将户型产
品、建筑风格、或者建筑流线、动线
研究等归纳为几种原形，形成较为
统一的策略，提升同类产品的解决
方案的可靠性，这个过程就是产品
级研发。其目的是在同类产品具体
项目的设计实践中，具有成熟可靠
的产品原形，并且大大降低项目级
研发成本和设计成本。

一个设计企业有好的产品级
的研发，将帮助设计企业成为某个
建筑类型设计的龙头企业。

企业发展到一定规模，还需要
进行公司层面战略级研发。如何进
入一个新领域？如何进入一个新市
场？如何开拓海外市场？设计行业
未来的发展方向是什么？当企业面
对这些问题的时候，就需要进行战
略级研发。战略级研发一般都是一
个新的业务，一开始并没有形成产
品化，做还是不做？需要判断力，需
要决心，也需要前期的投入。

战略级研发通常是设计行业
的领军企业在操作，普通设计企业

在转型升级和特殊时期可以尝试。
项目级、产品级、战略级 3重

研发体系，对操作者的能力、视野、
公司发展阶段等要求不尽相同。项
目级的研究，可以由成熟的建筑
师、工程师独立完成，成为公司的
技术积累；产品级的研究，需要结
合公司和设计团队的发展方向，衔
接市场需求，成立产品研发中心来
完成；战略级的研发，涉及公司的
战略方向，投资行业方向等，需要
跨多个专业、多个部门，才能实施。

创新研发是火炬、是核心、是
未来，是引领营造设计类企业尤其
是此类民营企业可持续发展的重
要路径和手段。

云南营造设计集团有限公司
正是在创新研发上进行了积极而
持续的探索，在项目级、产品级、
战略级研发上步步扎实，稳健推
进，不断提升，从而获得强劲发展
动力，在强手如林的激烈竞争中
日益擦亮品牌，引领行业，创造骄
人业绩。 段记

一个积极进取一个积极进取，，充满活力和创造力的集体充满活力和创造力的集体。。

“今天一大早我就出发了，先从
车家壁坐 6路公交车到眠山，又从
眠山转 25路直达昆明滇池国际会
展中心。”上午10时不到，家住昆明
市车家壁的刘婉云就已经逛完两
个南亚馆和一个境外馆，买了不少
东西拎在手里。“推荐你买阿富汗
展台的藏红花，品质上乘，对老年
人的心脑血管疾病有很好的预防
作用。”刘婉云迫不及待地分享起购
物心得。

在展馆内，无论是琳琅满目的
商品、不亦乐乎的“逛吃”，还是多姿
多彩的异域风情，都让广大市民享
受到购物的欢乐和别样的乐趣。“我
每一年都要来‘打卡’，不管买或不
买、买多买少，可以吃没吃过的，看
没看过的，既可以增长见识、开阔视
野，又可以和大家共享欢乐。”市民
张昕认真试穿了来自印度的女鞋，
觉得精致又舒适，一连买了3双。

“这是一个与世界交流、让文明
交汇的窗口。永不落幕的南博会，让
我们在家门口就能购买境外商品、
赏他国风情、看科技成果。作为一名
云南人，在享受便利的同时，我感到
非常自豪。”钢琴老师吕女士带了亲
朋好友来购物，年年逛展的她颇有
心得，主动当起大家的向导，还特意
做了一个小攻略。

下午 4时，当天的逛展渐渐接
近尾声。休息台、出口处，相约见面
的市民拎着大大小小的购物袋，有
尼泊尔工艺品、马来西亚燕窝、韩国
化妆品、泰国药品，以及台湾凤梨
酥、云南农特产品等，收获颇丰，满
载而归。

本报记者 浦美玲

开心逛展
满意而归

共享

享受购物乐趣
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