
本报讯（记者 伍平）记者近
日从云南警官学院获悉，8月19日
至 30日，云南警官学院学生代表
团出访泰国皇家警察尉官大学，就
双方学生管理、教学科研、警务实
战等方面情况进行学习交流，推动
了两校国际合作办学。

出访期间，代表团一行考察了

泰国皇家警察尉官大学刑事科学技
术研究中心，了解了基础射击、语言
文化、法证调查、东盟国家跨国有组
织犯罪现状等基础课程，接受了警
务战术和泰拳训练，参加了校园文
化考察、篮球联谊赛、泰国民俗考察
等活动。双方增进了友谊，就互相借
鉴、共同进步达成共识。

滇泰警校推动国际合作办学

＞ 故事
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餐饮是不同文化之间交流的
重要媒介。“云南汇聚了世界各地
的风味，比如法国菜、印度菜、韩国
菜，但是大家最熟悉的还是泰国
菜，泰国菜与云南的傣味有很多相
似处，口味上大家能普遍接受，因
此，泰国菜在云南的餐饮业占了很
重要的位置。”云南民俗文化专家

“风之末端”说。
“泰国料理是酸甜辣的和谐，

是眼鼻身舌意的愉悦。在泰爽·金

餐厅，每个月要卖出 1900至 2200
份冬阴功汤。几乎进店的每一桌消
费者都会点冬阴功汤。即使不点，
也会点类似于冬阴功口味的菜
品。”刚刚获得“泰国精选”标志的
泰爽·金昆明顺城店店长宠宇介
绍，“泰爽·金餐厅根据当地的口
味，加入了椰浆，进行了微调，这个
调整更适合云南人。”

如今，云南百姓很方便就能在
市场上买到冬阴功汤底料，自己在

家也能做地道的冬阴功汤。已经从
事10年滇泰贸易的云南曼侨进出
口贸易有限公司总经理黄珂表
示，公司每年冬阴功汤底料的销
量接近3000箱，约重26吨。除此之
外，每年昆交会、南博会或是商洽
会上，泰国参展商必带的一个产
品就是冬阴功汤底料，而这些产
品，经常在展会还没结束就已经售
卖一空。

除了冬阴功汤，其他的泰国菜

也非常受欢迎。由于地缘优势，泰
国菜的很多材料，在云南就可以取
材。比如制作青木瓜沙拉的青柠、
长豆角等。青木瓜沙拉已经成为云
南人餐桌上常见的一道菜。“自己
家拌菜，经常会考虑是否做成东南
亚风味。”市民王先生说。“风之末
端”认为：“云南人对吃的态度是很
开放的，因此也吸引了外国菜的发
展和融合。我们从传统的滇菜里也
能找到不断融合的痕迹。”

本报讯（记者 伍平）近日，
2019 澜湄合作博览会组委会介
绍，经中国贸促会批准立项，由中
国国际商会主办，云南省贸促会、
昆明市人民政府、云南城投集团联
合承办的2019澜湄合作博览会将
于 11月 21日至 25日在昆明国际
会展中心举办。目前，各项筹备工
作进展顺利。

自 2016年以来，澜博会已经
搭建起一个面向澜湄国家合作的
多层次、宽领域的交流合作平台，
逐步得到澜湄国家政府、机构、企

业的认同和积极参与。经过3年的
努力，澜博会最终达到了中国贸促
会的立项标准，这有助于推动云南
的对外开放。澜博会的举办，对加
强云南“北上”“南下”的合作以及

“东西”两向拓展提供了一个更高
规格的平台和支撑。目前，在商务
部委托云南省商务厅编制的《澜湄
国家跨境经济合作五年发展规划》
中，将澜博会列为了会展合作板块
的重点项目。组委会各方表示，要
精心筹备和组织，把今年的澜博会
办成一场成功、精彩的盛会。

澜博会筹备进展顺利

本报讯（记者 王靖中） 8月
31日，记者从野蘑菇电音节新闻
发布会上获悉，该活动将于今年
11月 2日至 3日在昆明俊发滇池
ONE西亮塘湿地公园举行。野蘑
菇电音节是浪潮文化旗下的电子
音乐主题嘉年华，这也是此类嘉年
华活动首次登陆云南。

野蘑菇电音节以“Max Wave”
为口号，将利用声光电等多种新

潮、炫酷的科技手段，为云南的电
子音乐爱好者们奉上一场沉浸式
的听觉、视觉盛宴。

据悉，此次音乐节将邀请全球
知名DJ助阵，活动现场还将设立美
食街区、酒吧区、汽车展位、游戏娱
乐区以及文创街区等。观众们将在
享受劲爆的音乐氛围之余，参与、
观摩一系列周边活动，包括美食
趴、酒会趴、豪车机车趴等。

野蘑菇电音节策划听觉视觉盛宴

云茶、云花、云咖、云药……各
类高品质的云品已成为云南的一
张亮丽名片。如何让更多云品走向
全国、走向世界是农户和企业都关
注的焦点。近日，云南本色云品电
子商务有限公司上线了电商平台，
将借助优秀企业、电商精英、创业
新秀的力量推动云品出滇。

新平台，新方向

“太好了，又多了一个销售渠
道。”加入本色云品电商平台，银器
商家鹤庆县云银商贸有限公司董
事和向鹏异常高兴。他表示，银器
制作是个古老的行当，但在当下，
即便拥有好的产品，企业也必须用
新的视角进行宣传。公司目前主要
拥有实体门店、官网、公众平台、商
城合作等销售渠道，而从市场情况
看，线上与线下销售结合才是趋
势，未来公司计划与各种电商平台
以及直播和短视频平台合作，通过

“网红营销”和“粉丝经济”扩大产
品的影响力。

“我们将会请网红在直播和录
制视频期间为银器产品进行宣传，
今后还计划开展‘网红营销’培训
与辅助业务。”和向鹏说，用最新的
传播方式将自己的产品广而告之，
云南银器必将进一步提高知名度。

在本色云品电子商务有限公
司总经理王钰涵看来，各色云品想
要“走出去”，缺的不是品质，而是
销售模式。“我们在全国考察了一
圈，发现云南商品种类比较全，很
多商品品质也非常好。但在市场
上，很多云品的知名度却与其品质
不相匹配。”

王钰涵认为，云品“走出去”
要注意在商业模式上的创新。公
司希望通过创新非遗商城、预售、

“0元购”、易货等板块为客户提供
不一样的营销体验。“一方面，我
们将为企业变现流量，搭建直播

平台，把企业的员工变为营销网
红。另一方面，我们将选择优质客
户成为企业和产品的代言人，并
为消费者提供免费体验的机会，
零距离与产地以及产品制做者接
触，提高客户忠诚度。”

活起来，火起来

“非遗产品也是云品的重要组
成部分，云南省非遗资源丰富，但
没有形成自己的推介品牌和推介
活动。”云南省非物质文化遗产保
护中心主任尹家玉表示，目前外界
对云南省非遗资源及产品的了解
主要通过参加各类展会、展览等活
动，希望能通过上线各种平台让云
南非遗为更多人所熟知，希望企业
的各种新玩法让非遗“活起来”“火
起来”。

“以往我们的产品以线下销
售为主，参加展会和进行各种促
销活动也只能在一定范围起到推
广作用，是通过电商等新媒体平
台才让我们的刺绣产品销往日
本、澳大利亚、法国、美国以及国
内的北京、上海等市场。”南华七
彩彝州工艺品刺绣加工厂总经理
丁兰英感慨不已。作为云南省级
非物质文化传承人，她认为云品
出滇的另一个意义在于帮助百姓
增收。

“加工厂举办了各类刺绣技艺
培训班，提升了绣娘们的业务水
平，当产品的单价逐渐提升，她们
学习的自觉性和主动性也有了很
大提高，这就形成了产业发展的良
性循环。”丁兰英介绍，绣坊不仅拥
有了 800多名绣娘，还让 224个建
档立卡贫困户妇女和36个残疾人
拥有了自己的工作岗位。“大家都
很看好电商平台，云品出滇可以宣
传云南，更可以让大家的日子越过
越好。”

本报记者李恒强

8月 30日至 9月 3日，云南
“光明行”活动进入缅甸，在仰
光市迪德谷眼科医院为 200名
白内障患者进行免费手术治
疗。本活动由云南民间国际友
好交流基金会筹资，云南省医
疗队、昆明医科大学第二附属
医院携手组成医疗队，与仰光
维萨卡基金会、迪德谷眼科医
院联合举办。

中国驻缅甸参赞杨守征出
席活动。他说：“中缅两国山水
相连，胞波情谊深厚。近年来，
中国在缅甸援建了杜庆芝医
院、纳茂医院。在缅甸教育和健
康卫生方面，中方也根据缅方
意愿积极作为，为缅甸改善民
生发挥了积极作用。云南省医
疗团队‘光明行’活动开展到现
在，已经为 2400多名白内障患
者成功进行手术治疗，让他们

重见光明。”
云南民间国际友好交流基

金会秘书金晶表示，开展“光明
行”活动的主要目的，除了让患
者重见光明之外，还希望让缅甸
人民能够感受到中国真诚的情
谊，让中缅两国民心更相通、情
谊更深厚。

缅甸退休教师杜梅苇登以
前很喜欢看书，但患上白内障后
就不能阅读了：“是‘光明行’带
给我重见光明、重新看书的希
望。我很高兴，感谢参与活动的
所有医护人员，希望以后能多一
些这样的活动。”缅甸患者吴孟
磊对“光明行”活动同样赞不绝
口。他表示，眼睛看不见的时候，
没有人陪就不能外出。现在治疗
了，以后想去哪里都可以，很方
便。“光明行”真好！
本报驻仰光记者佐耶昂文/图

据孟加拉国《金融快报》报道，
近日孟加拉国税务局应当地加工
企业的要求，将放宽该国机械设备
进口缴纳预提所得税的要求。

报道称，这一政策实施后，除进
口机械设备用于再销售的企业外，其

他进口机械设备自用的企业，都可以
享受这一免除预提所得税的优惠。据
悉，可享受该税收优惠政策的机械设
备包括能源行业机械设备、农业机械
设备、摩托车、冰箱、空调等。

本报记者 舒文整理

孟加拉国推出机械设备进口税收新政

瞭望

马来西亚企业家政策助力经济发展
据马来西亚《南洋商报》日

前报道，马来西亚 2030年国家企
业家政策将打造一个整体和有
利的企业家生态系统，以支援包
容、平衡及可持续性来发展马来
西亚经济。

报道称，这项政策将能够形成
一个以企业家思想及文化为主的

马来西亚社会。同时，此政策将有
助于高素质企业家形成更具全球
思维、创新及竞争力的群体。

马来西亚政府视企业家为国
家发展的重要议程之一，该政策能
够成为国家蓝图，国家经济发展的
主要策略。

本报记者王欢整理

缅甸推进贸易便利化
综合缅甸媒体消息，缅甸于

近日在仰光缅甸工商联合总会举
行Myanmar Tradenet 2.0系统发
布会。

据 介 绍 ，Myanmar Tradenet
2.0将起到协助缅甸国家单一窗口
系统的作用，计划于 2020年初启
动。届时，进出口商可使用此系统
通过网站申请、付款和领取进出口
许可证。

为了促进贸易便利化，缅甸商

务部从 2014年起提供在线服务，
并每年对服务系统进行升级。此次
推出Myanmar Tradenet 2.0旨在
向企业提供更好的服务。

另据报道，缅甸商务部正逐步
对贸易申请程序放宽限制。此前，
约 1万多种进口商品要申请进口
许可证，目前须申请的商品只有
4000多种，而须申请许可的出口
商品种类已缩减至3000多种。

本报记者刘子语整理

菲律宾计划开发新兴出口市场
据菲律宾《商业世界报》报道，

近日菲律宾贸工部发布声明称，将
在非洲、南亚、中亚和东欧等地加
大市场开发力度，推动更多菲律宾
商品出口至上述地区。

据悉，菲律宾已组织对外商业
对接团赴墨西哥开拓市场，同时正

计划派更多团队至印度、孟加拉
国、俄罗斯、埃及和埃塞俄比亚。菲
律宾贸工部称，选择上述国家，是
在综合考虑经济增速、人均GDP、
人口、经商便利度、政治环境以及
菲律宾外贸政策导向后决定的。

本报记者 舒文整理

越南前8个月境外投资达4.39亿美元
据越南越通社报道，2019年

前8个月，越南对30个国家和地区
进行投资，投资总额达4.39亿美元
（约合人民币 31.349亿元）。其中，
对澳大利亚的投资额占越南境外
投资总额的40.7%，位居第一。

据越南计划与投资部境外投资
总局的统计，今年前8个月，在越南

境外投资项目中共有102个项目已
获得投资许可证，此外另新增项目
23个。其中，对批发零售业、汽车和
摩托车维修领域的投资额占投资总
额的20.2%；对科学技术领域的投
资额占投资总额的19%；对房地产
领域的投资额占投资总额的
16.4%。 本报记者 舒文整理

为云品出滇插上电商“翅膀”

＞ 图说

云南云南““光明行光明行””活动活动
让仰光患者重见光明让仰光患者重见光明

澜湄合作 一江情·一家亲

泰国“国汤”丰富云南人餐桌
本报记者刘艳琴 文/图

秘制的辣椒膏，来自泰国的柠檬叶、香茅草、南姜、

新鲜的竹节虾，再加入椰浆……随着泰爽·金餐厅的泰

国厨师将这些物料放入汤锅，一阵浓郁的冬阴功汤香味

弥漫开来。

冬阴功汤是泰国菜的代表，被誉为泰国“国汤”。8

月17日至25日，由泰国商业部国际贸易促进厅、泰国

驻昆明总领事馆商务处举办的首届泰国精选美食节在

昆明举办。美食节期间，昆明4家获得“泰国精选”标志

餐厅中的3家不约而同地展示了冬阴功汤的做法。他们

感言：一道汤，一份情，一家亲。

走进以“云瑞路 18号”命名的
云瑞十八泰餐厅，仿佛置身于东南
亚风情当中，餐厅从餐具到装饰都
是从泰国进口。

餐厅老板吴敏卿是地道的清
迈人，在昆明生活 20年。对做菜有
着特殊爱好的吴敏卿有 10多年的

餐饮经营经验，他说：“我是应客人
要求开云瑞十八泰餐厅的，它的定
位是展现最纯正的泰国味。为了不
辜负客人的期待，餐厅的所有材料
都是从泰国进口到昆明的。”去年
12月来昆明履职的泰国驻昆明总
领事馆领事林汉明说，他每周五都

要去云瑞十八泰餐厅用餐，在那
里，他最能找到在家的感觉。

以泰爽·金、耀华力、云瑞十八
泰、臻泰泰为代表的4家泰国风情餐
厅是昆明目前仅有的4家“泰国精选”
或“泰国特级精选”标志的餐厅。“希
望未来有更多开在中国的泰国餐厅

能得到授权。”泰国驻昆明总领事
馆总领事妮媞瓦娣·玛尼绲谈道。

以冬阴功汤为代表的泰国菜
在云南的旅程还在继续，它不仅为
云南百姓的餐桌增添了美味，也为
中泰两国人民的餐饮文化交流搭
建起友谊之桥。

“泰国菜走进云南市场，大家
是用心在推广的。”以泰国唐人街
名字命名的耀华力泰国菜餐厅（下
称：耀华力）颇有心得。

耀华力品牌创建 11年，在初
期，耀华力花了 3年时间让云南人
知道泰餐和傣味的区别。耀华力品
牌总监帅蓉说，从味型上，傣味以
酸辣为主，泰国菜以酸辣甜为主；

从香料上，傣味主要用柠檬、大芫
荽等，泰国菜除此以外，还用南姜、
香茅草、酸角、椰糖等调味；从主料
来看，傣味主要是肉类和蔬菜为
主，泰国菜还有海鲜；从配料来说，
傣味没有用到咖喱，而泰国菜会用
咖喱、豆豉等作料。

耀华力出资人李琰认为，餐饮
要慢慢做。餐厅每年都安排骨干到

泰国学习、交流和培训，希望经过
深入交流，把泰国菜的灵魂做出
来。来自泰国的盘雅是昆明理工大
学软件工程专业的研究生，来昆明
5年时间了，她早已被耀华力的美
食“种草”，她说耀华力的每一道菜
都很正宗，是家乡的味道。

泰国驻昆明总领事馆商务处
商务领事娜姹暾表示：举办泰国精

选美食节，就是推动泰国菜向前发
展并不断扩大市场的有力举措。据
悉，“泰国精选”标志至今已有19年
的历史，现在中国有一些泰国餐厅
获得“泰国精选”标志。“这些餐厅
有权免费使用该标志，并在泰国精
选标志网址上进行宣传，还有机会
参加各种相关展会和食品宣传活
动等。”

云南人对泰国菜情有独钟

泰国菜用心推广扩大市场

搭建餐饮文化交流的桥梁

泰国厨师在首届泰国精选美食节上制作美食泰国厨师在首届泰国精选美食节上制作美食


