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“一部手机逛商圈”是云南省商务
厅与建行云南省分行共建的本地化生
活服务平台。为满足广大消费者的年货
消费需求，今年，“一部手机逛商圈”利
用平台独特优势及全省线下 8000家实
体门店资源，联合金马碧鸡、融创滇池
后海、南强街巷、西红市集等 89个知名
商圈，将云南的美食、购物、文旅等产品
和服务集中展现。

“为满足云南人越来越多样的购物
需求，今年年货节期间，我们在‘一部手
机逛商圈’平台和建行生活App上同步
推出一系列优惠活动，向消费者提供质
优价美的年货。”“一部手机逛商圈”项
目负责人蔡嵘介绍，优惠活动包括“彩
云消费券”抢券、“彩云购车补”摇号、水
票优惠等。1月 10日至 2月 7日，“一部
手机逛商圈”与百盛集团开展“百盛大
礼乐翻天”活动；1月 24日至 30日，“一
部手机逛商圈”在全省推出“红红火火
乡街子”活动，消费者可以充分感受浓
浓的烟火气和新春年味儿。

另外，“一部手机逛商圈”还组织云
南本地优秀餐饮品牌共同参与“新春年
夜饭”活动，企业可结合年味主题及餐厅
自身特色，设计各具特色年夜饭套餐。

近年来，数码电子产品消费成为节
日消费的新热点。为了回应消费者的热
情，云南九机科技有限公司于1月10日
上线了“九机年货节”线上购物专场，活
动将持续到2月15日。

云南九机科技有限公司线上运营
主管席建宇说，本次活动着重在买、用、
修、换四个方面为消费者带来实惠与便
利。活动覆盖手机、平板、笔记本电脑、无
人机等多个品类的商品，九机平台既提
供优惠价格，也全力满足本地消费者多
样化的需求。同时，加强仓储与无接触式
配送，确保产品以最快、最安全的方式送
达顾客。席建宇说，九机还特别加强了维
修工程师技能培训及春节前后一站式的
以旧换新服务，努力为消费者创造便捷、
放心、愉快的服务体验。

“苏宁易购紧抓品牌消费和品质消

费，从产品到价格，从服务到体验，都做
了充分准备。”谈及今年春节消费，云南
苏宁易购销售有限公司线下运营中心
总经理张煜也信心满满。

张煜介绍，苏宁易购预计将投入
3000万元的促销费用，面向云南全省消
费者发放每人500元的年货节红包。平
台同时推出“家电红包满千送百”

“全屋家电满万减千”等优惠活
动，对有家电换新需求的消费
者还将额外提供换新补贴。

“此外，我们将提供昆
明主城区24小时达、州市
次日达、县级市场隔日
达的服务。春节期间
门店不停业，物流
不停运，确保消费
者享受到最及时的
服务。”张煜说，消费者还
可以线上选购预约、线下支付
提货，也可以门店试用体验、线上
下单购买，享受方便、快捷的购物体验。

据柬埔寨《高棉时报》1月15日
报道，随着奥密克戎病毒变体社区感
染病例的出现，柬埔寨 1月 14日开始
为首都金边的重点人群接种第四剂新
冠肺炎疫苗。

据柬埔寨卫生部介绍，接种第四
剂新冠肺炎疫苗的重点人群包括疫情
防控一线工作人员、军队和警察部队
人员以及年纪较大的高级官员。1月
14日，柬埔寨首相洪森在自己的住所
接种了第四剂疫苗，他敦促重点人群
及时接种。

柬埔寨卫生部表示，柬埔寨当前
接种一针疫苗的人达到了1430万，占
总人口 1600万的 89.4%。其中，1370
万接种了两针疫苗，占总人口的
85.6%；439万人接种了第三针疫苗，
占总人口的27.4%。

柬埔寨重点人群开始
接种第四针新冠疫苗

“虎年即至，我特别推荐瓦猫，因
为瓦猫的原型就是老虎。这是具有云
南特色的好礼，还有镇宅、安康等吉祥
寓意。”说起春节的文创好货，顺城拾
翠市集联合创始人、总经理陈璐推荐
起了云南瓦猫。

陈璐介绍，位于昆明顺城购物
中心的顺城拾翠市集作为一个以云
南好物好生活为特色的全新购物空
间，自开业以来汇集了极具云南代
表性的 50多个手艺人、30多个设计
师的 29个品牌。春节即将来临，在顺
城拾翠市集有几百件年货产品等待
消费者挑选。

每年新年，拾翠市集都会举办
年度好物大赏活动，目前该活动已

经举办两届。陈璐介绍，今年的年度
好物大赏活动推出了更多年轻人喜
欢的文创产品、具有云南特色的饰
品、时尚实用的城市好礼等。“我们
也希望借助活动邀请大家来拾翠市
集现场逛一逛，实地感受挑选年货
的乐趣。”

除了在云南本地销售，陈璐还将
云南好物带到了上海。“我们到上海
参加活动，瓦猫、云南特色饰品等非
常受欢迎。”她介绍，近期，拾翠市集
将在昆明顺城购物中心 1 楼推出
2022顺城拾翠年礼庙会活动，将有更
多虎年元素和云南文化元素碰撞的
产品呈现。

本报记者姚程程

桥头观潮

春节渐近 年货节亮点纷呈
本报记者刘子语韩成圆王靖中李吒祖红兵杨璇

瞭望

泰国今年将启动
新旅游推介计划

据泰国《曼谷邮报》1月12日报
道，泰国旅游与体育部2022年将启动

“魅力泰国新篇章”旅游推介计划。根
据计划，泰国将从本月起开始推介旅
游新卖点，从 4月开始对入境泰国的
外国游客收取300泰铢的入境费。

按照计划，从4月开始收取的300
泰铢，将用于旅游景点开发以及游客
意外及死亡保险购买，其中，死亡事件
最高赔付可达 100万泰铢，医疗费用
赔付最高可达50万泰铢。据泰国政府
发言人介绍，如果今年泰国国外入境
游客主要来自欧美，预计今年将接待
500万游客，如果有印度游客来旅游，
那今年预计接待游客量将为 700万
人。此外，如果在下半年，中国允许公
民出国旅游，泰国年接待游客量预计
将达到900万。该发言人还介绍，即使
在奥密克戎病毒变体蔓延的情况下，
泰国也将推动实施该旅游推介计划。

缅甸本咖啡季
将出口450吨至500吨

《缅甸全球新光报》1月16日报
道，据缅甸林镇咖啡研究与技术推广
中心介绍，缅甸本咖啡季将出口咖啡
450吨至500吨。

报道称，缅甸咖啡主要出口到中
国、美国、荷兰、澳大利亚、日本、韩国、
法国、日本、泰国等国家。每年12月至
次年3月，是缅甸咖啡生产的季节，也
是供应高质量咖啡的季节。目前，缅甸
咖啡价格为每吨400万至500万缅币，
预计今年缅甸咖啡价格将继续坚挺。

越南银行将向外国
投资者出售股份

据越南新闻网1月13日报道，越
南多家银行今年将向外国投资者出售
更多股份。

报道称，今年，越南东方股份商业
银行私募7000万股的计划预计将在今
年年初完成；越南VP银行则将把外资
持股比例从15%提高到17.5%，并为向
外国战略投资者发行股票做好准备；
此外，越南西贡商信银行在今年完成
重组后，将向外国投资者出售32.5%的
股份。但据越南西贡商信银行董事长

介绍，向外国投资者出售股份还需
要越南政府的批准。

本报记者祖红兵编译

拾翠市集年度好物大赏活动

“我们打造的‘昭阳红’苹果参加
了天猫年货节。同时，公司切入新零
售、精品水果连锁、京东及头部网红直
播等为代表的优质渠道，节前预计还
能销售 1000吨‘昭阳红’苹果。”昭通
超越农业有限公司董事长、品牌创始
人李炳伟满意地说。

昭通市是苹果优势产区，昭通超
越农业有限公司作为昭通苹果生产的
龙头企业，其品牌“昭阳红”苹果，具有
品种多样、自然早熟、风味独特等特
色，一直以来深受消费者的喜爱。

“去年，我们参加了8场线下推介
活动，6场线上推广活动。主推的‘难

忘今昭’产品以 7种不同颜色的苹果
分为7个系列，自产品发布以来，每天
销售量近百吨。‘潘多拉口袋苹果盲盒’
则通过 15个优质苹果品种的随机组
合，给消费者带来全新体验。”李炳伟
介绍。

李炳伟说，2021 年，公司“昭阳
红”苹果产收1.5万吨。到2022年1月，
公司已完成苹果销售 1.25万吨，实现
销售收入 1亿元以上。“昭阳红”苹果
不仅在国内市场受欢迎，从 2021年 8
月至今，已有1000多吨“昭阳红”苹果
出口到东南亚。

本报记者姚程程

故事

离虎年春节还有几周的时间，昆
明市民李晓蕾的“购物车”里已装好了
一大批年货，有给小孩的零食、玩具，
年夜饭的食材，还有化妆品、数码产品
等等。“网购可以直接送到家，年货多
也不怕拎不动。我还喜欢看网上的年
货节直播，和主播互动让人更有消费
热情。”李晓蕾说。

如今，置办年货已不仅仅是一种节
日习俗，也反映出生活和消费的变化。
在常态化疫情防控背景下，线上年货
节的销售力引人关注。

1月10日，“2022全国网上年货节”
云南分会场活动启动，截至 1月 16日，

云南分会场参与企业线上交易额 2.57
亿元，线下累计交易额 0.85亿元；全省
共发放消费券、优惠券、购物券超 52万
张，使用金额44.7万元。

云南省商务厅相关负责人介绍，
为了更好地满足群众春节消费需求，
本次年货节采取了线上线下融合的方
式开展。年货节各类专场多，节日氛围
浓厚。活动以本地电商平台、示范园
区、示范企业为载体，聚合阿里、京东、
苏宁易购、美团优选等知名电商平台
资源，贯通城乡，涵盖线上线下、到家
到店等消费场景，打造了年味十足的
特色活动。在商品供应上，线上专场涉

及美食、购物、文旅等多个领域，线下
年货街涵盖地方特产、名优产品、服装
鞋帽、家具饰品、家用电器等多个品
类，多层次全方位满足广大群众需求。
另外，参与年货节的平台、商贸企业，
促销举措多样，优惠券、满减、直降等
为消费者带来真实惠。

省商务厅相关负责人说，自年货
节活动开展以来，全省各地呈现出网
购热潮。特别是“一部手机云品荟”

“一部手机游云南”“一部手机逛商
圈”等平台发挥各自优势、资源互补，
为消费者带来便利，也助力云南数字
经济发展。

轿子山风景区

近日，“一部手机游云南”平台上线
了为今年春节与寒假特别打造的“旅游
年货集市”。

“游云南”平台事业部产品运营中
心总监张雁介绍，今年春节与寒假的旅
游产品更加聚焦云南本土优质旅游服
务商，关注深度、小众旅游，也更加贴合
疫情背景下旅游者个性化的旅游需求。

张雁说，春节“年货包”里以亲子、
赏花、玩雪、泡温泉、自驾游旅游产品为
核心，涵盖了昆明、大理、丽江、红河等
地，中老铁路沿线游也是一个亮点。针
对省内游客，“游云南”打造“云南人游
云南”产品；针对省外游客，设计“这里
是云南”发现之旅，包括“雪山下的露
营”“穿越热带雨林”等主题深度体验项
目。在众多产品中，专业滑雪体验项目、
小小消防员、小小机长、小小农夫等系
列亲子旅游产品，为寒假、春节家庭亲
子旅游打造以游促学的多元体验场景。

张雁介绍，“游云南”平台上架了云
南“十大名品”中应季的名茶、名花、名
果以及火腿、腊肉、米酒、坚果、咖啡等
云南各地优质特产，方便消费者足不出
户采购年货佳品。近期“游云南”平台还
将陆续上线多项春节福利，包括与腾讯
QQ联合开发的小青柑表情茶、联合省
内多个知名景区及旅游目的地推出的
云南旅游新春主题红包封面等。

从去年11月开始，昆明轿子山风景
区已经下了好几场大雪，垂落的冰瀑、纷
飞的雪花不断刷屏朋友圈，游客纷纷前
来登高踏雪赏景。轿子山风景区游客量
持续增加，工作日平均每天入园人数在
1000人次左右，周末或节假日平均入园
人数在3500人次至4500人次左右。

随着冰雪运动推广以及游客对冰
雪产品的需求日益旺盛，轿子山将于今
年 1月底在下坪子戏雪乐园举办“云
南·轿子雪山第三届户外冰雪嘉年华”

活动，活动将持续至 3月底。与往年相
比，今年的活动增加了山上赏雪、山中
戏雪、山下滑雪、戏雪乐园等游玩项目，
戏雪深度体验项目丰富多样，有雪雕互
动、冰雪科技（VR飞跃轿子山、AR游戏
互动体验）、真人雪地CS、雪上飞碟、雪
地挖机、雪地转转等等，为游客营造奇
幻、充满惊喜的冰雪世界。

“目前活动筹备工作正在有序推进，
基础设施设备调试已基本完成，我们非
常期待春节期间游客参与体验。我们丰
富冰雪体验产品，不仅能带动更多人参
与到冰雪运动中来，还能为游客普及冰
雪知识，为2022北京冬奥会营造浓厚氛
围。”轿子山旅游开发有限公司经营管理
部负责人介绍，轿子山风景区采取入园
提前预约，根据入园人流情况及时分流
避免大面积聚集，对入园游客严格执行
防疫要求。此外，为保障游客安全，设置
了专门的救护车及急救工作组。

美食是年货里当仁不让的主角。今
年，“一部手机云品荟”聚焦适合过年备
货的云南高原特色农产品，平台商城特
设肉类会场、坚果会场、糖果会场、茶叶
会场、咖啡会场、干货会场等。

云品荟电子商务股份有限公司董
事长王金合说，“一部手机云品荟”致力
于推介、销售优质的云南农特产品。为
迎接今年春节，该平台推出了多种促销
活动。同时，与全省 114个县域农产品
公共品牌共同开设专区，并与 283个地
标产品合伙人合作，向全国消费者推荐
昭通苹果、蒙自石榴、元江芒果、建水紫
陶、鹤庆白银等云南地标产品，为春节

增添云南味道。
盒马云南区域运营总经理李道来说，

今年年货节，盒马打造了有别于传统卖场
的消费场景，提供线上线下一站式体验，
同时根据消费者不断升级的消费需求，推
出定制化年货商品。“我们与云南本地餐
饮企业联动，推出‘年夜饭大比拼’活动，
将云南农特产品与云南口味巧妙结合，为
消费者带来地道的云南滋味，营造出红红
火火过大年的节日氛围。”李道来说，盒
马还推出盒马购物津贴、N件N折、贵
品预售、新年福袋引流+盲盒加持等活
动，时尚、好玩，又把实实在在的优惠给
到消费者。

美团优选云南公共事务总监和平
介绍，今年，美团策划了一系列重点优
惠活动，包括“年货狂欢节”“新年优享
节”“开工省心节”等。还有“年味儿抢先
日”“年货好礼提前购”“年夜饭·家团
圆”等活动，供消费者购买生鲜果蔬、米
面粮油、休闲食品等。

和平介绍，美团优选还结合云南本
地的消费习惯，推出多种非遗、老字号及
具有地理标识的特色农产品，比如个旧
泡梨、昭通苹果、河口香蕉等等。“为此，
我们积极发动相关商户，确保节日期间
供货充足、稳定，同时严把质量关，让消
费者吃上放心、用心、安心的年味。

昭阳红
苹果甜

百种文创年货供挑选

实惠买 线上线下销售旺

开心玩 文旅年货惊喜多

放心吃 云南味道特色足

舒心逛 商家促销花样新

“昭阳红”苹果

虎年文创产品
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