
推动地理标志产品走向世界

实现地理标志全覆盖

云南省地理标志证明商标

已注册304件

农产品地理标志登记86件

地理标志保护产品批准64件

三大地理标志产品合计454件

在全国排第六位
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地理标志产品包括

截至2022年1月

2021 年 3 月 1
日，《中欧地理标志协

定》正式生效，云南省有
10个地标产品列入中欧

275个地理标志保护产品互
认清单。互认清单中都是中欧

双方久负盛名、家喻户晓的地理
标志。其中，云南的保山小粒咖啡、普

洱茶、普洱咖啡、罗平小黄姜名列首批生
效产品阵容，这些产品不仅可在对方市
场获得高水平保护，还可使用对方的地
理标志官方标志。

没有什么比企业和农户看到实实
在在的效益更具有说服力。曾经有一段
时间，保山小粒咖啡小有名气，但本土
品牌孵化缓慢，多年来一直做不大、做
不强。保山市出台地理标志专用标志使
用管理的实施意见，为保山小粒咖啡等
地理标志产品提供操作指导意见和有
力保护，建立了农户＋基地＋龙头企
业＋地理标志的地理标志产品经营模
式，农户直接从产业发展中受益。2020
年，保山小粒咖啡出口产值达1.9亿元，
主要销往英国、法国、西班牙、加拿大等
20多个国家和地区。去年，保山市提出
立足高端化、特色化、精品化发展方向，
全链条重塑咖啡产业，搭乘“中欧地理
标志协定”的快车，保山小粒咖啡将迎
来更大的国际市场。

2017年至 2019年，每年西双版纳
勐海茶王节同期都举行“普洱茶对话葡
萄酒”论坛，论坛发起者云南东南亚知
识产权服务有限公司负责人周穗明介
绍，公司在为法国波尔多、香槟等葡萄

酒在中国市场做知识产权保护工作过
程中，感受到国外地理标志保护所创造
出的巨大价值，以论坛形式邀请法国香
槟协会、欧洲知识产权组织、法国领事
馆知识产权参赞前往勐海茶产地交流
论道，引起了当地企业和茶农对地理标
志运用的重视，不少茶农主动参加培
训，主动参与到古树茶品牌的保护中。

2018年，云南东南亚知识产权服务
有限公司受文山相关部门委托，代理“文
山三七”地理标志证明商标国际注册取
得突破，在德国、法国、缅甸等国家进行
了成功注册，这意味着“文山三七”在境
外销售有了原产地品牌维权的手段。

周穗明表示，地理标志国际化是地
方产业走出去，做大做强的必然，为不
断加深地理标志保护产品国际合作的
深度和广度，云南省应加速推进地理标
志证明商标的国际注册，让地理标志产
品在服务外交外贸、推动特色产业发
展、发扬传统文化、推动乡村振兴等领
域发挥应有的作用。

刘家迅建议，云南农产品出口连续
多年稳居西部第一，远销110余个国家
和地区，我们应该用好中欧地理标志协
定的“双边专门协定模式”与区域全面
经济伙伴关系协定（RCEP）的“地理标
志章节模式”，将地理标志市场成熟的
欧盟和与我国文化传统相近相通的周
边国家，作为我省地标产品海外市场开
拓、扩大地标领域国际影响力的主要方
向。不断提高国际市场上的云南地标产
品能见度，推动更多优质的云南地理标
志产品走出去。

为推动云南地理标志发展，2022
年2月，中国（昆明）区域地理标志产品
促进与服务中心成立，重点从事地理
标志资源调查，地理标志标准化体系
建设，检验检测、认证，品牌打造等研
究与应用。就地理标志发展的机遇与
现状，本报记者日前采访了促进与服
务中心负责人、省农科院专家刘家迅。

问：以科技支撑地理标志产业具
体来说有哪些工作？

答：2021年7月，由云南省农业科
学院牵头，联合北京航空航天大学云
南创新研究院、西南林业大学与鼎宏
知识产权服务集团等，承担了云南省
科技重大专项“地理标志农产品关键
技术研究与应用”，项目包括低纬高原
自然生态环境与地理标志农产品品质
形成研究；地理标志农产品标准化技
术研究与标准制定；地理标志农产品
认证与信息化管理技术研究（高效认
证）；地理标志农产品大数据、时空区
块链数字认证等。

具体来说，就是用科学方法确定申
报目标，挖掘人文历史，分析测试产品
理化指标，探究特定品质成分与自然因
子的相关性，对当地历史耕作技术进行
研究，去伪存真，用现代科学做支撑，研
制相关地标产品的生产标准；对特定生
产区域，应用北斗地理数据，结合区块
链技术实现地理标志产品溯源。

问：应如何改变地标“重注册轻应
用”“注而不用”“用而不响”等问题？

答：建议完善监管体系，加强技术
指导，实施跨区域、跨品牌联盟，培育
产业集群，加大宣传推广力度等多方
面入手，推动地标产业健康发展。

问：中国（昆明）区域地理标志产
品促进与服务中心提出的“地理标
志+”是个什么概念？如何利用“地理
标志+”服务云南经济高质量发展？

答：“地理标志+”简单来说就是将
地理标志与服务业、农业、特色产业等
融合发展，赋予地理标志产品一定的
文化内涵，形成地理标志产业链，提升
地理标志品牌影响力，实现地理标志产
业高质量发展，从而将地理标志打造成
某一区域或某一市场的金字招牌。云南
特色农产品数量多、品质好，农产品地
理标志处于待开发阶段，需要分阶段、
分层次、分渠道进行市场拓展。

本报记者朱丹段毅

“团结乡苹果”是昆明市团结乡的优
质农产品，因团结乡独特的地理环境造
就了苹果肉质细腻、甘甜多汁的口感。

为将苹果产业做精做强，2017
年，昆明市西山区团结街道办事处果
树技术经济协会提出“西山团结乡苹
果”地理标志证明商标的申请。然而，
该商标已被一家商贸公司抢先注册，
直接造成了“团结乡苹果”无法申请地
理标志的尴尬局面。

“团结乡苹果”的知名度和美誉度，
来自于团结乡近30年的规划发展和支
持推动，以及当地果农多年辛苦的种
植、培育和管理。如果“团结乡”商标被
一家公司独占，不仅会损害消费者利
益，还会严重阻碍当地苹果种植产业的
发展。果树技术经济协会随即对被贸易
公司抢注的“团结乡”商标提出无效宣
告申请。在云南东南亚知识产权服务有
限公司公益代理诉讼的帮助下，有效利
用法律武器维护了团结乡苹果的声誉，
被抢注的商标最终被裁定为无效，为后
续“团结乡苹果”地理标志证明商标的
申请注册扫清了障碍。

本报记者朱丹段毅

如何让地理标志
带富一方

本报记者段毅朱丹

地理标志产品是指产自特定地
域，所具有的质量、声誉或其他特性本
质上取决于该产地的自然因素和人文
因素，经审核批准以地理名称进行命
名的产品。在中国加入WTO后，地标
产品的概念根据《与贸易有关的知识
产权协定》引入，是来源于特定地域中
产品质量和信誉的“身份证”。

由于历史的原因，目前我国对地
理标志的保护主要有三个体系并行：
以原国家知识产权局为主导的，以

《商标法》为主要依据的地理标志证
明商标体系；以国家市场监督管理局
为主导的，以《地理标志产品保护规
定》为主要依据的“地理标志保护产
品”登记保护体系；以农业农村部为
主导的，以《农产品地理标志管理办
法》为主要依据的“农产品地理标志”
认证保护体系。虽然随着机构改革，
国家知识产权局（商标局）已纳入国
家市场监督管理总局管理，但法律上
仍未改变三个体系并行的状态。

专家访谈

以科技支撑
地理标志产业

地标故事

“勐海茶”的“地标群”
勐海县是我省拥有茶叶地理标志

最多的地区，除“勐海茶”外，各个山头
茶均有自己的地理标志。地理标志的
运用使“勐海茶”品牌价值不断提升，
有效助力当地脱贫攻坚和产业振兴。

勐海县是云南省乃至全国茶叶产
业依存度最高的地区。大叶茶种植面积
居全国第二，普洱茶产量全国第一，是
国际茶界公认的世界茶树的原产地之
一和驰名中外的普洱茶发祥地之一。

为推动茶产业发展，勐海县在提
升茶叶种植、加工品质、市场规范管理
的同时，积极打造勐海茶品牌和勐海
名山名茶品牌。2012年，由勐海县茶叶
技术服务中心向国家商标局提出申
请，2014年获准注册“勐海茶”地理标
志证明商标。由于自然环境独特，勐海
县山山有茶，寨寨制茶，但各山味不
同，各村茶香异，山头茶成为“勐海茶”
这个大地理范围内，一道独特的风景。
勐海县抓住优势特点，成功申请注册
了“勐海班章茶”“勐海保塘茶”等16件
地理标志证明商标。自“勐海茶”等地
理标志证明商标注册以来，勐海县充
分发挥政府、企业、合作社（茶农）3方
的联动作用，积极推行公司＋初制加
工厂（所）＋基地＋合作社＋茶农的经
营模式，对扩大茶叶种植面积、提高产
品质量，为当地农民脱贫致富起到了
积极的作用。 本报记者朱丹段毅

“团结乡苹果”
商标维权记

新闻链接

距今有600多年历史的阳宗海“汤
池老酱”今年4月1日有了地方标准：以
当地温泉水作汁、地方原料为质，经过
和面、蒸煮、研磨、腌制及两次渥堆发酵
的特殊工艺，在汤池特殊地理环境的恒
温下所产生。这一标准的出炉，解决了
作为地理标志产品的“汤池老酱”在生
产中没有统一标准的痛点，为企业进一
步使用地理标志打下基础。

彝族《梅葛》记录：在“宇宙洪荒、开
天辟地、造人造物”时代，大姚就有核桃
树。大姚县核桃博物馆工作人员介绍：

“同样是核桃，大姚出产的核桃个头大、
壳薄，果仁不饱和脂肪酸含量较高，涩
味淡，得名纸皮核桃。”2009年，“大姚
核桃”获原国家工商总局地理标志证
明。2015年 8月，原国家质检总局批准

“大姚核桃”为地理标志保护产品。
大姚县现有9家企业获准使用“大

姚核桃”地理标志产品专用标志。大姚

广益发展有限公司负责人认为，使用地
理标志增强了辨识度，增加了企业产品
的竞争力，尤其是在与客户建立长期稳
定的供需关系方面有了品牌硬支撑。
2021年，广益的核桃产品远销北京、上
海、广州等国内市场，实现销售收入1.6
亿元，利润1500多万元，带动了县内多
个村的核桃种植户。

从2000年3月21日宣威火腿获准
成为我省首个地理标志保护产品至今，
我省实现了地理标志在全省16个州（市）
全覆盖，包括茶叶、中药材、禽肉类、水
果、蔬菜、工艺品等多种特色产品，涉及
养殖业、种植业和加工业等领域。

“根据规定，相关组织在注册地理
标志产品时，要提交县志等文献材料来
证明产品的地域存在和信誉情况。国际
市场的确权保护与县志这种传统文化
载体内容的使用，恰好构成了地理标志
产品同时具备品牌溢价和文化溢价的

双重基因。”中国检验认证集团云南
有限公司经理张彦明介绍，在发达
国家，每新增 1个地理标志农产
品可带动相关行业就业增加
0.08%，产值增加0.32%。从品
牌溢价幅度看，欧盟地理标
志产品价格普遍较同类产
品翻番，其中葡萄酒平均增
值幅度可达2.85倍。

在云南，地理标志也为
高原特色农产品提升了价
值，其中“勐海茶”地理标志
产品比同类产品价格普遍高
出 20%以上，实现每公斤毛茶
收购价平均提高 25元以上，茶
叶亩产增收 2000元左右；保山小
粒咖啡品牌价值提升到23.07亿元，
农户严格按地理标志产品要求种植管
理加工的咖啡，价格比同类产品高50%
左右。

地理标志成功注册后，产地范围内
的生产者均可申请使用

专用标志，具体程序
为向当地知识产
权部门提出申
请，经国家知识
产权局核准。
“但在实际运
用中，我省地
理标志注而不
用的情况比较
普遍。仅以某地

为例，34个地理
标志产品中，只有

五六个有技术标准，
很长一段时间用标企业

凤毛麟角。”刘家迅说。
在刘家迅看来，企业对

地理标志“注而不用”的原
因不少，比如对辖区内
地理标志缺乏整体、
长远发展规划，缺乏
配套政策与激励机
制；企业、合作社以
及农户等生产主体

对地理标志认识不足，用标积极性不
够；科技支撑不够，许多产品存在内在
特定品质特征不清，导致无法用标或者
用标以后也无法实现特定品质可持续
利用；产品文化价值未充分挖掘，没有
讲好地理标志产品品牌故事，“文化溢
价”低，影响经济效益等等。

为了更好地推动地理标志产品既
“出圈”又“生钱”，2021年 5月，云南省
市场监管局出台《云南省地理标志运用
促进工程实施方案》，围绕重点县域和
重点园区，启动实施云南省地理标志运
用促进工程，进一步推动地理标志在全
省的有效运用。

2021年7月，云南省科技厅下达地
理标志农产品关键技术研究与应用科
技重大专项。今年 2月 17日，中国（昆
明）区域地理标志产品促进与服务中心
在云南省农业科学院落成。

“盘活存量，用好已有的地理标志，
产生可持续效益；做大增量，深挖潜力，
源源不断做大地理标志池，是我们的努
力方向。”刘家迅介绍，地标产品中30%
以上是园艺作物，通过科学手段对农作
物进行气候、生态、环境相关的规律挖

掘，进行标准化的技术制定，使其特定
的品质持续为人类利用，是农科人员在
地标产业前端负责的部分。

县域也在各展其能。有的不断拓
宽地理标志产品应用边界，挖掘其中
蕴含的文化价值、旅游价值、生态价
值，让“地理标志+”成为撬动城乡发
展的支点。在福贡县，地标产品“老姆
登茶”成为当地的旅游伴手礼和生态
大使，“老姆登”是怒族语“人喜欢来的
地方”，这里有云南省屈指可数的几处
雪地茶园，良好的生态环境和民族文
化的故事“包装”，让“老姆登茶”深受
游客喜爱。

品质是地理标志产品的基础。在石
林彝族自治县西街口镇，当地出产的人
参果曾经遭遇外来的“李逵”冲击，因打
假维权产生烦恼。为了让西街口人参果
贴牢“西街口”标签，当地政府和企业推
动地理标志产品与地方产业发展互相
成就，积极进行人参果的标准体系建
设，为出台昆明市人参果地方标准打下
基础；建设产业相关数据库，完成人参
果可追溯系统，以数字技术破解地标侵
权。如今，人参果成为西街口乡村振兴

的金果子，今年 1月，“西街口人参果”
成功注册地理标志证明商标。

如果说传统工艺是产业发展的
根，那么现代标准便是地标产品守住
品质的魂。云南首个地标产品宣威火
腿，历史上也曾经历过企业蜂拥投入
火腿加工行业，品牌维护出现危机的
时刻。为确保宣威火腿独特的产品风
味、品质和形象，宣威市制定了《地理
标志产品宣威火腿技术规程》《“宣和
猪”生产技术规程》等 5个标准，并建
立健全从猪源到火腿系列产品的质
量安全可追溯体系，让宣威火腿产
前、产中、产后都走上了标准化轨道。
遵守规则，保护品质，才能享受品牌
效益。“宣威火腿”地理标志证明商标
的规范使用，促进宣威火腿产业走上
了健康有序的发展道路。

据介绍，在我省已核准使用地理标
志专用标志企业中，目前有 37家企业
获“地理标志运用促进工程”支持，企业
的经济效益累计达 36亿元，带动农户
10余万户，直接或间接带动农民就业
20余万人，实现了较好的经济效益和
社会效益。

地理标志产品带动农民增收

地理标志是特定地域产品质量和信誉的“身份证”，也是国际市场接受的产品“经济护照”。数据显示，

截至2022年1月底，云南省地理标志证明商标已注册304件，农产品地理标志登记86件，地理标志保护

产品批准64件，三大地理标志产品合计454件，在全国排第六位。

“近年来，云南省地理标志保护水平持续提升。”中国（昆明）区域地理标志产品促进与服务中心专家

刘家迅表示，云南具有丰富的生物多样性和民族文化，物产丰富且特色鲜明，云南农业的特点是小而美，

通过梳理和挖掘，地标数量在全国排位有希望更加靠前。目前，云南已有的地理标志产品中，“重注册轻应

用”“注而不用”“用而不响”等问题还存在，要进一步让地理标志带富一方百姓，还有潜力可挖。
石林西街口人参果 本报记者杨峥摄
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云南省地理标志保护水平持续提升，但存在
“重注册轻应用”等问题——

宣威火腿


