
打造“世界一流 独具特色”健康生活目的地

创新营销方式，为乡村振兴注入艺术活力

云南“十四五”规划中明确，将根据
各地发展基础和特色优势，打造10个业
态集聚、特色鲜明的省级健康产业示范
区，形成较强的聚集效应和示范效应，以
点带面推动全省健康产业加快发展。

东风韵的转型升级，正是贴合国家
“健康中国2030”和“乡村振兴”要求，把资
源优势转化为产业优势，按照“立足云南，
面向世界，中国唯一，世界一流”的标准全
面推进大健康产业的高质量发展。

东风韵以其粗犷惊艳的独特设计，
将自然山水与历史人文进行了有机结
合，开启了“陪你做生活的艺术家”的艺
术小镇之路。2017年云南建投进驻后，
不断将小镇做大做强，并在此过程中根
据市场变化，结合自身资源禀赋，果断
对艺术小镇升级，由旅游向旅居转型，
将资源优势变为产业优势，将小镇变身

为全龄旅居目的地，吸引省内外、国内
外追求健康生活的人来到东风韵享受
健康生活。

5月2日，两位昆明游客在万花筒外
拍了照，在半朵云吃了当地美食，还在创
业中心体验了非遗手工制作。当天他们
并不打算走，住在了美憬阁酒店，晚上还
要到水边的星空剧场看演出。他们说：

“我们感受到了东风韵的变化，过去它是
一个景区，看完就走。可能以后，它是一
个可以住上几天或者更长时间的地方，
东风韵也可能是一种生活，一段健康无
忧的时光。”

“东风何处不芳华”，可以想见，在云
南这片发展的热土上，在红河弥勒这个
创业的摇篮里，东风韵必将以一个崭新
的姿态、一个全新的面貌，向游客发出最
诚挚、最温暖的邀约。

创新发展模式 助力乡村振兴
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2014年，云南艺术家罗旭在红河哈
尼族彝族自治州弥勒市东风农场旧址
上盖起了一个外表看起来既像一堆酒
瓶子又像一堆火焰的红砖建筑，艺术家
称之为“万花筒”。随后，这块被葡萄园
和一湾碧水围绕与分割、富有历史感和
时代精神的红土地上冒出了一系列相
同风格的红砖建筑，东风韵艺术小镇因
其独特的艺术感而一鸣惊人。

2017年，云南建投集团进入东风韵，
重点打造“以文化艺术为核心的特色小
镇”。2019年，云南省政府向东风韵颁发

“特色小镇”时评语如下：这是在红土地
上意外长出的一组网红建筑艺术群，充
满了原生态艺术的倔强与炙热……

如今，5年过去了，来自东风韵的数
据显示：景区共接待游客 500万人次，
为社会提供了600多个就业岗位。

然而，随着东风韵的发展，瓶颈渐
渐显露。“从市场的角度看艺术小镇，它
作为一个产品的内涵显得单薄和后劲
不足。”云南建投集团国有全资子公司
云南省城乡建设投资有限公司副总经
理、康养事业部总经理、滇南区域公司

总经理雷坤坦言，云南建投集团也一直
思考如何赋予东风韵更持久的生命力，
即便抛开新冠肺炎疫情的影响，东风韵
也到了必须转型升级的时刻。

东风韵的变化在云南着力打造
“健康生活目的地牌”的背景下显得
分外引人瞩目。去年 2月 8日，《云南
省国民经济和社会发展第十四个五
年规划和二〇三五年远景目标纲要》
公布，“十四五”期间，云南将全力打
造“绿色能源”“绿色食品”和“健康生
活目的地”三张牌，瞄准国际化、高端
化、特色化、智慧化发展方向，建设国
际康养旅游示范区，让云南成为人们
向往的健康生活目的地。

建设“健康生活目的地”的目标一
经确立，东风韵的种种优势就更加清
晰地显现出来。特殊的气候纬度：东风
韵海拔 1400米；位于北纬 25度黄金气
候生态带上，年日照 2176小时，年平均
气温约 18.8摄氏度，冬无严寒，夏无酷
暑。日趋便利的交通网：东风韵位于昆
明“一小时”经济圈，两条高速公路过
境；从弥勒到昆明，高铁 27分钟可达；

弥勒市通用机场已通航，连接两广乃
至全国。丰富的负氧密度：弥勒森林覆
盖率达 43.84%，被誉为“空中维生素”
的负氧离子含量超过 8000个/立方厘
米，具有良好的自然疗愈和康复作用。
多元的艺术维度：艺术、建筑与葡萄美
酒的聚集。艺术产业功能配套有湖泊
浸润滋养的十万亩高原葡萄，成为艺
术爱好者及美酒荟萃之地。建筑艺术
方面，美憬阁酒店已经拿到了 18个国
际大奖，国际艺术中心则获得中外多个
公共设计大奖。

重新打量红土地上的艺术与建筑，
东风韵在“文化+旅游”的框架下以全新
的视角重新定义和拓展景区发展的广
度与深度。“接下来东风韵要打造自己
独一无二的文化品牌，比如红砖音乐
节、国际艺术生活节，要做大、做强、做
出影响力。”雷坤表示，东风韵还将邀请
更多的艺术家进驻，请他们带领游客玩
艺术，并通过更多的艺术展览、艺术论
坛、学术沙龙及艺术品推荐，让东风韵
的艺术氛围在“文化+旅游”模式下焕发
长久的生命力。

一位游客在“红物集市”上买了两包
竹园红糖，村民袁焕梅熟稔地介绍，载入
《中国土特产大全》的红糖只有两家，竹
园红糖就是其中之一。

家住东风镇的袁焕梅家里有4口人，
她还把自家酿的葡萄酒带到了“红物集
市”上。她家种了20多亩葡萄，从事酿酒已
有6年时间，每年能产5吨左右的葡萄酒，
收入20多万元。东风韵景区新开了专门针
对周边村民增加收入的“红物集市”，袁焕
梅成为第一批参与者，她预计“红物集市”
每年能为家里增加近3万元的收入。

经过两个月的筹备，“红物集市”于
“五一”期间正式与游客见面。云南东风
韵文旅康养产业发展有限公司总经理王
贞尧介绍，“红物集市”摊位都是免费的，
深受周边村民欢迎。村民们在这里出售
自家生产的葡萄和葡萄汁，还出售弥勒
特产椪柑、黄金梨、冬瓜蜜饯，以及大名
鼎鼎的弥勒卤鸡。

在鸡街铺村民李文清的摊位上，一
位女员工正在葫芦上作画。李文清高兴
地说，他家种的葫芦直接提供给厂家最
多卖到几十元，但是经过艺术加工后，一
个可以卖到260元。未来，“红物集市”将
为村民们提供100余个摊位，同时，还会
开设小程序在线上进行销售。初步估算，

“红物集市”每年可为周边村民增收200
万元左右。

东风韵康养示范区一直利用原创艺
术与属地农特物产进行有机结合的模
式，邀请著名艺术家、设计师参与当地农
特产品的包装设计。在产品标准定制的
过程中，累计开发了40余款属地农特产
品，包括葡萄汁、卤鸡、红糖等，并利用东

风韵的品牌优势和渠道优势进行销售，
累计销售额突破 400余万元，切实帮助
属地村镇实现创收、增收。

早在前几年，东风韵就与东风农场
管理局、新哨镇、弥阳镇的农户开展合
作。它们都是弥勒主要的酿酒葡萄产区，
东风韵每年都要上门收购农户的葡萄，
再送至合作的酒厂制成葡萄汁、葡萄酒
向全国销售。东风韵还利用项目运营的
优势，参与到乡村产业规划中，在乡村建
设、产业布局上给予周边村镇建议，利用
产业帮扶、联合运营等方式，直接在乡村
民宿、餐饮配套等方面给予帮助，更为有
效地帮助农户实现共同富裕。

随着景区从“陪你做生活的艺术家”
向“文旅康养融合发展”转型升级，东风
韵正在尝试深化与周边乡镇的合作。以
景区作为平台，依托入园人流，在社区的
沉浸感与场景消费中达成交易，将弥勒
特产与风物通过客群带至四面八方，从
而增加当地农户收入。

实现乡村振兴的关键是产业振兴，
东风韵正是沿着这一思路开发属地特产
艺术助力乡村振兴。

未来，东风韵还将继续探索文化、旅
游、农业、康养四位一体的全产业链融合
发展模式，通过实现供应链融合、营销链
融合、创新链融合、技术链融合、人才链融
合等，进而形成一个分工协作、相互促进、
互利共赢的全产业链、跨产业链发展模
式，将东风韵的发展充分融入文化强国、
乡村振兴、健康中国、绿色发展等国家发
展部署中，把握时代脉搏、找准发展机遇、
赶超发展潮流，最终实现生态效益、经济
效益、社会效益的全方位发展。

绘制“文旅+康养融合发展”战略蓝图

政策引领，为提升发展注入强劲动力

要成为“世界一流 独具特色”健康
生活目的地，康养产业则是继文旅产业
后，东风韵复合性发展的最新发力点。
2021年12月4日，原红河州兴旺农业开
发有限公司正式变更为云南东风韵文
旅康养产业发展有限公司。更名后，公
司将致力于东风韵“文化+旅游+康养”
产业多业态的融合发展。

今年 2月，东风韵的康养项目沐心
谷甫一亮相，就显示出了它在云南产业
结构调整中的带动价值和示范意义，沐
心谷的建设与“云南康养产业发展步入
快车道”联系在了一起。

弥勒本地游客崔女士感受到了东
风韵的变化。“五一”节这天，她享受
了景区本地游客免费入园的福利。园
区里的漫咖啡、π书吧及非遗创业体
验馆都让她感到欣喜。当然，最令她
感到新鲜的还是东风韵全时康养中
心——沐心谷。在这里的健康生活体

验馆，她用“智慧健康管理”更新了自
己的健康理念，还试用了一体化自助
体检设备，体检完毕后，健康报告可
通过互联网直接传送到数据库，建立
长久个人档案。

除了艺术欣赏、文化游赏外，东风
韵正在为人们提供一种引领健康的生
活方式。

云南“十四五”规划明确了将云南
建成人们向往的健康生活目的地。东风
韵敏锐地将自身优越的康养资源匹配
到了云南发展的大背景中。在沐心谷，
你可以看到“国际健康旅居生活目的
地”的愿景，以及以综合健康管理为核
心的天然养生抗衰度假小镇，打造“全
时康养”新模式的雄心。

在沐心谷的蓝图上，建设健康管
理、心理睡眠、温泉水疗、乐养运动、
禅茶文化五大中心，以养生环境、养
生项目、养生服务、养生居住四大养

生体系，精心打造集健康养生、抗衰
修复、温泉疗愈、休闲度假、艺术体
验等为一体的国际健康旅居生活目
的地。

事实上，东风韵在打造康养项目时
经过了审慎的市场调研，并最终与中国
知名的小镇开发运营商蓝城集团合作
开发沐心谷，它所要对标的康养目标，
则是著名的美国峡谷牧场度假村、瑞士
青草地疗养院、泰国南部的奇瓦颂健康
养生度假村。

东风韵要思考的是，如何利用自己
独特的优势，高标准高起点高定位策划
打造沐心谷。东风韵的康养是做旅居康
养、低龄康养，而非养老。“我们面对的
是全龄段人群，这里的自然条件和人文
气息适合年轻人、中年人和老年人，他
们都可以选择在东风韵停留一段时间，
找回自己的健康生活，学会一套适合自
己的健康生活方式。”

文旅、康养、旅居，这些

沉浸式体验所带来的时尚

感；艺术展览、艺术演艺、艺

术交流所带来的仪式感；各

具特色的民风民俗，周边村

民手工制作的地产风物所带

来的生活感；年轻化、IP化、

智慧化、社群化所带来的未

来感……这些看似个性鲜

明，但又相辅相成的文旅产

品，在东风韵实现了巧妙融

合；题材丰富、层次分明的体

验式经济在东风韵释放了最

大的张力。这一切无不透露

着东风韵创建者们真挚的人

文关注、前瞻性的产业布局、

探索和创新的勇气和魄力。

过去的东风韵艺术小

镇，如今已焕新成为集高端

健康修复、温泉水疗、颐养耕

心、文化艺术、原乡田园、运

动休闲于一体的中国·弥勒

东风韵国际康养旅游度假

区，在云南省建设投资控股

集团有限公司进驻东风韵7

年之后，这个有着“滇中普罗

旺斯”之称的特色小镇正迎

来新的一次蝶变。

2022年的“五一”节，恰

似东风韵文旅康养融合发展

全新模式的啼声初试。游客

在东风韵不但可以徜徉于万

花筒、半朵云、国际艺术中心

之间，还可以乘上热气球俯

瞰红土地上的万亩葡萄园，

或是驾驶山地越野车呼啸于

田野花海释放自我，与火噜

噜、土小满等4个新 IP形象

嬉戏合影留念；在刚刚亮相

的“红物集市”，游客们买到

了当地的新鲜葡萄、葡萄酒

和竹园红糖，以及各种丰富

的属地物产，在沐心谷健康

生活体验馆，健康管理、运动

康复更是带给现代都市人全

新的健康体验……
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““红物集市红物集市””游人如织游人如织
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2022年5月12日 星期四
编辑/赵雨桐 美编/郭金龙专题6


