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7月 23日，以“RCEP与旅游业高质
量发展”为主题的RCEP框架下国际旅
游交流与合作发展论坛在昆明举办。来
自区域内成员国家的政府官员、业界代
表和专家学者齐聚一堂，探讨《区域全面
经济伙伴关系协定》（RCEP）相关国家旅
游业的对接合作，充分发掘RCEP政策潜
力，打造RCEP旅游合作亮点，为中国和全
球旅游业复苏及经济发展注入新活力。

此次论坛成果丰硕，研究报告、权威
数据、发展案例和会议共识接踵发布。在
与会嘉宾的发言中，“开放”“合作”“复
苏”是高频出现的关键词。

拥抱开放

RCEP树立了对外开放的新标杆。
“那RCEP为区域旅游带来了哪些新机
遇？”论坛上，业界代表和专家学者对此
展开了讨论。

“积极践行开放的区域主义，RCEP
将为包括旅游在内的区域和世界经济带
来长期利好。”中国旅游研究院院长戴斌
认为，RCEP的核心在于扩大货物贸易、
服务贸易、投资以及人员流动方面的市
场开放，为成员国之间的人员往来和旅
游发展提供更加有力的制度保障。在人
员往来方面，RCEP给予自然人临时跨
境流动更多便利，让更多人高频次、短期
化的跨境流动变得更加便捷，有效促进
了观光、休闲、度假、研学等旅游行业细
分市场的增长。

携程集团副总裁李欣玉认为，在
RCEP框架下，跨境旅游市场发展潜力
将进一步得到释放，各成员国大多为中

国重要的客源地和出境游目的地，这为
我国旅游企业开拓国外市场带来更多机
遇。他相信，RCEP有助于区域旅游市场
消费活力的迅速恢复。

以开放心态构建朋友圈和伙伴网，
推动旅游高质量发展。康旅集团董事长
杨敏表示，RCEP的实施对于旅游行业
是一个重大机遇。整个行业要抓住机遇，
需着重加强3个方面的建设。首先，应加
强旅游信息平台的建设，以便RCEP成
员国游客及时掌握旅游目的地的各类准
确信息；其次，给予旅游投资企业在金融
政策方面的支持，这有利于旅游投资企
业更好地承担把景区建设好、服务好的
责任；最后，需不断优化旅游市场环境，加
强旅游现代化治理体系的建设。

携手合作

随着RCEP各项承诺和建设规划的
落实，各伙伴国对出入境旅游市场有了
更多的期待。

风景秀丽的公园、茂密葱郁的森林、
雄伟壮丽的山川……缅甸驻昆总领馆商
务领事伟怡琳在论坛现场对缅甸旅游资
源进行了推荐。“缅甸全年都有许多充满
吸引力的旅游目的地，仰光、蒲甘和茵莱
湖等深受外国游客喜爱。”在伟怡琳看
来，RCEP成员国作出开放承诺，区域旅
游将迎来新发展。缅甸希望与其他成员
国携手合作，推动旅游业共同繁荣。

“中老铁路顺利通车，牵动着泰国广
大旅游从业人员的心，因为它不仅有利
于促进铁路沿线地区的贸易投资，也能
带动铁路沿线地区的旅游业发展。”泰国

国家旅游局昆明办事处处长素虹表示，
泰国已进一步放宽入境政策。随着世界
新冠肺炎疫情防控形势不断好转、RCEP
红利持续释放，今后会有越来越多的中
国游客搭乘中老铁路列车赴泰国旅游。
为此，泰国国家旅游局将围绕中老铁路
与周边国家开展更为密切的交流合作。

云南省文化和旅游厅厅长赵国良认
为，RCEP框架下的地方旅游实践应该
是一次完整、准确、全面贯彻新发展理念
的旅游实践，是一次具有更高视野、更大
格局和能够实现合作共赢的旅游实践。

“随着RCEP各项承诺逐步落实和建设
步伐的加快，成员国之间商务人员的流
动增多，这将会带来更多的旅游客流和
旅游消费。”赵国良表示，今年 1月云南
省政府印发《云南省加快对接RCEP行
动计划》，围绕 RCEP 协定内容，紧抓
RCEP生效实施机遇，结合云南省的实
际和特色，提出了5个方面21条措施，推
动云南省建设中国面向南亚东南亚辐射
中心。

共促复苏

RCEP生效实施后，世界上参与人
口最多、成员结构最多元、发展潜力最大
的自贸区正式启航。它为全球疫后复苏
和地区繁荣带来新动力，也为世界旅游
发展带来更为光明的未来。

在“RCEP元年”，八方来客相聚美
丽春城，大家都怀抱美好心愿：共享机
遇、共促复苏。加快推进旅游业交流合
作，实现区域旅游共同繁荣。

“中国旅游业的高质量发展，必将有

效带动区域旅游市场疫后的快速复苏。”
中国旅游集团研究院院长游成建议，旅
游企业应扩大交流、加强合作，为后疫情
时代旅游业复苏做好准备。比如，在当前
的空窗期，旅游企业定期开展交流合作
论坛、投资对接洽谈会、线上产品展示等
活动，开发跨区域的旅游合作项目，共同
做大国际旅游市场。

伟光汇通集团作为中国文旅产业小
镇运营商，有着丰富的文旅古镇开发运
营经验。伟光汇通集团总裁王军以“彝人
古镇”项目为例，介绍了如何将在地文化
重新挖掘活化，形成文旅产品，最终将文
化资源优势转化为经济优势、产业优势
和品牌优势。展望RCEP框架下国际旅
游交流与合作发展的新未来，王军期待
伟光汇通能走出国门，走进泰国、缅甸、
老挝等RCEP成员国，打造“中国城”文
旅小镇，将中国传统文化分享给世界各
国朋友。

健康产业发展集团总经理王云东曾
担任过 1999年昆明世界园艺博览会的
导游，对旅游行业有着深厚的情感。“我
期待跨境旅游行业加快复苏，同缅甸、柬
埔寨、老挝等RCEP成员国开展更密切
的合作。”王云东说。

拓展多样化的交流机制、多层次
的对话平台和交流合作平台，推动旅
游企业以“RCEP视角”重构供应链、价
值链……在阵阵掌声中通过的论坛成果
《昆明倡议》奏响了RCEP框架下旅游合
作的最强音，大家坚信：春城春荣，未来
已来。
本报记者 张莹琳 段建鑫 李玲 李雨曈

共享合作新机遇 共创旅游新未来
——RCEP框架下国际旅游交流与合作发展论坛侧记

场馆特写

“真是刺激又好玩。”旅交会体育
旅游馆里，刚体验完攀岩的李先生，准
备带孩子前往丽江猎鹰谷展区体验纳
西族射箭项目。

承办此次旅交会体育旅游主题展
馆的昆明蜂鸟运动有限公司董事长胡
文琨介绍，此次旅交会入驻体育旅游
馆的企业数量多、知名度高、品类丰
富，许多参展商在旅游项目、线路、产
品展示和推介的基础上，更加重视体
验性和互动性，让更多人亲身体验体
育旅游项目。

云南秘境百马文化产业有限公司
创始人金飞豹是体育旅游馆里的“大

红人”，前来与他对接洽谈合作的企业
络绎不绝，而他的企业带来的另外一
位“大明星”——智慧体育系列产品也
很吸睛。该系列产品包括智慧运动大
屏、智慧灯杆等。“目前已经有8687人
从我们展区走过。”金飞豹介绍，智慧
运动大屏可以实现人脸识别、智能注
册。这些智慧产品投入运动赛道后，可
通过摄像头采集运动者的运动姿态、
运动轨迹、运动配速等，自动生成数
据，计算出运动消耗的卡路里、里程排
名、存在的问题，还配备了能给出专业
的运动指导意见的电子教练。

“通过Kinomap App足不出户就

能边健身边旅游，还能参加线上自行车
竞技赛。”北京诺迪维管理顾问有限公
司市场部经理谭莘瀚介绍，该App是以
公司落地云南的精品项目“七彩云南格
兰芬多国际自行车节”模拟实景的虚拟
骑行，目前已模拟完成昆明、玉溪、楚
雄、德宏、腾冲、大理6地的实景骑行线
路，用户只需要下载App注册，搭配可
连接屏幕的自行车设备即可边骑行边
通过屏幕观赏“沿途”风景。“该平台主
要面向海外骑行爱好者进行推广，旨在
让更多外国朋友了解云南、认识云南、
走进云南，到云南体验骑行旅游的乐
趣。”谭莘瀚说。本报记者 沈燕 文/图

“疫情发生后，我发现自己
更注重个人生活品质，也
更愿意选择康养旅游
了。”7月23日，在旅交
会健康生活目的地馆
的美丽县城展区内
参观的刘女士说，她
打算趁着暑期带孩
子去昭通市彝良县
的小草坝景区，让孩
子亲近自然、感受原
始生态。

后疫情时代，康养旅
游受到众多游客的喜爱。游
在云南、养在云南、医在云南，成为
各年龄段游客的健康生活之选。

“石斛花在越南被称作‘父亲花’，被
当作观赏花卉售卖，我们也从越南引进
了一些石斛品种进行培育。”生物医药与
大健康展区的斛之兰生物科技有限公司
负责人黄侃介绍，石斛是药食同源的植
物，不少客人购买石斛盆栽放在家中，做
油荤重的菜肴时，他们会剪下几片石斛
叶放入菜品中，能起到解油腻的作用。

同在生物医药与大健康展区的文
山壮族苗族自治州中医医院医生沈光

婵介绍：“中医注重‘治未病’
即‘未病先防’的理念，我
院的治未病科是特色康
养方面的重要科室，
有不少本地居民专
程来咨询，了解个人
身体情况，及时防
范疾病，我们也会
在线上展开服务，让
各地有需要的人都
能了解到中医医生普

及的小知识。”
位于康体养生展区的

各类温泉项目展台成了“香饽
饽”。炎炎夏日，富含矿物质和微量元

素的温泉水依旧对现场观众极具吸引
力。“我们发现昭通市大关县的地热资源
十分丰富，水中富含偏硅酸，当地人洗头
发时即使不用护发素，头发也依旧顺滑
如丝。目前，公司已经在当地建设山地
温泉项目，希望各年龄段的消费者都能
在这里找到康养乐趣。”大关开投城市
投资有限责任公司董事长雷联祥说。

据了解，健康生活目的地馆共设置
46个特装展位，规划面积4363平方米。

本报记者 李玲 文/图

7月23日，观众李珊逛
完旅交会文化旅游消
费馆后感慨颇深：“逛
完馆后才发现，咱
们云南原来有那
么多本土的文创
产品，其中最吸
引我的是云南讲
武堂、官渡古镇
系列文创产品。”

据了解，文化
旅游消费馆主要由
云南 10 大名品展示
区、云台企业展示区、文化
旅游商品大赛展示区、州市高原特
色产品展示区、非遗体验互动展示区
等组成，设特装展位 12个，标准展位
212个，共有214家单位参展。

非遗展示区内汇集了云南省最具
代表性的非遗项目35个，包括斑铜制
作技艺、普洱茶制作技艺、建水紫陶
烧制技艺以及扎染、木雕等传统技
艺，展示形式灵活多样，吸引了众多观
众驻足。

伴随着非遗展演区的音乐，民族
传统服饰及民族民间歌舞乐展演正

在进行。大理三月街的“歌王
歌后”姜宗德、李宝妹唱
起了《东山放羊调》，歌
声悠扬清冽，观众仿
佛置身田野山涧。临
沧市耿马傣族佤族
自治县民族文化工
作 队 将 傣 族 马 鹿
舞、蝴蝶舞等非遗项
目以赏心悦目的歌
舞形式展现给观众。

“通过此次旅交会，云南
的非遗项目将被越来越

多的人知晓，我们也算为家乡
做了一次代言！”马鹿舞表演者杨涛
自豪地说。

文化旅游商品大赛展区集中展示
了“2021年礼·遇云南——云南旅游
商品创意创新大赛”入围决赛的商品
和我省在往届全国旅游商品大赛中获
奖的部分商品。据云南省旅游业协会
工作人员介绍，展区中的各类商品受到
了各方观众朋友的喜爱。其中，中老年
群体偏爱银器、陶瓷等工艺美术品，文
创纪念品、创意伴手礼等则更受青年
群体青睐。 本报记者 李雨曈 文/图

文化旅游消费馆 文创产品格外火 “游养医”产品上线健康生活目的地馆

体育旅游馆 “健身+旅游”乐趣多

“这是一辆大空间房车，
很适合家庭出游，这边的座
椅还能折叠。”旅交会海外及
新业态馆房车展区聚集着许
多观众，工作人员边介绍边展
示房车的各种功能。不远处的
国际山地旅游联盟展区前，酷
爱极限运动的年轻观众正在
咨询徒步健走、极限跳伞等户
外运动。帐篷展区也十分热
闹，搭建便利、防水性好的帐
篷备受观众喜爱。“我和朋友
们都对户外运动很感兴趣，想
在这次旅交会上多了解一些
相关知识，也顺道买一些户外
装备。”观众王先生说。

海外及新业态馆位于滇
池国际会展中心10号馆，主要
由境外文化和旅游机构、驻华
机构、国际旅行社、房车、户外
装备、旅行食品等展区组成。

各个国际旅行社、航空
公司展区也极具人气。“今早
已经有不少观众向我们咨询
了昆明至东南亚国家航班的
复航情况，大家对于跨国出
游还是比较期待的。”亚洲航

空公司工作人员介绍。风格各异的泰
国、老挝、匈牙利等国家形象展区前，许
多人在咨询签证、酒店、导游等问题。

此外，海外与新业态馆还增设了
“东亚文化之都”展区及“澜湄旅游城
市合作联盟”展区。“东亚文化之都”展
区精致的风筝引人注目。据介绍，山东
潍坊是世界风筝的发源地，潍坊风筝
被列入第一批国家级非物质文化遗产
名录。展区内，近年当选“东亚文化之
都”城市的形象展牌呈半圆形依次排
开，展示出各个城市的代表性景点等。
相邻的“澜湄旅游城市合作联盟”展区
则通过图片、视频、文字等方式立体化
展示了澜湄区域文化旅游取得的发展
成果。 本报记者 何嵘

7月 23日，由云南省文化和旅游厅主办、云南省南亚东
南亚区域国际传播中心承办的中老文化旅游专题推介活动
在昆明举办。活动围绕“中老互联互通·文旅美美与共”主题，
重点推介了中老两国特别是中老铁路沿线旅游资源及产品
线路，100余位参会代表共谋中老铁路文旅融合新发展。

“黄金线路”孕育“黄金机遇”

一路通，百业兴。如果把中老铁路沿线的文旅资源比喻
为一颗颗珍珠，中老铁路就是串联起这些珍珠的一条“黄金
线”。中老铁路通车以来，客货运输两旺，沿线旅游亮点纷呈，
机遇无限。

“举办本次活动是一个很好的机会，我们可以相互交流
经验，共同探讨如何在新的形势下发展旅游业，实现互惠互
利。”老挝驻昆明总领事馆副总领事岛派·占塔纳昕说。老挝
新闻文化旅游部旅游宣传司司长孔·东旺占塔认为，中老铁
路通车以来游客日益增多，有必要加强老中两国在政府、旅
游企业等各层面的合作，加大旅游宣传力度，培养高质量旅
游人才。他说，中老铁路将推动澜湄区域以及中国与东盟的
旅游合作，老中两国应加强交流沟通，成立旅游联盟，共同挖
掘旅游资源。

文化和旅游部国际交流与合作局一级巡视员张西龙
说，2017年至 2019年期间，他到访老挝十余次，这足以证明
中老旅游合作发展的蓬勃态势。疫情发生以来，中老两国旅
游业界共克时艰，以 2021年两国建交 60周年、中老铁路通
车等重大时间节点为契机巩固合作。2022中国国际旅游交
易会在昆明举办，这是中老旅游发展的全新机遇。中方愿与
老挝旅游业界加强交流合作，希望云南省继续在其中发挥
前沿作用。

“云南省将在中老铁路国内段沿线面向国内外游客推出
个性化、多样化的文化旅游产品和线路。”云南省文化和旅游
厅一级巡视员石林介绍，去年以来，云南开展了中老铁路文
创大赛、中老经济走廊跨境旅游产品策划及线路设计等活
动。今年，将举办中老网络名人打卡中老铁路沿线“MUST
GO”活动，国内外知名博主将到中老铁路沿线体验采风，为
全球游客“种草”中老铁路美景美物美食。

把中老铁路维护好、运营好，把沿线开发好、建设好，打
造黄金线路，造福两国民众。这是中老两国文旅人的共同目
标，也是两国民众的热切期盼。

昆明铁路传媒有限公司董事长吴华说，旅游是“游”和
“旅”的结合，接下来他们将继续优化铁路服务，让旅客的体
验更美好。“我们正在为中国游客坐着火车游老挝做积极准
备。”老挝乐游旅游公司总经理李润治说，公司成立的初衷就
是让游客在老挝享受快乐旅程。近年来，他们在老挝开展导
游培训、标准化推广、信息平台建设等工作，希望为更多游客
领略老挝特色风情提供优质服务。老挝吉达蓬集团公司资产
管理总监彭腾介绍，今年 2月，吉达蓬集团协助在老挝万象
中心建立了万象市第一个中老铁路售票点，为当地人购买火
车票提供了极大便利。

中国（昆明）南亚东南亚研究院老挝研究所副所长孔志
坚认为，旅游是中老经济走廊重点合作领域之一。她建议两国旅游企业深化合
作，推进数字文旅发展。期待两国共同创造更便捷的通关环境，发展“铁路+自
驾”等多元旅游方式，给游客带来更丰富、更方便的体验。

多方融合实现能量叠加

中老铁路无疑是本届旅交会上最热门的话题。如何让旅客变游客、游客变旅
客？参与本次推介活动的许多嘉宾都给出了相同的答案：融合。

数字技术是融合潜力最大的平台。
云南腾云信息产业有限公司副总裁王磊介绍，“一部手机游云南”项目已服

务游客超过3.1亿人次。在“一部手机游云南”的基础上，他们于去年12月上线了
“中老铁路游”小程序，向游客提供中老铁路资讯、翻译、攻略等12种主要服务，
截至今年6月，小程序点击量超过120万次。今年3月，腾云公司还上线了“游泰
东北”小程序。王磊说，他看好中老铁路智慧旅游前景，未来将与更多的南亚东南
亚国家在数字文旅方面进行合作。

多方合力，促使资源整合，优势叠加。7月23日，云南省文化和旅游厅、中国
铁路昆明局集团有限公司、云南日报报业集团签署战略合作协议。中国铁路昆明
局集团有限公司副总经理龚昕表示，接下来将继续深入推动产业跨界融合、协同
发展。云南日报报业集团副总编辑王廷尧表示，中老两国媒体应携手讲好中老文
旅故事，努力当好两国人文交流的促进者。云报集团将依托今年5月31日挂牌成
立的云南省南亚东南亚区域国际传播中心，加强国际传播能力建设，继续实践

“媒体+”和“+媒体”，扩大朋友圈，增进中老人文交流和民心相通。
除了嘉宾们的思想观点交流，会场外呈现的2022中老文化旅游主题展“融

合味”十足。中国书画展现了中国文化和云南风情，让人流连忘返；占芭市集里，
创意满满的中老文创产品让大家眼前一亮。

昆明铁路局集团国际旅游服务有限公司党委书记、董事长李书东表示，他们
将在中老列车上开展“高铁+旅游+伴手礼”推介，形成资源共享、信息互通、游客
互送、市场共拓的联动发展新格局。拾翠文创创始人陈璐说，此前举行的中老铁
路文创大赛中有许多“85后”年轻人报名参赛，这让她想到，中老铁路文创产品
要贴近年轻人的需求，调动年轻人对铁路旅行、民族文化的热情，携手传播中老
文化，增进中老友谊。“希望疫情过后我们能带团队去老挝，和老挝的文创设计者
进行交流，一起推出市场接受度高的新产品。”

本报记者 刘子语 毕漪倩 杨春梅
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“这是咖喱角、这是沙爹肉串，看
那边，还有我们的咖啡和猫山王榴莲
呢！”走进旅交会马来西亚展厅，记者
听见马来西亚驻昆明总领事法依萨兴
致勃勃地为在场宾客介绍马来西亚小
吃和特产。随着一道道美食出炉，不
少与会嘉宾围拢到展厅前。“美食是了
解一个国家文化与风俗最直观、最生
动的媒介之一。从美食出发，大家能真
切地感受到马来西亚文化的独特之
处。”马来西亚人、昆明中心皇冠及中
心假日酒店总经理李寅宁说。

中国马来西亚商会（大湾区）会长
郭庭远说，自2019年中国正式批准进

口马来西亚冷冻全榴莲以来，马来西
亚对华榴莲出口量连年递增。他相信，
随着《区域全面经济伙伴关系协定》
（RCEP）在马来西亚正式生效，更多优
质的马来西亚农产品能以更快的速
度、更实惠的价格出现在中国消费者
面前。

“云南是中国最主要的咖啡产地，
而马来西亚有着悠久的咖啡种植、消
费历史以及成熟、独特的咖啡文化。”
马来西亚密友白咖啡中国市场总经理
黄志伟说，他希望马来西亚与云南在
咖啡领域加强交流与合作，共同感受
咖啡的魅力。 本报记者 王靖中

本报讯（记者 姚程程） 7月 23
日，鄂尔多斯市与西双版纳傣族自治
州“双城”文化旅游推介会在昆明市
举办。

现场，来自鄂尔多斯市、西双版纳
州的多家企业共签署 7项合作协议，
将在房车营地、景区项目、游客互送等
方面进行合作。鄂尔多斯、昆明、西双
版纳就“三城游客万人互送计划”达成
共识。

活动当天推出了展现鄂尔多斯市
与西双版纳州地标、风景的艺术打卡

装置，呈现出“鄂尔多斯，一座有温度
的城市”“西双版纳——‘象’往的地
方”等主题形象。活动通过“快闪巡演”

“云端双城”直播间等形式，邀请广大
网友共赴“双城之约”，进一步提升鄂
尔多斯市、西双版纳州文旅品牌知名
度和影响力。

本次活动由内蒙古自治区文化
和旅游厅指导，鄂尔多斯市政府、
西双版纳傣族自治州政府主办，鄂
尔多斯市文化和旅游局、西双版纳
傣族自治州文化和旅游局承办。

从美食感受马来西亚文化

鄂尔多斯与西双版纳
“双城”文旅推介会举办
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