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“让游客找到小时候回外婆
家的感觉”

8月 10日，在普洱市思茅区南岛河
村山间的小凹子咖啡庄园里，4名志愿
者正忙着为游客们制作手冲咖啡。来自
上海的胡先生是志愿者之一，他说：“我
从大学起就对咖啡很感兴趣，偶然间在
社交媒体上看到小凹子咖啡庄园招募
志愿者，便马上收拾行囊来到普洱。”胡
先生打算在这里参与志愿服务 2周，他
认为这趟旅程不仅能让他学到更多专
业咖啡知识，还能让他在繁忙的工作之
余有了亲近大自然的机会。

小凹子咖啡庄园建立于 1997年 2
月 14日，由现年 80多岁的廖秀桂老人
和他的家人共同经营。廖秀桂老人是普
洱引进的第一批咖啡专业技术人才。

廖秀桂老人的儿子廖洪文介绍：
“我们庄园是精品咖啡标准化种植示范
基地。起初，我们以销售咖啡豆生豆为
主，但原料价格受国际期货价格影响
大，咖农收益低，所以我们逐渐转型，延
长产业链，从单一的咖啡种植转向咖旅
融合。”

绿色、生态、环保一直是小凹子咖
啡庄园的最大特色。庄园在种植过程中
从不使用农药，郁郁葱葱的树林吸引了
很多鸟儿，它们作为“害虫猎手”在林间
辛勤劳作。此外，园中还种有不少苦楝
树，它不仅有驱虫之效，还能保水、固
土、固氮。“每年6月，游客来庄园里都能
看到星星点点的萤火虫，漂亮极了。”廖
洪文说。

小凹子咖啡庄园有专业的技术团
队。据了解，这里目前有4名咖啡烘焙师
和 2名咖啡品鉴师。李新成是小凹子咖
啡庄园里的国家咖啡师考评员。他介
绍，这里还有咖啡庄园游学，学员们不
仅可以了解咖啡“从种子到杯子”的过
程，还能亲手参与咖啡烘焙与品鉴等实
践活动。

“近两年，普洱咖啡获得越来越多
消费者的认可，加上中老铁路开通，我
们庄园迎来了更多游客，其中外地游
客占比高达 85%，小凹子咖啡庄园已
经成为各大社交媒体上热门的‘网红
打卡地’。”廖洪文说，从 7月至今，庄
园每天接待游客超过 200 人，周末甚

至可达 400人。
经过25年的发展，廖洪文兄妹几人

在园区策划、豆种培育、烘焙品鉴等领
域研究探索，接过了父辈传下来的“接
力棒”，如今，他们的下一代也已经加入
进来，成为“咖三代”。“我们不断引进国
际顶尖的精品咖啡，例如瑰夏等。未来，
我希望能像我父亲廖秀桂一样，保持绿
色、生态、环保的初心，让每一位来到庄
园的游客都能找到小时候回外婆家的
感觉。”

用“渣精”的态度做好茶

1998年，祖祥高山茶园有限公司
（以下简称祖祥公司）开始种植有机茶。
如今，祖祥公司有机茶种植面积达 1.23
万亩，各类茶叶产品达70余种。

“我们已经获得中国、美国、日本、
欧盟的有机认证。”说起做有机茶，祖祥
公司党支部书记张毓宾用了一个云南
方言词汇形容：“渣精”（“渣精”有过于
计较的意思）。张毓宾解释，从茶园到茶
杯，每一个环节都有严格的标准要求。
正是靠着这种较真的态度，公司产品走
向省外，还出口到日本、美国、德国、英
国、法国、尼日利亚等国家，为茶农带来
了可观的收益。

茶农钟四代是祖祥公司马尾山基
地的组长。2011年，钟四代来到祖祥公
司，负责茶园管理等工作。钟四代介
绍，公司技术员会手把手指导农户，有
问题及时解决，茶农只用把茶种好，企
业会根据市场需求向农户下订单，与
企业合作的农户，每户每年的收入，少
说可达五六万元，多的可到 10万元左
右。“我们对公司很信任，对收入也很
满意，所以这么多年一直合作。我们的
茶，卖得放心，大家喝得也放心。”钟四
代说。

说起关于茶旅融合的探索，张毓宾
滔滔不绝：“2018年，祖祥有机茶园内迎
来了当地学校里的小朋友们。同学们在
这里体验摘茶、炒茶、压茶等制茶工艺
程序，学习茶文化。后来，在当地政府支
持下，我们公司开始跟旅行社、酒店合
作，越来越多游客来到祖祥有机茶园，
茶园也开始根据游客需求制定了多套
涵盖采摘茶叶、参观制茶工厂、品茶、吃
茶餐、观看茶艺表演、学习茶文化等多

项内容的研学游套餐。”
在融合的道路上，祖祥公司也在根

据客户需求从制茶工艺、茶叶包装等各
方面不断求新求变。“今年 7月，我们上
市了三角包茶。中秋将至，我们的明信
片茶、小方片茶、100克的手撕饼等创新
产品供不应求。”张毓宾分享，从去年 9
月开始，祖祥公司还通过线上平台销售
茶叶，“现在，基地内每天都有直播团进
行直播。自7月份以来，仅抖音平台祖祥
旗舰店内，每天的营业额可达 5万元至
6万元。”

对于未来，张毓宾期待满满：“中老
铁路开通，对祖祥公司来说，不仅产品
运输成本降低，而且从外地购买有机肥
的成本也在降低。此外，普洱市的营商
环境随着中老铁路的开通迎来改变，公
司人才引进更加便利。”

“在事先找好的墓边挖
下去 3 米多，依然没有见到
东西，已经开始怀疑自己是
不是判断失误了，但因为没
见 到 生 土 ，还 得 接 着 往 下
挖。不久后，铜矛冒头了，铜
戈 出 来 了 ，紧 接 着 贮 贝 器 、
铜牛头……一个一个展现在
我们眼前。”

1972 年，21 岁的云南省博
物馆文物工作队队员张永康
（现为云南省文物鉴定委员会
主任）参与了江川李家山第一
次考古发掘工作，见证了贮贝
器和牛虎铜案等文物的出土。
“贮贝器像个圆筒，盖子上雕
刻着各种动物的形象，里面
贮存着大量海贝。”张永康
说，海贝是出产于印度洋
的环纹贝，它的出现告诉
了所有人：早在战国时
期，古滇国就已经与印
度洋沿岸的国度产生了
联系。

张永康介绍，还有一些出土的饰
品，比如蚀花石髓珠，实际上是一种
用人工强碱或强酸工艺腐蚀出独特
花纹的玛瑙珠，来自南亚和西亚。为
数不少、反映动物搏斗场景的青铜
扣饰，题材来自于遥远的斯基泰文
化，但是扣饰底部用绿松石或孔雀
石装饰，又具有古滇本土文化特色。
金沙江、澜沧江和怒江的“三江并
流”，加上红河、珠江，这些天然的纽
带，将云南和东南亚、南亚，甚至
更为遥远的中亚联系起
来。在张永康看来，河流
是古代民族迁徙的走廊，
不同的民族迁徙带来不同
的文化碰撞。

“除了国外文化元素的融
入，出土的铜镜、弩机、五铢
钱等，也展示了当时中原汉
文化对古滇文化的影响，李家
山古墓群是中华文化从多元到一
体形成过程的重要例证。”张永康
感叹，“古滇国没有文字，但是我们
的文物通过各种器皿上的雕饰，向

我们生动讲述了古滇人的生产生
活图景，这是一部惊艳的史书。”

近日，纪念云南李家山古墓群考
古发现五十周年学术研讨会在玉溪
举行。国内百余名专家学者围绕李
家山古墓群的文化、历史、艺术等价
值进行研讨，并就如何让李家山文
化“活起来”，既保护好李家山文化
又让它造福当地群众建言献策。目
前，玉溪市已经启动国家考古遗址
公园申报工作。

本报记者 曹曦桐

作为北京顺鑫控股集团有限公司
旗下重点项目，安宁市现代农业产业园
区一直将助力“云品出滇入京”作为园
区首要工作。连日来，园区运营团队走
遍云南各州市，实地考察大批云南高原
特色农产品。每到一地，团队都积极和
当地政府沟通洽谈，并组织当地农企、
合作社和种植大户召开座谈会、推介
会、交流会等，寻求供销对接最大化。

目前，安宁市现代农业产业园区已
与文山壮族苗族自治州、大理白族自治
州、丽江市、昭通市等地的农企农户达
成合作共识，并将助力文山沃柑、宾川
葡萄、丽江松茸、宁蒗红米、华坪芒果、
昭通苹果等云南特色农产品走出云南、
走进北京。

8月，正值宾川葡萄上市期，宾川
县兴宏达农副产品专业合作社理事长
张明洪忙碌在田间地头。谈到与安宁市
现代农业产业园区的合作，张明洪信心
满满：“园区背靠北京顺鑫这样的国企，
有强大的农产品供应链，还能带来北京
广阔的消费市场。”

除了相信宾川葡萄能卖得更好，张
明洪也期待能借由园区所打造的供应
链，减少农产品流通的中间环节，提升
流通效率，实现农户与消费者的“双
赢”——消费者能以更优惠的价格买到
宾川葡萄，农户能获取更多的农产品附
加值。

盛产于滇西地区的松茸，也是园区
现阶段发力“云品出滇入京”的特色产
品之一。云南丛茸经贸有限公司深耕松
茸行业30余年，公司总经理杨开章说：

“近年来，云南松茸的出口量不断扩大，
但产业发展仍有很长一段路要走。”杨
开章期待与园区的合作能为云南松茸
走进北京、走向全国拓宽渠道，更希望
能从园区学习到先进的技术、理念，帮
助企业进行技术创新，实现松茸产品的
多元化，挖掘出更多附加值。

在滇东北昭通的大山中，当地的特
色苹果有了新出路。云南多来点供应链
管理有限公司在昭通建设的苹果种植
基地，受益于安宁市现代农业产业园区
的供应链，计划有200吨苹果进入北京
市场。

安宁市现代农业产业园区相关负
责人介绍，为达成更多合作，园区为合
作伙伴提供多元化、全方位的合作模
式，包括产地直采、产地专供、园区专
享、一键代发等，保证合作伙伴可根据
自身实际情况，灵活开展合作。

据了解，安宁市现代农业产业园区
采取的是“线上做推广、线下走大宗”的
农产品供应链模式，线上在抖音平台开
设园区账号和店铺，主要进行云南高原
特色农产品的宣传和推广；线下在北京
顺鑫石门国际农产品交易中心和首农
北京鲜活农产品流通中心筹建开设云
南高原特色农产品展厅，把绿色云品带
到北京一级批发市场。

北京顺鑫石门国际农产品交易中
心是北京顺鑫控股集团旗下企业，是专
门从事农产品供应链的企业，也是北京
市农产品批发市场中唯一由上市公司
控股的农产品交易中心。中心设有蔬
菜、水果、粮油、水产、肉蛋禽、快速消费
品六大经营区域，商品辐射全国 20多
个省市，260多个区县，2021年成交额
超过400亿元，是北京市“一南一北”两
个特大型一级批发市场之一。

未来，安宁市现代农业产业园区将
凭借顺鑫控股集团自有供应链渠道，充
分发挥龙头企业带动作用，以及顺鑫在
资源整合和销售渠道等方面的优势，通
过一二三产业融合发展带动，将园区打
造成为云南省的农业服务创新中心和
高原特色农产品营销中心。今后，云南
特色农产品不仅可以顺利进入北京市
场，也因此有了“卖全国”的机会。

本报记者段建鑫

资讯

本报讯(记者 韩成圆) 近日，昆明
首家盒马生鲜奥莱在官渡区开业。该门
店占地 300平方米，商品种类近 2000
种，以日用品为主，包括了临期生鲜产
品以及特价洗衣液、啤酒、酱油等等。

生鲜奥莱的商品来自于盒马鲜生等
业态的临期商品，或是在运输中产生轻

微磕碰以及当日未销售完的“日日鲜”商
品。在确保品质的前提下，这些商品会在
晚上运抵生鲜奥莱，次日以折扣价出售。
依据不同品类、不同商品的有效期，折扣
有所不同，整体价格低于同等品质商品
的市面平均价格，以让利于消费者，增加
临期商品流通，减少生鲜浪费。

昆明首家盒马生鲜奥莱开业

本报讯（记者 朱海）近日，新华书
店盘龙书城开业。盘龙书城位于昆明
市盘龙区人民东路，前身为 1999年开
业的交三桥新华图书城。今年，昆明
新华书店连锁有限公司对其进行升
级改造和更名，重新定位书店功能。

新开业的盘龙书城共 3层，既保
留传统新华书店的质朴气息，又融入

“书店+”的经营模式，设置精品图书、
文创产品、咖啡茶饮、休闲阅读、儿童
文教、健身微场景体验等区域，打造
集阅读学习、展示交流、休闲聚会、创

意生活等功能于一体的复合式文化
场所。

盘龙书城将以“盘龙老地方，新
华新书味”为主题，常态化推出“新书
味”“新咖味”“新茶味”“新运动”等特
色主题活动。值得一提的是，盘龙书
城和盘龙区博物馆共同探索“馆店合
作、文旅融合”发展模式，联合在书城
内打造“方寸间”空间，以展馆、美术
馆、书法空间等形式呈现盘龙区的人
文历史、风土人情、特色元素，开辟地
域文化展示的新窗口。

新华书店盘龙书城开业

“中老情·幸福路”主题采访系列报道之一

普洱市：产业升级有动力
本报记者李玲刘子语毕漪倩姚程程

桥头观潮 开放快报

安宁市现代农业产业园区——

供销对接 助力云品出滇入京

普洱是一个茶园之地，也是一个有咖啡飘香

的好地方，这里不仅有远近闻名的普洱茶，还是我

国种植面积最大、产量最高、品质最优的咖啡主产

区和咖啡贸易集散地。

中老铁路通车后，“左手咖啡，右手茶”的普洱

迎来了巨大发展机遇。咖啡产业、茶产业快速升

级，茶旅、咖旅融合让产品变商品、庄园变景区，普

洱之美魅力倍增魅力倍增。。

故事

在玉溪李家山听文物“说话”

印度尼西亚汉迪：
我是北京外国语大学的印度

尼西亚语外教，来北京已经6年了，
依旧保持着每天喝咖啡的习惯。印
尼是全球重要的咖啡产地之一，
2021年，印尼咖啡生产量居全球第
四。印尼的很多海岛都有咖啡种植
业，比如苏门答腊岛、爪哇岛等。阿
拉比卡和罗布斯塔是印尼咖啡种
植的主要品种，此外，原产于印尼
的猫屎咖啡也受到全球越来越多
人的欢迎。

老挝王伟：
我是昆明学院的老挝留学生，

老挝气候炎热，除了啤酒，咖啡和
茶也是人们常喝的消暑饮品。老挝
南部是咖啡和茶的主要种植区，年
轻人更喜欢喝咖啡，而老年人则更偏
爱喝茶。Dao咖啡是老挝著名的咖啡
品牌，很多来老挝的游客会选择Dao
咖啡作为送给亲朋好友的伴手礼。此
外，老挝和普洱市一样，都有原生态
的有机古树茶，茶产业的发展为当地
经济发展作出了重要贡献。

泰国陈慕筠：
我来自泰国，咖啡和茶的主要

产地在泰国北部。现在，越来越多
的年轻人选择回到农村，整合当地
的小规模咖啡庄园和茶园，通过规
模化经营打造具有当地特色的咖
旅和茶旅产品，吸引了不少当地游
客。在泰国，咖啡馆是人们社交、休
闲、工作常去的地方。如今，很多装
潢精美、风格各异的咖啡馆如雨后
春笋般出现在泰国街头。

四川王秋萱：
我来自四川成都，在我的家乡

有很多茶馆，人们在茶馆中可以喝
茶、聊天、看川剧、打麻将。可以说，
茶馆已经成为成都人民生活中不
可或缺的一部分。成都人偏爱喝花
茶，比如茉莉花茶、菊花茶等，“碧
潭飘雪”和“三花茶”是当地很有名
的花茶种类。

8月8日至11日，由云南省委网信
办主办、云南省南亚东南亚区域国际
传播中心云桥网承办的“中老情·幸福
路”网络国际传播第二阶段采风顺利
进行。中国、老挝多家主流媒体和网络
名人探访中老铁路沿线云南普洱、西
双版纳以及老挝琅勃拉邦、琅南塔等
地，了解中老铁路带动“通道+枢纽+产
业+市场主体+民生工程”一体发展的
新进程。据悉，该活动的第一阶段采风
于今年5月完成。两次采风覆盖中老铁
路全线，各方多语种、多平台、多渠道
共同讲好中老铁路的故事。

中外朋友共话茶咖

新闻背景

本报讯（记者 朱海 实习生 吴姣）
8月18日，7-Eleven便利店加盟说明会
在昆明举行，标志着该世界500强品牌
在云南的加盟事业启动。

活动上，作为 7-Eleven品牌云南
特许经营方，云南强林乐家连锁便利
店有限公司首次向公众披露未来云
南市场的加盟政策和经营方向，并围
绕开店计划、商品政策、店铺选址标

准等内容进行说明，吸引不少意向加
盟商洽谈咨询。

据介绍，自 2021年 7-Eleven品牌
进入云南市场以来，已开设直营门店
37家。依托品牌号召力和运营管理能
力，7-Eleven将进一步提升云南市场的
开店速度，计划在 2022年累计店铺数
增至85家、在2023年增至300家、在10
年内增至1500家。

7-Eleven便利店在滇启动加盟
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