
本报讯（记者 胡晓蓉）今年以
来，我省旅游持续回暖。一季度，美团
数据显示“云南”的旅游订单量同比
增长 68.4%，排名前五的分别为昆明
市、西双版纳傣族自治州、丽江市、大
理白族自治州和红河哈尼族彝族自
治州。

旅游复苏，酒店淡季“旺”起来。
“从今年元旦开始，我们酒店的生意
已经开始回暖。”西双版纳陌莲大酒
店总经理李女士介绍，该酒店有 100
多间房，从今年 1月起基本就处于满
房状态。

云南作为旅游大省，资源丰富。除
西双版纳外，昆明、大理、丽江都是颇
受欢迎的热门旅游目的地，还有绿春、
芒市、瑞丽等地同样备受游客追捧。以
美团数据为例，热门景区中，西双版纳
的告庄西双景，丽江市的丽江古城以
及束河古镇，其景区门票的订单量占
云南美团订单量的前3位。

今年以来，电视剧《去有风的地
方》热播，“跟着许红豆吃大理鲜花
饼”“总要去一趟有风的地方”等话题
席卷社交平台。在热门电视剧的加持
下，让本就是热门旅游目的地的大理
火上加火。一季度，大理州共接待海
内外游客 2789 万人次，同比增长
124%，实现旅游业总收入 389亿元，
同比增长128%。

位于大理古城的一家手作商户
负责人说，以往三四月份是大理旅游

淡季，但今年不太一样，大理古城游
客络绎不绝。“我们店的客源原本是
旅居的顾客，今年又多了很多本地居
民和游客。虽然还没到旺季，但是线
上平台上的订单量已经上涨很多。”
这位负责人说。

随着旅游业复苏，进一步激活云
南消费活力，本地商铺也纷纷开拓线
上渠道吸引顾客。今年一季度，美团平
台云南即时零售订单同比增长 59%、
杂货小店订单量同比增长121%。

商户胡超琪在景洪市经营一家老
店，从父辈开始，这家小店已经运行了
20多年。在中老铁路的助力下，西双
版纳旅游持续火爆，胡超琪将小店

“搬”上了网。正如他的预期，由于游客
订单持续增加，店铺月订单量保持在
万单以上，近期还新开了一家分店。

在昆明斗南花市，鲜切花交易在
全国 80多个大中城市中占据 70%的
市场份额。今年一季度以来，节假日期
间玫瑰花、康乃馨、洋甘菊、满天星等
各种鲜花摆满市场，专程来逛花市的
游客络绎不绝，戴着手编花环、抱着大
束鲜花的游客随处可见。

“平时本地居民会在各类节日购
买鲜花，今年游客增多，鲜花需求量也
在增长。”昆明一家花商告诉记者，目
前，他的花店月销售量平均有1600多
单，每逢节假日，月销量能达到 3000
余单，线上订单已占到整体订单的
50%至60%。

本报讯（记者 张文峰）今年以
来，文山壮族苗族自治州文旅市场持
续回暖，该州积极创新和丰富文旅融
合产品供给，为旅游目的地更好地“引
流”。以4月初文山州州庆为例，6天时
间全州共接待旅游者93.69万人次、同
比增长 188.37%，实现旅游收入 6.64
亿元，同比增长136.30%，旅游人数及
收入与去年同期相比呈上涨趋势。

“文山州是全国唯一的壮族苗族
自治州，拥有丰富的民族节庆活动

资源，民族文化底蕴深厚。”
文山州文化和旅游局党组
书记蒋天云介绍，为引导

民间文化活动科学有
序规范，发挥文化

搭台，经济唱
戏作用，文山

州启动了“有一
种叫云南的生活·

畅享文山”文旅促消
费系列活动，全州 8
县（市）实现季季有
主题、月月有展会、
周周有场景、天天

有活动。

今年春节以来，由于文山州各地
的文旅活动覆盖面广、参与度高、带动
性强，获得了游客的一致好评。“全程
参加了 2月西畴县组织的女子太阳
节，节日很有特色，美食、表演目不暇
接，希望以后能越办越好。”来自昆明
的游客毕发瑞说。西畴县某酒店老板
何思兵介绍，太阳节前后三天，酒店的
客房全部预订完，入住率同比增长
10%至15%，创收达10万余元。

今年以来，文山州组织开展了一
系列活动，全州 8县（市）也策划了独
具地方特色的“一县一美一品牌”旅
游活动，有康美文山·三七节、和美砚
山·尝新节、骄美西畴·女子太阳节、
壮美麻栗坡·国门文化节、俊美马关·
闹兜阳节、秀美丘北·花脸节、奇美广
南·句町文化节、柔美富宁·坡芽情歌
节等，解锁壮乡苗岭新场景、新体验、
新玩法。

此外，文山州文化和旅游部门将
牵头组织旅游惠民活动，在5月、10月
及节假日推出多种形式的旅游惠民措
施，包括发放文化和旅游消费券，以及
公益性演出、公共文化旅游场馆扩大
开放等。

本报讯（记者 李寿华 通讯员 李
玉才）今年以来，中国农业银行怒江
分行围绕怒江傈僳族自治州重大项目
建设、产业发展等，创新信贷投放模
式，加快信贷投放力度，助力怒江社会
经济发展和消费市场复苏。截至4月中
旬，农行怒江分行各项贷款余额在怒
江州金融同业中率先突破百亿元大
关，达101.1亿元。

农行怒江分行大力践行项目工作
法、一线工作法、典型引路法，工作人
员下沉企业生产车间、项目工地和产
业建设基地，积极支持怒江州重大基
础设施建设，成功实现了云（龙）兰
（坪）高速项目 71.59亿元银团贷款的
组建，成功投放供应链贷款余额 3亿
元，项目贷款投放3.5亿元。

在消费复苏方面，农行怒江分行
推出主动授信、额度高、利率低、流程

简便、随用随还的信贷产品“网捷贷”，
有效促进消费升级、拉动内需，推动怒
江地方经济从生产驱动型向消费驱动
型转变。到今年3月末，该行消费贷比
年初净增 3.4 亿元，增量在 16 个州
（市）中排第二。

农行怒江分行与时俱进，加快探
索普惠金融新模式，丰富农村金融
产品体系，以新金融之力，为怒江州
巩固拓展脱贫攻坚成果、全面推进
乡村振兴提供源源不断的金融活
水。截至 2023年 3月末，农行怒江分
行各项贷款增速 11.62%，高于全省
农行贷款增速 6.44个百分点。其中，
涉农贷款余额 33.12亿元，较年初增
2.99 亿元，增速 9.91%。农户贷款余
额 4.23亿元，较年初增 5277万元，累
计新增投放脱贫人口小额信贷和富
民贷 2115万元。

过去，石屏豆腐运输难、保质期
短，扩大经营步履维艰，产值产量难
以提升。如今，随着一系列有力措施
的实行，小豆腐摇身变成大产业，一
盒盒豆腐远销全国各地，成为石屏
的一张名片。

2020年初，“爆浆”小豆腐在电
商平台走红，石屏县抓住机遇，各豆
腐生产企业生产出适合当下消费环
境的豆腐系列产品。今年2月，石屏
县域公共品牌“石品鲜”受邀走进东
方甄选直播间，“石品鲜”产品在短
时间内就被粉丝抢购一空，销售量
突破 5000单，直播销售额达 20万
元，商品曝光数达130.08万，同时在
线观看人数达10万人以上。

云南小甜豆食品开发有限公司
负责人何啸天介绍，公司主要通过
抖音、淘宝、拼多多等平台销售，“我
们的爆款产品是‘爆米花’和‘爆浆’
小豆腐，这次东方甄选云南专场销
售了两万单左右的‘爆浆’小豆腐。”

电商平台的快速发展，让石屏
豆腐受众群体逐渐增多，提质增效、
扩大规模成为豆腐生产企业的转型
之路。

在云南鑫诚豆制品有限公司标
准化生产车间内，全自动制浆设备、
速冻设备等现代化机器一应俱全，
除了点浆、包豆腐等必要的手工工
序外，机械设备已完全代替了人工，
生产效率大大提高，实现了产品质
量和产量双提升。“石屏‘爆浆’豆腐
在市场上的需求量越来越大，为了
运输方便、增加保质期，我们增加了
一条液氮速冻线，保质期能达到一
年，可以让产品走得更远。”鑫诚公
司负责人许琪说。

规模化、规范化、高品质，让石
屏豆腐企业不断焕发新活力，各类
产品推陈出新。目前，全县有 60家
豆制品企业，去年豆制品产量达
35.16万吨，实现产值43.35亿元。

“今后，我们将持续深入推进豆
腐产业‘一园三区’建设，围绕小豆
腐、大产业发展目标，紧扣扩规模、
抓规范、提品质、创品牌、拓市场重
点任务，做大做强以豆腐为核心的
特色、绿色食品加工业。”石屏县相
关负责人表示，该县将着力打造一
批“豆腐小巨人”和全国重要的豆制
品生产研发、深加工中心，让小豆腐
的进阶之路越来越广、越走越稳。

本报记者饶勇

4月，洱源县炼铁乡纸厂村山
嵛菜种植基地迎来了管护关键期。
村民陆存英正和村民们一起在地
里掐花，保证山嵛菜的品质。“去
年我家种了 2亩多的山嵛菜和 8亩
多的中药材，卖了 5万元，收入还
不错。”

炼铁乡纸厂村是洱源县海拔最
高的行政村，属于典型的高寒山区，
以前只能种植洋芋、苦荞和燕麦等
农作物，经济效益低。为了破解瓶
颈，村“两委”班子经过多方调研后，
引进了昆明川达食品有限公司，建
立健全“党总支+公司+合作社+基
地+农户”的“双绑”利益联结机制。
2016年，纸厂村第一年大面积规模
化、规范化试种山萮菜就取得了初
步成效。

为了产业的持续稳定发展，村
“两委”还采取“党总支+合作社+农
户”的模式，带动群众种植中药材，
逐步走上了致富路。“我们纸厂村种
植山萮菜、中药材两项年收入近
2000万元，村集体经济从 0元飞跃
到 10万元。”纸厂村党总支书记康
兴贵说。

陆志文是洱源县陆家坝中草药
种植专业合作社的负责人，以前一
直在外学技术、学本领。2009年，他
回到纸厂村流转了 10亩土地试验
种植中药材，并获得了成功，后来还
带动乡亲们一起种植。2018年2月，
陆志文牵头成立了洱源县陆家坝中
草药种植专业合作社，集生产、贮
藏、销售为一体，拥有100亩规范化
种植基地。如今，合作社种植的附
子、大黄、木香、续断等中药材发展
到3800亩，每年的收益在1200万元
左右。山嵛菜、中药材种植和畜牧养
殖三大特色产业不仅激活了纸厂村
村级集体经济，还成为群众增收致
富的有效途径。

本报记者秦蒙琳
通讯员李义勇宋亚云

“到 2025年，云南将建成一个预制
菜创新平台，建设十大预制菜示范园
区，培育百户预制菜龙头企业，推出千
款预制菜特色产品。”《云南省预制菜产
业发展实施意见》中提出的目标要如何
实现，行业专家从多个方面提出建议。

“目前，我省的预制菜产业布局仍
较为松散，集群化发展的程度不高，政
策扶持力度相比广东等地也不够。”云
南预制菜产业联盟相关工作人员表示，
依托资源优势，我省应积极出台预制菜
产业配套措施，支持产业崛起。同时，在
打造预制菜产品时，积极嵌入饮食文
化，并与旅游产业协同，共同推进一二
三产业发展。

“作为科研人员，我们认为预制菜
的核心竞争力是风味。”云南省农业科
学院农产品加工研究所预制菜与休闲
食品研究中心副主任王海丹认为，打造

“共性生产线”、降成本提风味将激发产
业竞争力。“目前，我们正与富民县合
作，成立食品研发中心，专门为企业做
产品研发和调制等研究，为中小微企业
提供专项服务。为了更好地体现生产效
能，团队正在当地做产业调研，目的是
能够打造出‘共性生产线’，即让同品类
的产品可以在同一条生产线生产，达到
在保持风味的基础上高效运转、兼顾降

成本，提风味、促产能。”王海丹说。
云南有丰富的自然资源和区域特

色食品，但优质的原材料也有着产量
不高、产地不集中等劣势。昆明理工大
学校聘教授郭超凡说：“我们对预制滇
菜进行新型杀菌技术研究，探索出‘微
型工厂’的发展路径，以单体设备为基
础进行模块化生产，减少中小型市场
主体在生产线上的投入，真正让科研
为当地经济服务，实现设备在生产线
的共享使用。”

食品安全是预制菜发展过程中重
要的一环。中国农学会质量安全分会
常务委员张鸿滨认为，就目前发展来
看，进入这个赛道的企业对于安全的
意识以及投入远远不够。“我从事的行
业更多关注的是食品如何保鲜，光是
这个技术就是一个从种植就要开始干
预的系统工程，所以预制菜赛道的门槛
并不低。希望云南预制菜产业发展能
够以前瞻性的高标准来构建产业基础，
把云南的风味带到更多、更远的地方。”
张鸿滨说。

“云南米线产业空间很大，但目前
产品深度研发还比较滞后。比如具有云
南本土特色的酸浆米线，保鲜和口感保
持仍然是行业瓶颈，企业在转型做米线
预制菜时，目前多用干浆米线进行替

代，产品在口味、口感、方便快捷等方面
难以达到消费者的需求。”周水清建议，
云南米线产业振兴任重而道远，在昆明
市建设米线产业园区很有必要，要不断
健全产业链供应链体系，吸引人才聚
集、开展深度研发，才能有效地推动实
现全产业链增值。

云南是一个酸甜苦辣咸五味俱全
的地方，有着野生菌、新鲜笋、民族特色
菜等多种上游产业优势，深度转化和发
挥这些优势，就是做全网爆款最好的底
色。新希望川娃子集团、四川多味研创
食品科技有限公司创始人王付均建议：

“云南预制菜需要注意产品推广，比如
包装的友好性等，在开发产品时，要认
真分析当下消费者的使用场景、消费习
惯等，这样才能把好物做爆。”

“在非遗美食预制菜的研发生产
中，建议尽量保留传统的烹饪方法、原
料和调料，确保预制菜的口感和质量符
合传统美食的标准；包装设计需要充分
考虑消费者的需求，如方便快捷，易于
存储和加热，保持食品的新鲜度和口
感；在营销方面，需要加强品牌建设和
互联网营销，促进非遗预制美食走向全
国人民的餐桌。”高级食品安全管理师、
云南省餐饮与美食行业协会副秘书长
杜志辉说。

聚焦

预制菜赛道千万条
云南该拼哪一条？

本报记者王丹段毅

由“懒人经济”“宅经济”催生

爆发的预制菜产业，在高度市场化

的运行中，衍生出越来越精细、专

业的赛道，为产业多元化发展拓出

空间。

去年，抢抓“风口”的云南开始

对预制菜产业进行布局，推动各项

扶持措施有序落地，孵化多种产业

业态，为预制菜的提速发展奠定基

础。在新一轮的产业竞赛中，面对

广东、山东、重庆等地的先发优势，

云南该朝哪条赛道发力，成为了产

业突围的关键选择。

市场撬动布局

“保守预测，未来预制菜行业将达
到万亿级规模，甚至可能超出万亿规
模。”中信证券食品饮料行业首席分
析师薛缘在 2023中国餐饮产业峰会
上的演讲，道出预制菜产业发展的巨
大空间。

2022年以来，云南省发挥优势抢抓
机遇，相继出台了《云南省预制菜产业
发展实施意见》《滇菜标准化品牌化产
业化发展三年行动计划》《云南省加快
推动米线产业高质量发展三年行动计
划》等政策文件，从壮大市场主体、畅通
供应链条、完善标准体系、建设产业园
区、搭建销售平台、培育知名品牌等多
个方面对云南预制菜产业进行布局，为
云南预制菜产业发展提供了重要的政
策支撑。

瞄准市场，部分州（市）纷纷入
场。以新发展理念谋划新发展路径、

以新思路寻找新出路，改变传统产业
发展理念，紧跟市场需求导向，以预
制菜产业为突破口，墨江哈尼族自治
县高位谋划一二三产业深度融合发
展，推进农产品向食品化升级，促进
农业与工业融合、乡村供应向城市需
求融合发展。

系统谋划预制菜产业发展，墨江县
深入分析研判省内外和南亚东南亚市
场，聚焦茶马古道餐饮文化和民族特色
饮食文化，精准锚定发展定位、清晰构
建发展思路、借科技力量赋能产业发
展，率先在云南省成立预制菜产业创新
研究中心，打响了云南预制菜产业发展

“第一枪”，并以差异化的思路谋划发
展，打造民族特色预制菜品牌，开辟了
一条发展新路径。

近日，由省投资促进局带队，连同
富民县组成的联合招商组赴广州开展

“品在富民，制享未来”专题招商活动。
富民县一年四季果蔬飘香，是远近闻名
的水果之乡、辐射昆明的“米袋子、蛋筐
子、菜篮子、果盘子”。立足资源禀赋、区
位优势，富民县在东元食品加工园的基
础上，以“园中园”形式打造了以绿色食
品加工为方向的云南预制菜科技示范
园，吸纳了多家省（市）级农业龙头企业
共谋发展。

考察期间，预制菜龙头企业粤旺集
团看好富民预制菜产业，主动为富民县
搭平台、促招商。“云南农产品资源丰
富，昆明区位交通优势明显，富民产业
定位精准，是企业投资兴业的宝地，愿
与云南一同推动粤滇预制菜合作。”粤
旺集团相关负责人表示。

2022年，我省预制菜产业产值约
200亿元，约占全国市场规模的 4.7%，
以良好的成绩开启产业发展的新征程。

企业追赶升级

原料派、速冻派、餐饮派、零售派、
专业派、新兴派……预制菜舞台风起云
涌的派系在参与预制菜的方式和销售
渠道上都不尽相同。

在云南的市场中，各行业与企业发
展也呈现出不同的特点。把云南的农业
产量优势转化为发展优势，各大企业正
在积极跑出市场活力。

携手研发机构，攻克产业壁垒。米线
是云南餐饮的名片，根据云南省过桥米
线协会统计，2021年，云南米线加工规
模达到了150亿元到200亿元，米线全产
业链总产值预计有450亿元到600亿元。
但云南米线主要是鲜米线，保存周期较
短，要不断扩大云南米线市场占有率、做
大云南米线产业，必须加速推进速食化、
标准化、品牌化进程。昆明冬冬食品有限
公司于2022年8月推出“咚咚云南米线”
速食产品，宣布正式进入米线赛道。在不
断优化速食米线的产品线时，预制菜领
域的米线产品也在布局中。冬冬食品董

事长周水清介绍，大约在七八年前，冬冬
食品把目光锁定在了米线市场，至今已
投入上千万元进行市场调研和相关产品
研发。目前冬冬食品正和云南省农科院、
全国性研究机构和自己的研发中心一起
发力，不断攻克难关。

发挥基础优势，抓住C端风口。随
着预制菜销售市场从B端向C端渗透，
成立于1998年的昆明建新园食品销售
有限公司积极进入赛道，抢抓产业红
利。“我们坚持以经营地方特色米线类
小吃为主，明星产品过桥米线制作技
艺也被列入了非物质文化遗产保护名
录，脆旺米线、鸡汤米线被国家国内贸
易局评为‘中国名点’，什锦凉米线等
被中国饭店协会评为‘中国名小吃’。”
公司相关负责人介绍，现在为地方特
色龙头餐饮企业做原辅料的采购生产
加工供应，有建新园、福华园、端仕小
锅等几十家餐饮门店，产品销量市场占
有率达70%。

凸显资源优势，走向国际市场。即
食食品是预制菜中的一个重要分类，昆
明品世食品有限公司主要致力于开发、
生产具有较高技术含量及高附加值的
山珍休闲食品和农特果蔬饮品。通过积
极开拓市场，如今公司产品线上线下多
渠道覆盖，拥有 1000余家实体经销商，
全国休闲食品大型连锁超市、卖场铺市
率在 90%以上，与国内休闲零食连锁、
电商巨头“良品铺子”“百草味”等深入
合作，产品受托生产出口美国、英国等
国家。

强强联手，挖掘产品。拥有 550多
个农业直采基地、近 200个盒马村、超
5000万“盒粉”的盒马鲜生十分看好云
南的食材。“仅 2022年，盒马的云南生
鲜产品采购就达到 10亿元。”盒马云、
贵区域公共事务总经理吕天燕表示，在
品牌的打造上，盒马将和各地的老字号
强强联手，挖掘本地化产品，打造地方
特色预制菜，满足消费者需求。

行业共话发展
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