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各方共话云南老字号发展——

用“新”擦亮老字号“金字招牌”
本报记者 韩成圆

“我觉得老字号有很好的基因和沉
淀，但是老字号确实有包袱问题、观念问
题等发展困惑。”钱金莲说，但这不意味
着，老就无法获得创新和发展的机会。

老要转化为新财富，首先，产品一
定要创新。老字号企业大多面临观念陈
旧、包装陈旧、产品概念陈旧的问题。如
何给老字号产品赋予新概念，更好满足
新兴消费人群需求，这是老字号必须要
思考的问题。其次，渠道要创新，不能等

客户上门来买东西，要利用渠道主动创
新“走出去”。最后，观念要新。老字号企
业发展时间久、老同志居多，可能多少
会有一些观念的陈旧。在新形势下，要
用新观念去适应新的市场环境，要有创
新意识，与时俱进。

钱金莲举了几个例子来作说明。
昆明德和成立于 1946年，是一家

有历史沉淀的老企业。市场上有小部分
人认为，罐头是老化的、夕阳产品。但德

和却始终立足罐头，从包装到终端展示
形式上，都赋予了它新的概念，做出了
新意。德和罐头公司是昆明德和旗下的
连锁零售品牌。2019年，首家德和罐头
公司伴手礼店开业，目前门店已经遍布
云南各大核心商圈、旅游景点，为本地
消费者和游客提供了罐头、腌腊、休闲
食品、节庆产品等200余种产品选择。

近年来，德和把云南的野生菌概
念、云南的绿色资源优势加入到“王牌

产品”午餐肉中，不断活化、年轻化产
品，以更好地满足当前消费者需求。

钱金莲说：“预制菜概念近年非常
火，这几年我们也在研究相关米线产品。
其实，罐头本身就是预制菜的一个板块，
昆明德和应该是云南省最早做预制菜的
企业。我们不满足于目前的罐头预制菜
产品，也希望以米线为突破口，着力研究
低温预制菜，满足市场新需求，让云南米
线以新形式和省外消费者见面。”

云南老字号
多知道一点

一个老字号，就是一块闪闪发
光的“金字招牌”。

近年来，省商务厅高度重视老
字号保护促进和创新发展工作，全
面深入研究在当前的经济形势下如
何做好老字号的创新发展。通过一
系列有效的工作机制和完善的服务
平台，不断促进老字号创新发展，提
升老字号的核心竞争力，培育了一
批发展潜力大、竞争能力强的知名
老字号品牌，使其在商贸服务行业
发展中更好地发挥引领带动作用。

截至目前，我省共有122家老字
号企业，其中“中华老字号”企业26家。

云南省个体私营经济协会相关
负责人介绍，2021年在云南省商务
厅指导下，该协会成立了“省老字号
专业委员会”。

这位负责人介绍，我省老字号
有自己的发展特点。地域分布上看，
目前除德宏傣族景颇族自治州、怒
江傈僳族自治州之外，其他州市均
分布有老字号企业。其中昆明市最
多，老字号企业数量占比超4成。

从行业看，全省老字号企业行
业跨度较大，涉及的行业包括医药、
食品加工、餐饮酒店、民族工艺、零
售百货等等。

近年来，在有关部门支持下，协
会积极组织我省老字号参加进博
会、南博会、中华老字号博览会等展
会，组织“云南老字号品牌直播”活
动，对接金融资源支持老字号发展，
以多种新方式和新手段推动老字号
创新发展，带动云品出滇。

本报记者 韩成圆

凝侨心汇侨力
共谋新发展

——第19届东盟华商会侧记

近日，由中华全国归国华侨联合
会、云南省人民政府主办的侨连五洲·
七彩云南——第 19届东盟华商会在
昆明举行。在“侨心同筑梦 共聚彩云
南”的主题下，来自 40多个国家和地
区的 400余名侨领和华商代表，从中
国式现代化发展的大趋势中再认识云
南的区位、生态、资源、人文等优势，围
绕重点产业、重点园区、重点项目与云
南相关部门加强交流合作，推动实现
互利共赢、共同发展。

立足新时代
重新认识云南机遇

开幕式后，云南招商引资推介
会、侨商投资云南经贸合作交流会
等系列活动依次举行。云南省投资
促进局、云南省工业和信息化厅、云
南省文化和旅游厅等部门和昆明、
曲靖、玉溪、红河、楚雄、德宏等州
（市）分别进行推介，展示多方面的
特色优势。

“绿色是云南能源的底色。全省
绿色能源装机占比超过 85%，绿色
发电量占比 90%左右，非化石能源
占一次能源消费比重的 42%以上。”
云南省商务厅二级巡视员殷永林介
绍，依托丰富的绿色能源，绿色铝、
硅光伏、新能源电池等千亿级产业
集群正在文山、曲靖、昆明、玉溪等
地崛起。

“2022年 5月，昆明市托管西双
版纳傣族自治州磨憨镇，成为全国唯
一一座有边境线的省会城市。”昆明
市商务局副局长苏衍年推介昆明市
营商环境时说，当前，昆明正在积极
探索发挥自由贸易试验区、国家级经
济技术开发区、综合保税区、跨境经
济合作区政策叠加优势，以大通道带
动大物流、大物流带动大贸易、大贸
易带动大产业，着力打造产业高地、
投资沃土。

相关推介引发了参会侨领和华商
的关注和共鸣。“随着国际大通道的贯
通运行，尤其是中老铁路通车、磨憨口
岸纳入昆明管辖后，云南的区位优势、
资源优势、开放优势与招商引资结合，
必将迎来建设面向南亚东南亚辐射中
心的历史性机遇。”香港侨界社团联会
首席主席余国春认为。

“《区域全面经济伙伴关系协定》
（RCEP）生效、中国—东盟自贸区 3.0
版谈判启动以及‘一带一路’、长江经
济带、中国—中南半岛经济走廊、孟中
印缅经济走廊等战略机遇叠加。”“大
力发展资源经济、口岸经济、园区经
济，坚定不移推进市场化、产业化、法
治化、生态化、国际化、数字化进程。”

“全力营造一流营商环境，厚植有利于
海外华商创新创业的丰沃土壤。”许多
侨领和华商表示，通过活动，他们感受
到了云南的发展速度和市场空间，看
好新时代下的云南机遇。

汇聚侨力量
共建共享发展成果

经过多年发展，东盟华商会作为
服务“一带一路”建设的重要平台，在
促进云南对外交流合作、经贸往来、招
商引资等方面发挥了积极作用。相关
侨领和华商抓住平台机遇，积极推进
务实合作，共建共享发展成果。

正大集团、丰怡国际、上好佳食
品、金光集团、吉大药业、贝泰妮生物
科技、侨通包装……多年来，作为国
际经贸舞台的活跃力量，一大批知名
侨资企业相继在云南落地，发展势头
良好。

“我们已经在云南建立了中医药
基地，随着RCEP的推进，我们会持续
在云南拓展业务，加速中医药‘出
海’。”欧中健康联合促进总会执行会
长郭卓明提到，云南的地理、气候优势
为当地出产精品中药材奠定了基础，
除了资源的优势，口岸和区位优势也
十分重要。

“2022年泰中贸易额达1350亿美
元，泰中两国在贸易、投资、农产品、跨
境电商、数字经济、新能源等领域合作
势头迅猛、前景广阔。”泰国中华总商
会主席林楚钦表示，随着中泰铁路项
目的推动，两国将进一步呈现出经济
融合发展、人员密切往来、共享繁荣进
步的新局面。

活动还专门设置了洽谈交流环
节，参会的侨领侨商们分别进行了对
接洽谈。“此次东盟华商会，更让我们
感受到，海外侨胞在云南大有可为，也
必将大有作为。”老挝中华总商会会长
姚宾透露，相关企业将在农业、能源、
矿藏开发等三大板块上推进云南与老
挝的项目合作。

活动中，云南省侨联党组成员、
副主席徐盛兴说，此次东盟华商会是
展示云南优势项目的机会，是侨企侨
商交流分享经验的平台。“希望与会
侨商朋友们以侨商投资云南经贸合
作交流会为契机，在交流探讨、理解
共识的同时，紧紧抓住当前云南建设
面向南亚东南亚辐射中心的有利机
遇，寻找自身事业和云南发展合作的
结合点，充分发挥优势，到云南投资
兴业、创新创业。”

本报记者朱海陈晨

千里相聚，朱颜绿发，热情洋溢，
共筑友谊。

“全州有豆芽汤饭、全州拌饭、烤
鳗鱼。”韩国全罗北道堂北小学的孩子
们兴奋地介绍着。“云南有过桥米线、
豌豆粉、气锅鸡等美食，有大观楼、西
山等美景。”云南省昆明市润城学校的
小学生们热情回应道。

2022年10月，昆明润城学校小学
部与全罗北道堂北小学青少年交流活
动成功举行。这场“天涯若比邻”的

“云”端之约让两地 120余名学生线上
相会，“云”游对方校园课堂，“云”品彼
此传统文化。在热烈友好的气氛里，学
生们的精彩表演层出不穷。云南民族
服装秀、中国茶道、古筝演奏、汉字书
法，韩国传统三鼓舞、管弦乐曲、转碟
及竹铃游戏等节目赢得掌声喝彩声不
断，共唱中韩民歌《茉莉花》《阿里郎》
将活动推向高潮。

两省道青少年交流始于2017年9
月，省友协组派云南省青少年合唱团访
问韩国全罗北道，在全罗北道儿童音乐
节一展歌喉。“同声歌颂，友谊地久天
长”“小乖乖，我们来玩猜猜”，歌声时而
清澈活泼，时而深情真切，《友谊地久天
长》见证了两地青少年心心相印的友
谊，也开启了两省道青少年交流之旅。

继云南省青少年合唱团访问全罗
北道后，2018年5月，全罗北道青少年
代表团回访云南，参加中国云南省—韩
国全罗北道青少年交流联谊会，体验寄
宿家庭生活，与春城小学学生共打一场
篮球、共画一幅工笔画、共做一饼蓝莓
饼，将欢声笑语播撒在校园里……

2020年，来自师大附中、昆一中、
师大附小、莲华小学、润城学校的青少
年积极创作书画作品，参加由韩国全
罗北道扶安郡、韩国文艺作品总会联
合举办的青少年艺术节。

以茶为媒，以茶会友。2021年 11
月，中国云南省与韩国全罗北道茶文
化交流对话会上，云南农业大学茶学
院师生与韩国茶文化协会全罗北道支
部青年茶文化爱好者进行茶艺表演和
茶道切磋，从“茶园”到“茶杯”，中国茶

道与韩国茶礼相互碰撞、相得益彰。
青年棋友，切磋棋艺，其乐无穷。

时光步入2022年，正值中韩建交30周
年暨中韩文化交流年，云南围棋协会
组队参加了韩国全罗北道—中国友城
线上围棋友谊赛，为双方青少年交流
注入体育元素。

滇韩友城故事道不完，多领域务实
合作续新篇。全罗北道“韩风格馆”亮相
2017商洽会国际友城馆，“友城之夜”招
待会上韩服展示、特色美食、传统民乐

异彩纷呈，吸引诸多市民围观点赞。
2020年，新冠疫情在全球暴发，双

方互致关切和慰问，印有“肝胆每相
照 冰壶映寒月”诗句的防疫物资漂洋
过海，送去云南省与全罗北道守望相
助、同舟共济的祝福与支持。

初夏的热浪隔海携去云南杜鹃花
的热烈艳红，寥寥夏雨带回全罗北道
七宝山下薰衣草的醇厚香气。青少年
宛如盛开的花朵，为两地孕育芬芳。

本报记者王韵雅

“乘物游心”
创新推广云南文化
本报讯（记者 朱海）6月 10日，“乘

物游心”青年数字艺术沙龙暨线上展在
昆明举行。

活动中，近30位年轻艺术家的作品
集中亮相，包括AI动画、数字媒体艺术、
交互设计等多种创新成果。来自云南艺
术学院设计学院的导师、毕业生以及部
分专业人士和艺术爱好者齐聚一堂，通
过一个个创作案例，分享人工智能与艺
术创作结合的经验，畅谈对于创作趋势
的思考，通过丰富的形式和科技手段向
外界展现多姿多彩的云南文化艺术，呼
吁更多人加强探索、创新实现更多可能。

活动展示了基于云南元素和传统文
化创作的数字化设计作品，挖掘数字艺
术创作在云南的发展潜力，彰显地域特
色、推进文化传承。其中，基于云南野生
动物元素的H5网络媒介设计，让大家近
距离感受云南丰富的自然资源与文化底
蕴；绿孔雀数字艺术科普主题数字化设
计以有趣的方式传递科学知识，激发大
家对自然界的好奇心。

近日，第一届云南老字号创新发展
大会暨第七批云南老字号授牌仪式在
昆明举行。

该活动由省商务厅主办。当天，省
商务厅与交通银行云南省分行签署了
《促进老字号创新发展战略框架协议》；
云南老字号知识产权维权平台和金融
服务基地揭牌成立。

参会的都是我省老字号企业，拥有
深厚的历史积淀和各自的传承故事。参
会各方启动了一系列新的合作计划；面
对新消费趋势，各方都有变革与创新的
强烈意愿和务实行动。

云南老字号企业有自己的发展优
势，也存在创新发展有思想包袱、观念
老旧、产品创新动力不足等发展痛点。

昆明德和罐头食品有限责任公司
总经理钱金莲、交通银行总行个人金融
业务部副总经理童洁萍、抖音生活服务
餐饮业务中心华西市场负责人李俊杰3
位嘉宾，从企业实践、金融机构、短视频
平台等不同角度开展圆桌对话，分享他
们用心和用“新”擦亮老字号“金字招
牌”的思考和实践。

桥头观潮

李俊杰提到了两个关于老字号的
消息。

一是今年《政府工作报告》中明确提
出要推动生活服务消费恢复。二是在商务
部、文化和旅游部、国家文物局联合印发
的《关于加强老字号与历史文化资源联动
促进品牌消费的通知》上，出现了“直播
探店”“短视频”“视频直播”等关键词。

“我们从中读到了这样的信息：老
字号在满足居民消费需求方面，发挥着

重要作用，需要寻求更好的发展。”李俊
杰这样分析，老字号即将进入创新发展
的新阶段。

近年来，在老字号品牌数字化转型
和城市消费促进方面，抖音生活服务做
了一些探索。

探索新经营模式。以苏州老字号餐
饮品牌松鹤楼为例，去年 9月，松鹤楼
启动了“百店庆抖音首播”，围绕松鹤楼
品牌文化、历史故事、“面友”活动，打造

“跨时空”沉浸式直播间，实现了传统与
新潮的结合。

探索消费新场景。卡塔尔世界杯期
间，抖音生活服务策划了《心动观赛
季》。两个月时间，针对不同人群的观赛
需求，联动超过18万户商家，包括陶陶
居、点都德等老字号品牌，让老字号与
年轻人的消费生活碰撞出了新火花。

今年3月，商务部联合抖音生活服
务启动了“心动老字号”活动。活动由

“老字号·全国巡演”“老字号·品牌传
播”等主题组成，抖音平台将与一批老
字号商家合作，在全国多地举办老字号
论坛，发布区域老字号“活力指数”“打
卡地图”，助力老字号品牌创新发展。

抖音生活服务日活跃用户规模超
过 6亿人，云南也有众多老字号企业，
期待能进一步推动平台与相关餐饮老
字号的深度融合，帮助老字号商家实现
数字化转型。

童洁萍介绍，站在金融行业角度看
待老字号发展，他们一直在思考这样几
个问题：

如何让年轻人认识和喜爱上老字
号？在线上线下全场景的经营和消费
中，怎样帮助老字号实现数字化经营转
型？在金融服务方面，需要为老字号提
供怎样的助力？

去年8月，商务部联合交通银行推
出了全面的金融服务方案，支持老字号

创新发展。银行为老字号企业建立了专
属的授信审批绿色通道，和专属贷款额
度以及优惠价格。

此外，在老字号创新过程中，企
业人数不断扩大，管理经营成本也不
断增加。针对这一痛点，交通银行免
费向老字号企业提供诸多非金融的
增值服务，比如人事考勤管理、算薪
算税服务等等，满足其日常经营管理
中的常见需求，帮助降低管理成本，

提高运营效率。
交通银行拥有强大的线上线下“触

点”，两个 App月活跃用户近 8000万
人，这是与客户互动的有效渠道。通过
客户授权，帮助客户建立消费习惯偏好
类标签，形成消费者精准画像。例如，面
对喜欢美妆护肤类、健康生活方式的消
费者，我们可以有针对性地推送相应类
别的老字号企业产品和活动。

借助手机银行上的本地生活频道，

可以向本地消费者推送云南老字号的
内容。未来，还会在手机银行上以视频
等形式，更生动展示老字号的文化传
承、创新亮点等内容。

5月18日，省商务厅与交通银行云
南省分行签署了《促进老字号创新发展
战略框架协议》。之后，交通银行云南省
分行也会拿出真金白银开展老字号消
费的主题活动，为老字号企业消费引
流，给予零售端消费者更多实惠。

昆明德和罐头食品有限责任公司总经理钱金莲——
历史沉淀如何成为新财富

交通银行总行个人金融业务部副总经理童洁萍——
金融活水助力老字号创新

抖音生活服务餐饮业务中心华西市场负责人李俊杰——
数字化转型促老字号升级
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