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有一种叫 的生活“ ”

促消费强复苏
中国城市近年来一直在举办咖啡

节。仅过去几个月，上海、深圳、重庆、福
州等地就相继举办过咖啡节，上海咖啡
节聚集了约 260 个品牌，深圳咖啡节有
180 多个品牌参加。公园 1903 第三届咖
啡城市生活节参展品牌达 300 余个，展
示了云南咖啡产业促进大众消费和经
济复苏的势能。

自 1904 年法国传教士田德能将咖
啡种植从越南引入云南，云南便成了中
国咖啡主产地。目前，云南生产中国99%
以上的咖啡豆，产值占全国的98%以上。
在很大程度上，云南咖啡代表着中国咖
啡。2021 年，中国咖啡市场规模超过
3870亿元人民币，排名全球第八。据《中
国日报》报道，这一数字预计将在 2025
年突破 1 万亿元，在 2030 年突破 2 万亿
元。2022年6月，上海成为新的“世界咖
啡之都”，其咖啡店数量达到7857家，远
超纽约、伦敦和东京。

近年来，云南一直携手上海助推
咖啡产业发展，使得云咖声名远播。在
上海开咖啡馆的德国人埃里克·巴登
说，五年前很少有人知道云南咖啡豆，
但现在越来越多的客人会问及云南咖
啡。同时，云南特色咖啡正在“走出
去”。云南四叶咖创始人李俊伟说，他
的咖啡品种主要以云南花果香为特
色。2021 年 6 月以来，四叶咖完善了建
店模式和供应链系统，已在中国各地
开设了81家分店。

随着后谷、四叶咖等云南咖啡品牌
的不断发展，云南绿色食品将越来越多
地融入新推出的咖啡品种，这将使咖啡
这一“舶来品”更加充分地融入中国庞
大的消费市场，进一步带动我国的消
费，加快农业、食品加工、零售和服务等
多个领域的转型升级。透过昆明公园
1903咖啡节消费热潮，我们可以相信云
南咖啡的未来会越来越好。

王世学

观察

8月4日至6日，昆明公园1903第
三届咖啡城市生活节（以下简称咖啡
节）成功举办。秉承着将“云南好豆”
推向全国的初衷，公园 1903从 2021
年开始，在昆明开展大型咖啡节活
动，尝试将咖啡文化融入市集活动，
掀起全城“咖啡热”。而随着云南咖啡
的知名度不断提高，咖啡节参与商家
也从 2021 年的 80 家增长到今年的
300多家。

在今年的咖啡节上，除了有一些
特色创新口味的咖啡外，咖啡文创、咖
啡AI及各类咖啡周边成为潮玩新方
式，深受年轻消费者喜爱。各路商家结
合当下最新玩法喝出咖啡“新”路子。

“在我看来，喝咖啡是一种人与人
面对面交互的过程，我乐在其中。”在
展位上，森气咖啡运营负责人宋健向
顾客介绍着他的AI特色菜单。菜单由
AI生成，上半部分介绍了名字、产地
等，下半部分用AI生成描述，所想即所
得。“通过文字描述和关键词提示，AI
就能够生成相应的图片和产品。”宋健
说，他创业两年多，依托咖啡做定制、
跨界和设计，将咖啡作为元素植入到
别的行业中，运用咖啡知识与创意想
法进行结合，深受消费者青睐。

在“谙客咖啡”摊位，咖啡师结合

云南各地方特色美食，将咖啡做出了
特别的云南味。烤乳扇咖啡、西双版
纳傣味创意咖啡、菌菇类咖啡等特
调咖啡吸引着大家争先品尝，这也
成为吸引消费者的一个有力手段。

“谙客咖啡”摊位负责人说：“我希望
以咖啡为引领，融合云南地方特色
美食口味来激发大家对云南各地的
想象和向往，吸引新一代年轻人来
到云南、爱上云南、留在云南，助力云
南文旅发展。”

近年来，在咖啡消费的带动下，
咖啡餐饮、培训、原料等上下游产业
得到快速发展，不少年轻人有了在

“家门口”就业的机会，做一位“咖啡
师”成为年轻人的另一个选择。“今年
年初以来，咖啡师培训服务火爆，我
们每月需要培训将近 200名学员。”

“雷先生的黑咖”主理人雷仁卿向记
者介绍。未来，他还将持续扩大培训
范围，开展覆盖咖啡全链条的培训，
致力提升咖啡产业从业人员技能水
平。同时，他还希望有更多咖啡人走
进云南，挖掘和传播魅力独特的云南
咖啡文化，树立云咖整体的精品品牌
形象，让云南咖啡走向世界。

本报记者字剑飞王靖中
实习生王雪颖张凤娇张浩

咖啡喝出咖啡喝出““新新””路子路子

本届咖啡节不仅有来自云南
省内、国际优秀的咖啡品牌，还出
现了属于东南亚“特别限定”的相
关品牌。

泰国大胡子冰可可：
胡子越长，浓度越高

黄色的展台上，四个留着不同长
度胡子的人像摆设十分显眼，这成功
引起了曾在泰国留学、工作多年的胡
女士的注意。“听说今天这里有咖啡
节，正好赶上周末，我就过来了，想看
看有没有泰国的咖啡。”这家泰国大
胡子冰可可，是为数不多参加此次咖
啡节的泰国品牌，胡女士表示很满
意：“是熟悉的泰国味道。”

有趣的是，泰国大胡子冰可可的
宣传照是品牌老板的高中证件照，胡
子长度代表了可可的浓度，胡子越
长，可可浓度就越高。

据悉，大胡子冰可可作为泰国本
土品牌，目前在泰国有三百多家店
铺。不同于在泰国以地摊经济来推动
的形式，大胡子冰可可在进入中国的
时候进行了一些改变，选取了每个城
市人流量比较密集的场地，以门店的
形式来呈现，第一家中国门店已于今
年4月初在西双版纳开业。

“我们选择云南作为打开中国市
场的起点站，有很多重要原因。一是
云南是中国历史最久、规模最大的咖
啡产业中心，有良好的咖啡产业基
础；二是云南与泰国接壤，区位优势
突出，我们希望能从云南走出去，最

后走向全中国。”泰国大胡子冰可可
的相关负责人说。

久润茶庭：
云南茶与南洋咖啡的相遇

久润茶亭是一个在茶叶领域深耕
多年的品牌，在中国云南深深扎根，它
也曾将茶文化带往美国和日本，这一
次，他们却将目光转向了咖啡。

“我们的茶是云南茶，咖啡豆大
多来自新加坡和马来西亚。通过空运
来的南洋咖啡，醇香浓郁，一口上
头。”久润茶庭茶室的创办人昌瑾说。

从小看着父亲从事普洱茶外贸
生意的昌瑾对普洱茶的记忆十分深
刻。后来在新加坡生活的日子里，她
慢慢了解到咖啡与茶的关联，并对咖
啡产生了与茶一样的兴趣。“想把已
经风靡全世界的咖啡打包带回茶的
故乡，寻找茶与咖啡之间的平衡点。”
昌瑾介绍。

于是，久润茶庭茶室出现了。在
这里，茶与咖啡相遇，体现了两代人
之间的传承与创新。为了同时满足不
同群体的需要，茶室一楼设置成了有
隔间的传统茶馆风格，二楼是年轻化
的开放空间，使顾客在品咖啡的同时
也能享受到社交的氛围。

“未来的消费主力是青年群体。”
昌瑾表示，参与此次咖啡节，目的在
于了解当地的咖啡市场，结合自身的
茶优势，开发出更多受消费者欢迎的
产品。 本报记者覃雪丹郭小榕

实习生赵晴王雪

咖啡节上的东南亚“特别限定”

“走，喝咖啡去。”咖啡节现场人潮
涌动，市民穿梭在氤氲着馥郁咖啡味
的空气中，尽情了解咖啡工艺知识，学
习体验手冲咖啡，不时抿一口惊艳味
蕾的云南咖啡，幸福感和满足感溢于
言表。

咖啡是西方重要的传统文化之
一，本次咖啡节也备受国际友人的关
注，那么，外国友人如何看待这次咖
啡节？

来自美国印第安纳州的詹姆斯
说：“咖啡文化在欧洲和美洲得到长
足的发展，没想到云南也会产出这么
好喝的咖啡，和我在美国喝的差不
多。”他边喝咖啡边欣赏特色民族表
演，这是他从未有过的体验。

马来西亚的网友杨丕源看到咖啡
节新闻后回复道：“咖啡是中西方交流
的最好媒介，不同文化背景的人可以
坐在一起品尝咖啡。”

咖啡节上，记者还遇到一位国际
获奖的咖啡师，在新加坡经营咖啡店
已有10多年，这次他想把国外运营咖
啡店的经验带到云南。他说：“新加坡
人也很喜欢云南咖啡，云南咖啡豆品
质是非常好的，但不同国家的人口味
不一样，需要做出调整。所以想要把
云南咖啡卖出好的价格，需要制作出
符合其他国家和地区的口味。”

中国被认为是世界上最大的新
兴咖啡消费市场，云南咖啡的历史并
不算早，从1904年云南大理种下第一
棵咖啡苗至今，短短的 100 多年时
间。但咖啡行业在云南迅速崛起，从
种植、采摘、加工、销售，到咖啡庄
园、咖啡研学等新兴咖啡业态的产
生，云南咖啡占到全国总产量的
98.8%。如今，云南咖啡正大规模走出
国门，出口到美国、德国、法国、日本
等30多个国家。 本报记者 莫颖艺

外国友人舌尖上的云南咖啡

8 月 4 日，昆明

公园1903第三届咖

啡城市生活节（以下

简称咖啡节）启动。

本届咖啡节邀请了

来 自 全 国 各 地 的

300 余家各类品牌

商家参与，其中咖啡

类 商 家 占 比 超 过

80%。咖啡节上的新

玩法，让大家体验咖

啡生活方式，启发多

重发展路径。

第三季云南咖啡文化节上，来自云南本土和其他地区
的300多户商家云集于此，展示着各式各样的咖啡产品，吸
引了来自各地的游客。这场盛大的咖啡盛宴为商家提供了
展示咖啡产品和文化的平台，也让游客沉浸在咖啡的香气
和文艺氛围中。在本届咖啡节上，我们定格每个人和咖啡最
契合的时刻，留住咖啡带来的喜悦。
本报记者字剑飞实习生孔思云夏彬茹张宝武吴志伟摄

留住喜悦
定格瞬间

咖啡跨界新意多

如今，咖啡逐渐从一种饮品变成了人
们生活的一部分，咖啡的跨界也愈渐流
行。本届咖啡节相关负责人李柄男介绍，
本次活动中有很多咖啡品牌把咖啡豆和
云南特色物产结合到一起做特调，“咖啡
配鲜花、菌子、乳扇等，这些创意吸引了更
多人去认识咖啡、认识云南。”

“除了特调的风味咖啡，我们还会定
制化开发一些联名产品。”咖啡节上，西双
版纳夏诺纳咖啡有限公司的联合创始人
陆洁介绍了她的“跨界新意”。此前公司和
南侨机工学会一起合作开发了 1939南洋
黑咖啡、1939南洋白咖啡，以“咖啡+文创”
的形式来纪念这段历史，“很多游客在滇
缅公路体验馆参观完后，都愿意以此作为
纪念品和伴手礼。”陆洁说，随着咖啡的用
户分层愈加明显，人们对咖啡的认识不仅
局限于咖啡本身，咖啡也能与文化进行融
合，继而成为文化的载体，“我们计划将米
轨元素与咖啡相融合，推出一款文创咖
啡，让更多人了解滇越铁路的历史文化。”

当咖啡遇上盲盒，这一杯惊喜会不会
让你瞬间打消所有的困意？“茶咖潮玩”品
牌在本次咖啡节中富有新意地打造了“咖
啡+城市礼盒”活动。普洱思茅农场集团有
限公司员工肖莲婷表示，云南省普洱市思
茅区特别策划组织了茶咖潮玩“普洱松弛
感”体验活动，发售的茶咖潮玩城市礼盒
中，包括了澜湄文创丛林系列布偶、咖啡
挂耳包、普洱方片茶等，参与活动的游客
还有机会到当地的咖啡庄园、茶文化空间
进行沉浸式体验。“茶咖潮玩”品牌的展位
负责人刘坚说：“我们希望通过盲盒经济、
体验经济的消费模式，挖掘普洱的城市魅
力，激发普洱市咖啡经济消费活力，打造
普洱市优质的咖啡产业营商口碑。”

在本次咖啡节上，“寻味万水千山，还
是一座保山”的标语让人眼前一亮，吸引
了不少市民游客前去一探究竟。在“一座
保山”品牌的摊位前，一款名为咖啡果皮
茶的产品，引得现场游客纷纷品尝和购
买。该品牌的展位负责人王兴睿介绍，咖
啡果皮长期以来一直被当作废物遗弃，造

成了资源浪费，经过
深加工萃取咖啡

香味，并加入
咖啡果茶等新
元素，在将咖啡
果皮变废为宝
的同时，也能为
消费者带来咖
啡新体验。

寻一种生活方式

“以前，行业商家比拼的是咖啡豆
的优质程度，但随着市场及消费观念的
改变，消费者不单单是为咖啡豆或者一
杯咖啡买单，而是背后蕴含着的生活方
式及文化。现在，喝咖啡这件事从传统
的咖啡馆，逐渐出现在街头的小马扎、
移动咖啡车、咖啡巴士等场景，让社交
逐渐走向开放式空间。”咖啡节相关负
责人李柄男介绍，此次咖啡节，市民游
客在开怀畅饮的同时，还能观赏咖啡品
鉴、拉花、特调等相关比赛，让大家近距
离接触专业的咖啡技巧，“希望通过活
动，让原本不了解咖啡的人，认识咖啡、
爱上咖啡。”

本次咖啡节上，还有不少来自普洱的
商户。至域咖啡的负责人李红伟正在为市
民游客们介绍自家庄园产的咖啡豆。李红
伟说：“目前，野鸭塘河谷咖啡庄园除了积
极与各类高校、科研院所开展合作，在咖
啡品种选育、精深加工等方面加大科研力
度，力求做出风味更佳的咖啡豆之外，还
通过充分挖掘周边的历史及资源优势，打
造一个集咖啡繁育、科普、研学、文旅为一
体的综合性咖啡探源地。”据了解，该项目
从去年开始，已开展了十多期，参与游客
大部分是咖啡爱好者。李红伟认为，人们
的消费观念在改变，咖啡具有无限可能，
未来可以和各种业态进行结合。

“一粒山风”不仅生产普洱咖啡，还
计划在咖啡庄园内推出更多研学项目，
让研学学员在体验从“一粒豆”到“一杯
咖啡”的过程中，还能向当地居民学习
用传统技艺制作工艺品，了解当地的风
土人情。云南省咖啡产业专家组组长夏
兵表示，云南省有不少精品咖啡庄园，
这些基础优质的企业不断探索着“咖
啡+”的发展模式，推动了一二三产业的
融合发展。“现今不少咖啡庄园拥有良
好的住宿条件，在满足游客吃喝玩乐宿
的同时，还能让游客直观学习了解咖啡
的加工过程。”夏兵说，“看到咖啡园、闻
到咖啡香、体验到咖啡文化”这样的发
展趋势对促进产业融合、扩大云南咖啡
品牌影响力都有帮助。


