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以赛营城以赛营城，，瞄准新赛道奋力加速跑瞄准新赛道奋力加速跑
本报记者杨茜王璐瑶

“周六去玉溪看球赛”，是云南这个夏天热

度居高不下的话题。随着云南玉昆队升入

2024中国足球协会甲级联赛，玉溪市成为云

南唯一的中甲联赛主场城市，红塔区吸引省内

外球迷观众集聚，云南玉昆队本赛季前9场主

场赛事吸引了17.2万人现场观赛。

近年来，云南体育赛事热度持续升温，在拉

动消费增长、促进文体旅商融合、提升城市形象

的综合效应方面日益凸显。玉溪市委、市政府抓

住机遇，乘势而上，提出全力做好“足球经济”“赛

事经济”，带动文旅体产业融合发展，激发城市活

力，持续提升玉溪城市良好形象。

近日，在第8届南博会现场，云南农
垦集团的展区吸引了不少逛展群众的注
意，一排排天使土豆片整齐排列在展柜
上，吸引消费者们争相购买，当天“天使”
展台销售额达6万余元。在众多热销产品
中，天使土豆片与云南玉昆足球俱乐部
强强联手推出的联名款椒香麻辣味土豆
片脱颖而出，成为当日的单品销售冠军。

“‘天使’作为有着近40年历史的本
土企业，希望通过联名合作，让更多年轻
消费者重新认识并喜爱上‘天使’，同时
也借助玉昆的影响力，推动品牌走向更
广阔的舞台。”云南天使食品有限责任公
司执行董事曾庆伟说。

今年4月初，天使土豆片与云南玉昆
足球俱乐部双方经过几次商定，推出了

“天使X玉昆”联名包装，在包装上共同呈
现双方LOGO，并醒目标识“为云南而战”
字样，联名产品推出以来，双方共同进行
销售联动，引发众多关注。在比赛日现场，
场均销售5000余包。在云南省各州市超
市，联名款土豆片同样吸引了众多消费
者。截至7月，联名款土豆片销售额已达
200余万元，提升了销量的同时，“天使”品
牌在线上线下与“玉昆”品牌实现了联动。

“我们都是玉溪的本地企业，现在玉
昆一直在中甲榜首，热度很高，我们品牌
的目标是立足西南、面向东南亚，想要通
过联名的方式让更多人了解到我们品
牌。”抚仙湖啤酒销售副总郭杰说。作为
玉溪的本土品牌，抚仙湖啤酒同样看到
了云南本土品牌强强联合的发展潜力，
据郭杰介绍，目前品牌已经与云南玉昆
足球俱乐部达成合作，线上已经初步在
推动宣传，8月中旬将在线上、线下全面
启动销售。

随着云南玉昆队从中乙到中甲，每场
比赛都吸引了众多球迷的关注和支持，这
一趋势为本土品牌提供了前所未有的宣
传契机。利用比赛促进本土品牌的发展和
影响力，已成为玉溪市推动经济转型升
级、实现流量变现的重要探索。

本报记者王璐瑶

本土品牌联名合作

7月 27日，“同唱一首歌 同为一家
人”香港明星足球队—玉昆足球嘉年华
活动现场，合唱作品《小雅·鹿鸣》作为开
场节目在玉溪高原体育运动中心唱响，
玉溪哈尼棕扇舞、玉溪花腰傣舞蹈等节
目在中场休息时分轮番上演。绿茵场不
仅见证了足球的激情与汗水，更成为了
体育与文化交相辉映的璀璨舞台。

《小雅·鹿鸣》这首源自《诗经》的经
典之作，在改编后，由玉溪聂耳教师合唱
团和玉溪师院附小合唱团重新演绎，迅
速在网络走红。当清澈的歌声在绿茵场
上空回荡，近 2万名来自全国各地的观
众仿佛穿越时空，共同感受情感的共鸣
以及玉溪作为“聂耳故乡 合唱之都”的
独特文化魅力。

随着云南玉昆队在中甲联赛中的热
度持续提高，越来越多的目光聚焦到玉
溪这座位于滇中的美丽城市。赛场内，球
员们奋力拼搏，用汗水书写着属于自己
的传奇；赛场外，玉溪的文化魅力则通过
丰富多彩的艺术表演和民俗展示，悄然
绽放。

本报记者王璐瑶

赛场内外

体育文化交相辉映

7月 27日是周六，家住昆明的李艳
早早起床和丈夫以及9岁的儿子去玉溪
看球赛。

去年 6月，有朋友邀约李艳一家去
玉溪看球赛。“当时，我原本想让老公儿
子进场观看，自己找个咖啡馆等着。”禁
不住朋友热情邀约，李艳也跟着步入玉
溪高原体育运动中心主体育场的看台，
陷入橙色的“海洋”，自此观球成了全家
共同热衷的活动。“氛围实在是太好了，
整个球场几乎坐满，球迷轮番喊口号，场
内人浪一浪跟一浪。”后来，她才知道这
里被称为“高原魔鬼主场”。

多次解说云南玉昆队主场比赛的足
球解说员熊广硕说，“魔鬼主场”不仅是
描述玉溪主场的海拔，更是用来形容玉
溪主场的火爆气氛。以去年为例，玉溪高
原体育运动中心共承办云南玉昆足球俱
乐部主场比赛 13场，其中中乙联赛 11
场、足协杯比赛 2场，场均观众 9473人，
为全国中乙联赛场均上座率最高、氛围
最好的赛区之一。而在本赛季，场均观众
翻了一倍，其中玉溪以外的球迷占35%，
除昆明、曲靖、红河、大理、楚雄等地的观
众外，还有来自广西、重庆等地的球迷。

7月 27日，玉溪高原体育运动中心
又迎来了一个高潮——当晚“同唱一首
歌 同为一家人”香港明星足球队—玉昆
足球嘉年华活动举行，近 2万观众到场
观赛。

人们的热情并非来得突然，玉溪本
就是一个有着深厚足球底蕴的城市。

1997年，红塔集团收购深圳金鹏足
球俱乐部，改名云南红塔足球俱乐部，

主场设在昆明，成为云南省第一家职业
足球俱乐部。2000年，云南红塔升入甲
A，排名一度达到第七名。“当年的球
员，现在我依然能叫得出名字。”玉溪市
民姚奕君说。作为 90后的他想起自己
看的第一场球赛依旧热血沸腾，“云南
红塔对阵沈阳海狮，这次比赛在我心里
种下了一颗种子。”他说。

这颗种子也种在了众多80后、90后
的玉溪市民心里。“2021年开始，玉溪已
经有了大大小小 300多块足球场，在社
区、学校周围都可以踢球，在云南玉昆队
成立前，玉溪每年都有业余足球赛。”玉
溪市足球协会副秘书长黄钊说。

2021年 7月，云南玉昆钢铁足球俱
乐部注册成立。2022年，云南玉昆钢铁
足球队荣获中冠联赛冠军，获得晋级职
业联赛的资格，成为云南唯一一支参加
全国职业联赛的足球队伍。2023年3月，
俱乐部更名为云南玉昆足球俱乐部。经
过一个赛季的拼搏努力，2024年 2月 6
日，中国足球协会公布了2024赛季职业
联赛参赛名单，云南玉昆足球队获得
2024赛季中甲联赛参赛资格，开启首个
中甲赛季的征程。

“以前是我爸带着我看球赛，现在是
我带着女儿看球赛。”姚奕君说，他也眼
看着球票从“好找”到“一票难求”，“现在
外地的朋友一说起玉溪，基本都会说到
球赛。”如今，经由玉昆俱乐部正式认定
的球迷协会已经有5个：玉昆球迷协会、
新滇军球迷协会、麒麟会、高校联盟、钢
铁小战士，在此次赛季注册球迷总人数
达6000余人。

踏入科教创新城，宽敞的街道上，竞
走队员们的身影在晨光中拉长，步伐稳
健而有力；不远处的游泳馆内传来阵阵
哨音，运动员们奋力划水，向着目标冲
刺；绿茵场上，足球运动员们身着色彩斑
斓的队服，肆意挥洒着汗水；转身步入综
合训练馆，这里是汗水与毅力交织的战
场，运动员们正有条不紊地进行着体能
训练……赛事带动的不仅是文旅消费，
还有体育训练产业。如今，海拔 1600余
米的玉溪已经成为国内外热门的高原训
练基地。

科教创新城曾是云南省第 16届运
动会的比赛场馆，作为一座集训练、比
赛、教学于一体的综合性体育基地，这
里共建有 11座场馆，总体分为玉溪高
原体育运动中心的“一场三馆”和玉溪
体育运动学校的 7个训练场馆两部分、
1个足球基地（15块标准足球场）、2栋
配套酒店、10栋公寓。面对“后省运”时
代的新挑战，2022年以来，玉溪市委、
市政府高位统筹、相关部门积极规划，
出台《后省运会时期科教创新城体育
场馆运营实施方案》，坚持“政府引导、
市场运作、物尽其用”的原则，依托独
特的交通区位、人文资源、立体气候优
势和完善的设施条件，积极承办国内
外有影响力的体育赛事，对接高水平
运动队伍训练需求，策划丰富多彩的
体育活动，让体育场馆及配套设施焕
发新生。

通过“以馆养馆”“以业养馆”的创
新模式，玉溪高原体育运动中心不仅成

为云南玉昆队的主战场，还吸引众多国
内外运动队伍前来训练，实现了经济效
益与社会效益的双赢。云南省第 16届
运动会结束后，玉溪高原体育运动中心
开始开展亚高原训练项目；2023年，共
12支运动队伍、近 1万人次到此开展训
练；2024年1至6月，场馆先后承接国家
速滑队、河北竞走队、延边龙鼎足球队、
河南省射击队、云南足协 05梯队等国
家、省、市级专业运动队训练共计 69项
次、训练运动员 7300余人次，拉动体育
及相关行业消费金额 800余万元。随着
越来越多的高水平运动队伍选择玉溪
作为训练地点，玉溪市的体育训练品牌
日益响亮。

6月 11日，河南省射击运动中心男
子步枪队来到玉溪体育运动学校开始
为期 3个多月的赛事训练，为今年的全
国锦标赛做准备，这已经是他们第二次
来到玉溪进行训练。主教练常静说：“这
里的场馆崭新舒适，餐饮、住宿和其他
配套设施也都非常好。来这里训练后，
运动员的竞技水平和身体体能都有所
提高。”

同样选择来玉溪训练的团队还有很
多。“目前学校里7个场馆平均使用率已
经达到87%，今年7月到8月的暑假就有
14支运动队、3117人来到我们这里训
练。”玉溪体育运动学校副校长何斌介
绍，未来在保证学校正常开展训练和教
学使用学校设施场馆的条件下，学校将
加强场馆管理、提高服务水平，引进更多
高水平运动队伍到此训练。

晚上 10点，球赛结束，玉溪城里的
烧烤摊忙碌了起来。

“27日晚，我们家的 36张桌子全部
坐满。”在棋阳路上卖小串的向俊说，今
年夏天，他明显感到周末的客人多了起
来，客人大都穿着球衣。他粗略算了笔
账，有球赛的周末，店里的销售额要比平
常高一倍。

明显感受到客流增加的还有青花街
新媒体运营总监元鹏，“平常周末，我们
一个晚上的客流量在7000人次左右，有
球赛的周末客流量能翻一倍。”青花街是
从瓦窑村烧窑的旧址改造的夜市，以拍
照打卡、特色美食、特色文创吸引游客。

而对于卢艳波来说，周六球赛让她
体验了首次摆摊的成功——她带着自家
招牌凉米线来到场馆外售卖，“原本准备
了 100多碗，没想到比赛还未开始就已
售罄，凉米线受欢迎的程度超乎想象。”
每当云南玉昆主场比赛日，场馆周边便
汇聚成热闹非凡的美食街，各式玉溪小
吃、饮品琳琅满目，满满的“烟火气”。

如何通过多场景布局、多业态融合、
沉浸式消费等方式，发挥赛事价值、释放
赛事效益，让赛事经济“燃”起来，商圈经
济“热”起来？

玉溪以足球赛事为突破点，串联整
合特色文化活动、文艺演出、美食、集市、
商圈、景区景点等资源，着力加强运动康
体旅游产品体系和新消费场景建设，让
赛事流量变为消费能量和经济增量。

赛事+文化活动。赛事期间正值玉溪
米线文化节，玉溪市以“过着好吃好玩的
米线节，看云南玉昆中甲联赛”为主题的
活动在各乡镇、街道十分活跃。大营街推
出一批乡村博物馆，展示米线节文化，推
出玉溪八大碗、米线宴，帽子米线无限畅
吃；李棋街道米线文化节是一场集文化、
娱乐、球迷于一体的盛宴，推出了5场精

彩的文艺表演、设置了60个摊位的美食
商贸街；青花街在赛事期间举办了啤酒
狂欢节，一天的客流量超3万人次。

赛事+文旅。赛事期间，玉溪推出打
卡玉溪100家小吃、吃菌到玉溪攻略；推
出看球赛Citywalk游抚仙湖等一系列特
色旅游线路；推出湾子沟、悬崖咖啡、洞
穴泳池等网红打卡地；推出了华宁陶器、
易门野生菌等一批特色文创产品和伴手
礼；针对到场观赛家庭推出花腰傣开元
森泊度假乐园、玩酷公园等娱乐项目的
优惠套餐。

赛事进商圈。玉溪在临岸三千城购
物公园，万达广场利用电子大屏同步直
播云南玉昆球队的赛事，打造“第二现
场”活动，邀请球迷一同到场观看比赛，
支持家乡的球队，感受足球的狂热氛
围。球迷齐聚“大屏”前，为玉昆球队加
油呐喊。

赛事促消费。玉溪整合资源，推出系
列大礼包和优惠措施。推出“+球票”文
旅大礼包，联动玉溪市内 42家酒店、景
区景点、旅行社联合推出包含51个优惠
事项的球迷文旅大礼包，球迷凭球票在
玉溪可享受酒店打折、景区优惠、游玩旅
游线路打折等优惠活动。

2024年 1至 6月，红塔区累计接待
游客750万人次、同比增2.1%；实现旅游
收入 80.2亿元、同比增 13.25%，限上住
宿业营业额 1.22亿元、同比增 15.09%。
主场赛事期间，红塔区万达广场、临岸三
千城购物广场、青花街等商圈客流数
72.5万人次，营业收入 3800多万元。各
轮赛事当天与上周末相比，营业收入和
客流均有大幅增长。据初步统计，今年9
个主场赛事拉动体育及相关行业
消费额约1.4亿元。

全民化身“球迷”橙色城市形象破圈

赛事“流量”转化为消费“增量”

高原特色体育训练品牌焕发活力

以足球赛事经济为突破点，但不止
于足球赛事。

近年来，玉溪市重点发展“全民健
身+旅游”“体育赛事+旅游”“户外运
动+旅游”等融合业态，持续打造“体
育+旅游”产品体系。玉溪高原体育运动
中心、高原足球训练基地、星云湖高原
水上运动中心、磨盘山户外运动公园、
澄江帆船运动基地、元江滑翔伞飞行营
地等体育旅游基础设施不断改善。“以
登山、徒步、自行车、帆船、龙舟、滑翔伞
等为代表的一大批户外健身康体休闲
运动项目蓬勃发展。”玉溪市文化和旅
游局副局长马柳艺介绍，全市已形成
水、陆、空三大类户外体育旅游业态，为
省内外游客和体育运动爱好者提供了
丰富多样的体育旅游和健身康体运动
选择。

记者从玉溪市教育体育局获悉，7
至 9月暑期，玉溪将举办玉溪市首届攀
岩公开赛、新平磨盘山越野挑战赛、

“奔跑吧·少年”云南省青少年自行车
锦标赛等 40余项赛事活动。下一步，玉
溪将聚合资源推动抚仙湖帆船产业发
展，举办抚仙湖帆船嘉年华暨邀请赛、
抚仙湖—邛海川滇帆船对抗赛、“云大
杯”帆船赛及帆船驾驶员培训、研学、
青少年帆船等赛事活动，打造抚仙湖
高原帆船基地名片。利用玉溪高原体
育运动中心、玉溪高原足球训练基地
优势，通过举办各类赛事，持续引入国
字号队伍及各省市专业队赴玉训练，
打造国内知名高原训练胜地。组织举

办户外运动嘉年华系列赛事，让户外
运动爱好者在运动中感受秀美的自然
风光与人文风情，深度推进玉溪市文
体旅融合发展。

同时，为进一步加速文体旅产业的
深度融合，在市区两级党委、政府的高位
推动下，7月24日，红塔区文体旅融合发
展服务中心正式成立，该中心的设置将
在服务全区文化体育旅游融合发展过程
中起到重要作用。

红塔区文体旅融合发展服务中心由
红塔区文化和旅游局主管，主要负责文
化、体育赛事和旅游政策研究及运用推
广，通过市场调研、运营分析、组织策划、
协调创新等方式，为文化、体育赛事和旅
游经济提供服务保障、交流合作、宣传推
广等活动。

红塔区文化和旅游局局长王海倩
介绍，围绕“文化+”“体育赛事+”，区里
将组织一批多彩文化文艺演出，打造一
批精品文化旅游路线，推出一批非遗文
创旅游商品，策划一批特色文旅消费产
品，为更多球迷提供丰富的观赛旅游体
验，展现地方文化特色魅力，提高城市
影响力和吸引力。下一步将推进文化文
艺创新与体育赛事联动联合，支持鼓励
社会力量举办演唱会、音乐节、非遗美
食节、米线节等活动，同时持续深化政
企合作，推出“球票+消费”“赛事+旅
游”等惠民活动，让游客感受酣畅淋漓
的赛场赛事和丰富多彩的消费体验，有
效拉动内需、促进消费，让赛事经济成
为培育城市发展的新动能与新高地。

多元业态融合带来更多可能

《小雅·鹿鸣》唱响绿茵场
本报通讯员邓星瑞摄
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