
在文旅融合成为区域高质量发展核心战略的

背景下，体育赛事作为连接多元产业的重要纽带，

正从单一竞技维度向“赛事+文化+旅游+产业”的

复合型生态演进，成为激活地方经济活力、传承民

族文化基因、提升城市品牌价值的新载体。云南本

就是旅游热门地区，2025/2026富滇银行云南省

城市足球联赛（“滇超”联赛）的启幕，正是云南立

足全域资源禀赋，以赛事IP为支点撬动文体旅深

度融合的创新实践，其打造的“跟着赛事游云南”

模式，通过组织普通游客与球迷同台观赛，成功将

观赛人群转化为旅游消费群体，为地方发展注入

新动能。

通过文化植入、消费联动、全域统筹等多元举

措，“滇超”联赛将足球竞技的大众吸引力与云南

得天独厚的文旅资源、丰富多彩的民族文化深度

绑定，以赛为媒、以赛兴城，让“有一种叫云南的生

活”在赛场内外形成具象表达。

文体旅融合产品的集中亮相

本报记者杨茜王剑钊李苏榕娄莹余国鹏吴沛钊和茜

球迷与游客的欢呼、彝族花鼓
舞与足球激情的交融、一张球票串
联的消费脉络；红河的米轨风情、
德宏的电商助农、楚雄的乡村民
俗，“滇超”联赛为云南文体旅融合
又迈出探索性的一步。

从玉溪揭幕战到各地特色赛
事，从非遗体验到票根经济，从单
州发力到“全省一盘棋”布局，“滇
超”联赛以足球为媒，构建起竞技、
文化、旅游、产业多元生态，更通过

“跟着赛事游云南”的创新模式，将
云南的旅游优势与赛事活力相结
合，让观赛人群转化为旅游消费群
体，为地方赛事经济发展提供了云
南样本。

“滇超”联赛的破局，在于跳出
就竞技论竞技局限，锚定“以赛为
媒、以赛兴城”逻辑，实现从赛事
举办到价值创造的升维。它将足球
吸引力与云南文旅资源、民族文化
深度绑定，各地推出的全域优惠政
策与特色旅游线路并非简单叠加，
而是构建起观赛、旅游、消费的完
整闭环，让流量有效转化为经济增
量。依托云南各地文旅资源，“跟
着赛事游云南”模式精准对接了
游客与球迷的双重需求，让赛事
成为展示云南风光与文化的流动
窗口，进一步放大了云南的文旅
品牌价值。

全域消费激活是“滇超”联赛
的外在价值，民族文化融入则是其
核心竞争力。“滇超”让文化融入赛
事全环节：峨山非遗体验让传统技
艺走进大众，楚雄的左脚舞、彝绣
让民俗文化可感可及，球队绑定民
族元素成为移动载体，特色场景赛
场让山水风情成为天然背景。这种
融合既为文化传播提供广阔场景，
也为赛事注入独特地域标识。

“滇超”联赛的长远价值，在于
全省一盘棋布局与可持续运营理
念，为全域文旅融合提供范本。它
打破地域限制，串联各地文旅资
源，形成全域联动、优势互补格
局，避免同质化困境。玉溪将赛事
筹备与场馆改造、城市绿化等民生
工程结合，德宏将赛事流量与乡村
振兴深度绑定，楚雄让赛事带动乡
村旅游发展，都实现了办赛兴城的
良性互动。

“滇超”联赛探索刚起步，从
现象级到常态化品牌仍需深耕。
未来需进一步提升赛事竞技水
平、细化“赛事+文旅”产品设计，
让“跟着赛事游云南”模式覆盖更
广泛的人群，同时建立长效商业
运营机制。但不可否认，它已为云
南文体旅融合打开新窗口，其“赛
事+文化+旅游+产业+民生”的多
元模式，既为地方赛事发展提供
新思路，也为民族地区文旅升级
提供可借鉴经验。

从绿茵激情到文化传承，从消
费激活到全域协同，“滇超”联赛正
在让“有一种叫云南的生活”通过
足球走向更广阔天地，也让“跟着
赛事游云南”成为新风尚。

李晨亦

跟评

文体旅融合的
创新实践

2025年12月23日 星期二
编辑/普孟秋 美编/王超特别关注6

10月 26日，在 2025中国户外运动
产业大会上，“滇超”联赛筹备工作与整
体规划正式推介，全省各州（市）组队备
战同步启动。作为云南重点打造的自主
品牌赛事，“滇超”联赛定位“全域覆盖、
全民参与、全链融合”，于2025年11月底
至2026年7月在16个州（市）开展，赛季
超100场较量，实现“全省一盘棋”布局。
赛事确立差异化发展思路，将每个主场
打造成独特民族文化体验中心，为每支
球队绑定地方民族元素，让球队成为“移
动文化载体”。

从筹备到揭幕，“滇超”联赛已跳出
传统体育赛事框架，成为云南探索“赛
事+文旅+产业”融合路径的重要载体。
它以足球为纽带串联 16 个州（市）资
源，让竞技激情与民族文化、山水风光
深度融合，让“有一种叫云南的生活”
更具象。而“跟着赛事游云南”模式的
深入推进，更是让云南的旅游资源与
赛事流量精准对接，普通游客与球迷

在共同观赛中加深对云南的了解，进
而转化为旅游消费群体，为全域经济
发展注入持续动力。

11月29日的玉溪，沉浸在“滇超”联
赛的热烈氛围中。清晨，300余名怒江球
迷抵达玉溪站，当地精心筹备的欢迎仪
式驱散了他们的旅途疲惫。

这份热忱融入玉溪为“滇超”联赛
定制的全域文旅福利体系：11月 28日
至30日揭幕战期间，48家A级景区对怒
江球迷免费开放，46家A级景区向本地
市民免票；40余家酒店民宿推出价格优
惠与延迟退房服务，青花街等核心商圈
为持票球迷提供专属折扣。同步上线的
5条精品旅游线路，让球迷可在观赛之
余深度领略玉溪的人文与自然之美。

玉溪高原体育运动中心周边赛事氛
围浓厚，“滇超”联赛主题道旗与打卡装
置随处可见，“彩云集市”汇聚多个州
（市）特色产品与本地非遗文创，成为云
南多元文化的展示窗口。赛前的玉昆球

员见面会、网红乐队演唱点燃狂欢氛围。
19时，揭幕仪式如期举行，暖场宣传片
与主题歌快速带入赛事语境，全省首次
亮相的体育赛事激光秀与云南特色文
艺节目融合，尽显城市活力；16 个州
（市）代表队依次入场，仪式感拉满。揭
幕战赛事由玉溪队主场迎战怒江队，比
赛中场休息期间还组织了看台球迷激情

“对歌”。最终，这场赛事吸引 2.3万余名
观众到场，各式应援与民族风表演“滇
味”十足。

值得关注的是，揭幕战当天上午，玉
溪市同步举办文体旅产业招商暨旅居推
介会，借赛事流量红利斩获 1.47亿元签
约成果，实现赛事搭台、经济唱戏的良好
开局。从文化展示到消费激活，从文旅礼
包到招商硕果，玉溪以“滇超”联赛为纽
带，实现体育激情与文旅魅力的深度碰
撞，让赛事流量有效转化为城市发展增
量。正如现场球迷所说：“这不仅是一场
球赛，更是一次爱上玉溪的理由！”

全域赛事联动推动多元文化共舞

随着“滇超”联赛在全省多州（市）
铺开，“跟着赛事游云南”的理念在各
地落地生根，形成“一赛一特色、一州
一风情”的融合格局。

12 月 6 日，多场精彩对决同步上
演：红河州队客场对战德宏队，最终以
2∶1斩获胜利，从红河哈尼梯田的田埂
到德宏芒市的勐巴娜西珍奇园，800多
公里的距离隔不断拼搏信念，红河州特
色歌舞《马缨花》惊艳亮相，向现场观
众展现红河魅力并发出旅游邀约；昭通
元宝山城市体育公园主体育场内，1万
余名主场球迷早早集结，昭通队主场迎
战西双版纳队，双方历经点球大战，最
终西双版纳队以 4∶3胜出，亲子球迷与
特色队服点缀的看台，尽显足球运动的
大众吸引力。12 月 14 日，丽江赛区首
场较量打响，东道主丽江队以 5∶0大胜
文山队，流畅的战术配合为现场球迷奉
献了一场进攻盛宴，也让丽江的山水风
情与足球激情完成了完美融合。

11月28日，“足韵燃情非遗探秘”滇
超峨山行活动在峨山彝族自治县启幕，
非遗体验、集市与主题晚会等活动，提前
为球迷奉上文化盛宴。

下午，萃秀书院里，非遗代表性传
承人现场展示彝族花鼓舞、彝族四腔和
彝族四弦，手把手教学花鼓舞“蹬、顿、
甩、跳”基础步法，让参与者亲身感受

“中国彝族花鼓舞之乡”的独特魅力，吸
引众多游客驻足拍照、学习体验。傍晚，
非遗长街宴沿古镇青石板路铺开，炊
锅、舂鸡、牛汤锅等彝族特色美食香气
四溢。身着盛装的彝族姑娘唱响祝酒
歌，与宾客互动交流，让大家沉浸式感
受彝乡温情。

夜幕降临，“足韵滇超 非遗焕彩”
展演晚会上演，晚会汇集昆明、红河、
楚雄、德宏、西双版纳等州（市）的精品
非遗节目，让现场观众大饱眼福。更有
打铁花、风火轮、火壶等非遗绝技震撼
亮相，绚烂火光与欢呼声交相辉映，随

后的彝族打歌环节将氛围推向高潮，
大家围着篝火唱彝歌、跳彝迪，沉浸式
感受彝族同胞的狂欢热情。

各地纷纷以赛事为契机，将“跟着
赛事游云南”的理念融入活动策划，推
出特色文旅产品。红河州针对性推出 3
条短途旅游线路，以“拾乡趣·最美乡愁
之旅”“探米轨·滇越时光之旅”“悦身
心·温泉康养之旅”串联建水古城、蒙自
碧色寨、弥勒东风韵等核心景点，让球
迷在观赛之余，可漫步百年米轨、体验
彝族风情、享受温泉康养，在气锅鸡、烧
豆腐等特色美食中感受红河的烟火气。
楚雄文旅则推出“跟着‘滇超’游楚雄”
系列精品线路，其中“乡村好风光·民俗
风情之旅”覆盖紫溪彝村、光禄古镇、昙
华山景区等多地，将彝族左脚舞、彝绣
等非遗代表性项目与乡村风光相结合，
配套推荐彝族全羊汤锅、野生菌火锅等
特色美食及多元住宿选择，为观赛人群
提供沉浸式文旅体验。

票根经济激活流量变增量

非遗为“滇超”联赛注入文化灵
魂，而“一张球票”驱动的全域消费策
略，则让赛事流量价值充分释放。

各地通过系统性福利设计，精准
对接观赛人群消费潜力与本地文旅资
源，构建“赛事引流、消费留客”的完整
闭环。比赛深度融入“赛场即景区、观
赛即旅行”理念，计划将部分赛场设
在雪山、洱海等特色场景，实现“观
赛+旅游”双重体验。商业开发上，将
深耕赛事衍生品、票务运营等核心环
节，提升品牌价值；流量转化方面，推
出定制化旅游产品推动“游客变旅居
者”，发放“彩云消费券”等福利，打造

“云品好物市集”助力特色风物走出

云南。目前，各州（市）组队工作全面
启动，昆明创新全民海选模式吸引爱
好者参与，全省赛事热情高涨，市场
开发与商业合作有序推进。

早在 11月 24日的新闻通气会上，
玉溪便公布文体旅融合“体验包”与赛
事消费“大礼包”，明确以“一张球票”
联动全域资源，推动流量转增量。为保
障揭幕战顺利，500余名演职人员加紧
排练，主场场馆设施完成全面验收，揭
幕仪式各环节精心设计，兼顾氛围营
造与互动趣味。

围绕“跟着‘滇超’游玉溪”，玉溪市
推出的 5条覆盖文化研学、自然观光等
维度的精品线路，满足不同游客需求。

同时，通过线上展播、线下体验区等方
式，推动非遗与赛事深度融合。据透露，
2026年玉溪将推出 120余项特色文旅
活动，让不同时节观赛的球迷都能感受
本地魅力。

“一张球票、全城优惠”是各地激活
消费的核心举措，更是“以球迷为中心”
理念的体现。德宏州创新“赛场+电商”
模式，在赛场周边设置特色农产品展销
区，展示销售遮放贡米、德昂酸茶等特
产，同步组织 13家电商企业、网络名人
开设“滇超德宏助农直播间”，累计直播
58场/次，让“看滇超赛事、买德宏特产”
成为新风尚，实现体育赛事与助农增收
的良性互动。

双线办赛筑牢兴城根基

消费激活与文旅价值释放，离不开
坚实的赛事保障。各地以长远眼光统筹
规划场馆升级与城市优化，为“滇超”联
赛及更高规格赛事筑牢基础，实现“办
赛”与“兴城”双向赋能。

“滇超”联赛玉溪主场为云南玉溪
高原体育运动中心主体育场，目前设
施已完成验收。为应对场地冲突，玉溪
启动红塔区体育场提升改造项目，计
划 2026年 1至 2月完工作为备用主场。
2026年玉溪将同步承接“滇超”联赛与
中超赛事，组委会已制定错峰方案，若
遇不可抗因素无法错开，将及时启用
备用场地。

改造内容聚焦三大核心：一是场地

优化，将草坪改为人工草，升级排水与照
明设施，符合专业赛事标准；二是功能用
房升级，改造更衣室，增设医疗急救室、
兴奋剂检测室等专业空间；三是配套设
施更新，升级座椅、安防系统，完善便民
服务点，优化观赛环境。改造后体育场将
兼具专业赛事、全民健身、商业活动等多
元功能。

红塔区围绕“花园城市”目标推进
绿化升级，目前已在玉溪大河三期、红
龙路沿线种植樱花 1万余棵，后续将持
续推进。下一步，红塔区将盘活公共空
间，落实“见缝插绿”理念，重点提升高
铁新城核心区及高速入城口交通廊道
绿化，推动城市环境“由绿向美、由美向

景”转变，既为赛事营造优美环境，也提
升市民宜居感。

从单场保障到全域布局，“滇超”联
赛始终立足云南“全省一盘棋”格局。
这场覆盖 16个州（市）的足球盛宴，不
仅是竞技舞台，更是整合文旅资源、推
动区域协调发展的平台，其“赛事+”模
式为云南新经济发展提供新思路。德
宏州借助赛事打造“体育赛事+网络宣
传+电商助农”融合模式，通过多级融
媒体账号发布赛事内容、动员网络名
人联动宣传，让边疆魅力“破圈”；昭
通、丽江等地则通过完善场馆设施、营
造热烈赛事氛围，让足球运动成为激
活城市活力的重要引擎。
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大理队主场大理队主场00∶∶11惜败楚雄队惜败楚雄队。。本报记者本报记者李丽李丽摄摄 迪庆队主场迪庆队主场44∶∶55惜败曲靖队惜败曲靖队。。本报记者本报记者彭少杰彭少杰摄摄
丽江队主场迎战文山队丽江队主场迎战文山队，，以以55∶∶00成绩取得胜利成绩取得胜利。。图为文山图为文山

队队员合影队队员合影。。 本报记者本报记者和茜和茜吴沛钊吴沛钊摄摄

弥勒市可邑小镇举行迎宾仪式。
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