
今年，消费者申领汽车报废更新补
贴有哪些要求和注意事项？本报记者采
访了省商务厅，进行了梳理解答。

问：申领的旧车有哪些要求？
答：以下要求缺一不可。
汽油乘用车，须在2013年6月30日（含

当日，下同）前注册登记；柴油或其他燃
料乘用车，须在2015年6月30日前注册
登记；新能源乘用车，须在 2019年 12月
31日前注册登记。

2025年 1月 8日前在申请人名下，
且2025年1月8日至该旧车注销登记日
期之间无转让登记（即该旧车自2025年
1月 8日前一直在申请人名下且无转让
登记记录直至本次报废）。

机动车登记所有人为个人。车辆用
途不限（营运及非营运均可）。

问：报废有哪些要求？
答：《报废机动车回收证明》所载

明的交车日期、《机动车注销证明》所
载明的注销日期均应在 2026年 1月 1
日之后。

消费者可自行在“汽车以旧换新”小
程序上查询到的任一报废回收网点完成
报废。

问：新车有哪些要求？
答：以下要求缺一不可。
新能源乘用车，须纳入工业和信息

化部《减免车辆购置税的新能源汽车车
型目录》；燃油乘用车，须为2.0升及以下
排量。

在云南省内开具《机动车销售统
一发票》，在云南省内办理新车注册登
记（即云南号牌）。

在 2026年 1月 1日之后完成新车
购买和落户手续。机动车登记所有人
为个人，车辆用途不限（营运及非营运
均可）。

问：此次补贴活动时间及申领方式？
答：自2026年1月1日起，先申请先

得、用完即止（以补贴申请首次提交的时
间为准）。

登录全国汽车流通信息管理系统网
站或通过微信、支付宝、抖音、云闪付等
平台登录“汽车以旧换新”小程序，进入

“2026年报废更新申请入口”。
问：还有哪些注意事项，需要提醒消

费者？
答：报废新能源乘用车并购买燃油

乘用车的不予补贴。购买新车、报废旧
车，无先后顺序限制。

每人仅可领取一次置换补贴或一次
报废补贴，只能二选一。补贴审核期间，
消费者不得转让参与申领补贴的新车。

参与申请补贴的报废汽车所有人和
新购置乘用车所有人，应为同一个人消
费者。补贴申请资料请认真核对后提交，
如提交有误、审核被退回的允许重新修
改后提交；务必在提交后关注系统自行
查询进度，及时补正资料，并保持申请电
话畅通。

如遇政策调整或变更，以最新政
策规定为准。未尽事项请以《2026 年
云南省汽车以旧换新补贴实施细
则》为准，如有疑问可拨打政策咨询
电话 0871-63210036（工作日接听时间
08∶30—12∶00，14∶00—18∶00）。

本报记者韩成圆

当老手艺一步步走进日常生活，
老字号的下一个问题浮出水面：如何
让年轻人也爱上这些百年品牌？

在云南六大茶山茶业股份有限
公司，这个问题的答案正由张依梦着
手书写。作为品牌运营负责人，她主
导推出“乐茶在野”冻干茶粉系列，将
传统普洱转化为便捷冲泡形态。产品
采用锁鲜技术，强调轻养生与多场景
使用，适配办公、通勤与户外需求。

“年轻消费者不排斥传统，他们只是
需要更高效的进入方式。”她表示。

线上直播、电商矩阵与线下体验
联动，成为品牌年轻化的重要渠道。
去年以来，企业通过多平台直播推广
新品，部分专场曝光量达数百万次。
与之配套的是稳定的供应与质检体
系——每批产品抽样送检、仓储实时
监测、区块链溯源等技术同步上线。

从百年“俊昌号”的古树原料坚
守，到“乐茶在野”的产品形态突
破，我们看到老字号的“双线发
展”：一条线深耕品质与仓储，守住
行业根基；一条线面向年轻受众，

重构消费场景。
老字号之间能否产生“化学反

应”？
杨斌锋提到，云南斑铜正在与

云南老字号协会企业探讨跨界融
合——与茶庄合作开发茶具，与药
企联名推出养生器具，让斑铜的

“金属语言”与其他非遗技艺对话。
张依梦则表示，在电商渠道的拓展
中，企业构建了一套多层次的融合
路径：从自己尝试直播，到邀请茶
叶垂类达人深入企业溯源，再到邀
约明星名人走进“俊昌号”，跳出茶
行业本身，联动紫砂、陶瓷、沉香、
木作等领域的非遗代表性传承人
和头部达人，进行内容共创和产品
联名。

“文化和文化的碰撞本身就很有
魅力。”张依梦说。在她看来，老字号
之间的互通，既是经营理念的互通，
也是文化技艺的互通。通过强强联
合，可以开发融合多种非遗或老字号
品牌的综合产品，打造具有云南地域
特色和文化竞争力的联名产品。

本报讯（记者 刘子语）近日，一批
来自匈牙利的画作在云南省博物馆开
展。此次展出的是匈牙利当代艺术家玛
尔塔·库索拉的 74件作品，展览将持续
至今年5月初。

云南省博物馆展览部工作人员潘瑞
说：“绘画类展品对光线、粉尘以及温湿
度变化非常敏感，对运输、储存、保管等
都有较高要求。”对此，昆明邮局海关提

前了解展品种类、数量、价值和通关需求
等，量身定制通关方案，确保展品安全、
快速抵达云南省博物馆专业库房，实现
从口岸到展馆直通式对接。“展览期间我
们派员驻场，采取‘监控+巡查’相结合的
方式对展品进行监管，保障画作全程在
恒温、封闭、干燥的条件下展出，在保护
画作的同时提升观众的现场体验感。”昆
明邮局海关监管四科科长杨林锐介绍。

本报讯（记者刘子语）据昆明海关
统计，今年春运以来截至2月25日，昆明
海关所属勐腊海关监管验放经中老铁路
进出口货物货值达 16.5亿元，同比增长
81.3%。其中，出口货物以机电产品、钢
材和百货等为主，进口货物以热带水果、
铁矿等为主。

“这段时间我们每天要进口 100吨
以上的水果，通过中老铁路，基本 26小

时内就能运达国内市场。”西双版纳傣族
自治州一报关服务有限公司报关经理王
晓刚说。产自东南亚的榴莲、香蕉成为今
年年货市场的热销品，数据显示，春运期
间，勐腊海关监管验放经中老铁路进口
的东盟水果货运量同比增长17.63%。

另据统计，今年春运以来截至 2月
25日，勐腊海关监管验放经中老铁路进
出境人员3.12万人次，同比增长31.3%。

本报讯（记者 韩成圆）近日，2026
年云南省“走出去直通车”助企出海首场
活动——对外投资合作融资保险专场对
接会在昆明举行。本次活动由云南省商
务厅与中国出口信用保险公司云南分公
司联合主办，共吸引 80余家企业、商协
会及9家金融机构共120余人参会，企业
覆盖能源、矿产、基建、农业等对外投资
合作重点领域。

活动聚焦企业在对外投资合作中普
遍关注的融资规划、风险研判、保险保
障、资金跨境流动等热点问题，邀请中国
出口信用保险公司云南分公司、中国进
出口银行云南省分行、国家开发银行云

南省分行等金融机构开展专题推介。各
机构结合自身业务优势和产品特色，系
统介绍了类型丰富的跨境金融产品，并
针对企业差异化需求提供精准咨询与定
制化服务。参会企业代表认为，本次活动
有效推动了银企高效对接，为深化合作
奠定了基础。

下一步，省商务厅将持续以企业
“走出去”需求为导向，聚焦对外投
资合作中的痛点难点，协同法律、金
融、保险、物流、人才等专业机构开
展精准化、常态化对接服务，助力搭
建更加务实高效的“走出去直通车”
服务平台。

本报讯（记者刘子语） 2026年春运
以来截至 2月 26日，昆明长水机场海关
监管进出境人员超 31.89万人次、航班
2423架次，较去年同期分别增长24.4%、
19.2%。

面对持续高位的客流，昆明长水
机场海关实施春运高峰通关保障预
案，全力确保通关安全顺畅，并设立了

“爱心服务岗”和“绿色通道”，开设多
语种服务窗口，配备泰语、越南语、英

语等多语种翻译机，更好地满足进出
境旅客需求。

同时，昆明长水机场海关优化离境
退税办理流程，推行专窗受理、电子化
验核等便利服务，退税办理时长压缩至
5分钟内，助力境外旅客“轻松购、快速
退”。今年春运以来截至 2月 26日，昆明
长水机场海关离境退税业务申请单量
和退税金额较去年同期分别增长 9.4
倍、3.4倍。
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昆明机场口岸进出境客流热

桥头观潮

云南老字号的“二次生长”
本报记者张敏罗蓉婵 实习生彭希然

在云南如何申领
2026年汽车报废更新补贴

海关关员在云南省博物馆对展出画作进行现场监管。本报通讯员邱渝璠摄

云南的老字号，是时间沉淀出来的名字。自2011年启动认定工

作以来，全省已拥有132家“云南老字号”企业，其中31家同时获评

“中华老字号”，覆盖食品加工、民族工艺、茶叶、餐饮、药品等20余个

领域。每一块老字号牌匾背后，都凝结着数代人的技艺与记忆。然而，

当市场变迁、消费迭代、电商冲击接踵而至，这些老品牌站在了同一

个十字路口：是固守传统，还是走出属于自己的“二次生长”之路？

今年以来，云南省商务厅持续为老字号企业开展“坐诊”“巡诊”

“问诊”活动，从优化评定体系、拓展国际市场、加强电商赋能等方面

为老字号“把脉问需”。在这场政企合力推动转型的浪潮中，记者走进

其中几家老字号企业，探寻它们在守艺与破圈之间的轨迹。

守正：传承风味

清晨的凤庆县鲁史古镇，骆家大
院的木门被推开，院内陈列着复刻的
百年茶票与蓝色内飞标识。“俊昌号”
三个字静静悬挂——创立于1922年
的老字号，见证了茶马古道的兴盛与
沉寂，也见证了云南普洱茶产业的数
次起伏。

“守正，首先是守住原料与品
质。”第四代传承人张依梦向记者介
绍了“俊昌号”普洱茶的传承，其制作
必须经过严格选择与把控——古树
茶的生态环境、采摘标准、初制工艺
都必须符合既定规范。20世纪第一
代传承人骆英才以拼配技艺闻名，如
今这一传统仍被延续，通过精细比对
不同山头、不同仓储环境的风味，形
成稳定的产品结构。

从“俊昌号”发展到云南六大茶
山茶业股份有限公司，茶的风味传承
也有迹可循。

云南六大茶山茶业股份有限公
司建立连续年份留样与标准仓储体
系。不同仓型的温湿度参数长期监
测，样品档案可追溯至具体批次与生
产记录。消费者在门店可直接对比不
同年份的香气演变——从果香、花香
到陈韵沉稳，变化清晰可辨。

这种对品质的坚守，正通过科研
进一步强化。近年来，企业参与“年份
普洱茶”团体标准制定，并与刘仲华
院士团队开展仓储陈化研究。双方以
同一配方、同一仓储条件下连续7至
21年样本为研究对象，分析挥发性
物质变化规律，相关成果发表于 SCI
期刊《Foods》。研究揭示普洱生茶香
气的阶段性转化路径，为“越陈越香”
提供数据支持。

破壁：对话年轻

孔雀银楼高级锻造师陈
祖耀正在打磨挖耳勺。

本报记者李文君摄

斑铜手艺师傅在制作斑铜。
本报记者李文君摄

孔雀银楼中的银耳饰。
本报记者李文君摄

“乐茶在野”冻干茶粉系列。
受访者供图

“俊昌号”茶饼。
受访者供图

斑铜产品。
本报记者李文君摄

昆明市斑铜厂总经理杨昆明市斑铜厂总经理杨
斌锋在查看斑铜产品斌锋在查看斑铜产品。。

本报记者本报记者李文君李文君摄摄
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焕新：融入生活

1851年诞生的孔雀银楼，是云
南省珠宝行业唯一的“中华老字
号”，店里陈列的许多银器产品，凝
固着时间与技法的厚度与精度。

“以我手上这把银壶为例，老师傅
一锤一锤敲打，壶嘴与壶身一体成
型，不靠焊接，只靠指尖的精准与
耐心。”昆明老街上的孔雀银楼分
店里，高级锻造师傅陈祖耀介绍
道，“制作一把银壶需耗时两天，银
板厚度必须均匀，稍有偏差便前功
尽弃。”

这属于老字号的慢工出细活。
这份坚守，如今正以新的方式转化
为市场价值。孔雀银楼综合部经理
张希尧介绍，针对不同消费群体，
孔雀银楼有着清晰的产品线划分：
收藏级精品由老师傅手工打造，锚
定品牌高度；优质级产品面向大众
消费，延续传统工艺；文创级产品
则融入花丝、鎏金、点铜等新技艺，
瞄准“90 后”“00 后”的“国潮”审
美。“近几年，养生消费的市场规模
不断扩大，而银器本身具有抗菌、
净化水质、防腐保鲜等作用，广泛
应用于日常生活和传统医学中，因
此，养生银壶、保健银杯等实用器
皿异军突起，成为中高端客户的新

宠。”张希尧补充道。
昆明市斑铜厂有限公司也有

着清晰的转型轨迹。云南斑铜产品
曾于1915年及1933年参加过巴拿
马赛会和芝加哥国际博览会，20世
纪 60年代，“小斑马”“孔雀瓶”“大
犀牛”“龟鹤遐龄”等斑铜产品广受
好评，其中，“大犀牛”曾作为国礼
赠予尼泊尔首相，“龟鹤遐龄”于
1968年在莱比锡万国博览会展出。
但 20世纪 70年代末，斑铜市场萎
缩，工厂一度靠生产农用链条维持
生计。在电焊火花中，工艺大师们
始终没有放弃斑铜的试制。正是他
们的坚守，让斑铜技艺在蛰伏中得
以延续。

如今，斑铜走进大众视野，茶
具、酒器、文具等实用品类不断丰
富，斑铜与其他非遗技艺的融合
也正在酝酿。昆明市斑铜厂总经理
杨斌锋表示：“精品是行业的锚点，
但只有走进日常生活，技艺才能真
正活下来。”如今，个性化定制已占
到销售的七八成，金融机构、企业
纷纷将自身文化符号融入斑铜作
品，让传统工艺成为品牌表达的载
体。从卖产品到卖服务，云南斑铜
正在重新定义与客户的关系。


